Criatividade e perspectivas globais: entre definigdes classicas e

contemporineas
Rejane Gomes Tavares'
https://orcid.org/0000-0002-7226-8749
Marilza Vanessa Rosa Suanno?
https://orcid.org/0000-0001-5892-1484
Resumo

O presente artigo apresenta resultados parciais de pesquisa em desenvolvimento vinculada &
Programa de Pés-Graduagio em Educagio que discute definigoes e aspectos globais vinculados
a criatividade. Explorar tal temdtica tem exigido um esfor¢o de organizacio e articulagio
conceitual considerando a complexidade do termo. Assim, este estudo visa estabelecer relagoes
entre concepgoes de criatividade a partir de cinco perspectivas globais, quais sejam: a) processo;
b) produto; ¢) condigio/ambiente; d) pessoa/personalidade; ¢) integragio (MITJANS
MARTINEZ, 1997). Para tanto, foram analisadas definicées compiladas por Torre (2008),
bem como nas pesquisas de Suanno (2013) e Ribeiro ¢ Moraes (2014). Metodologicamente
foram analisadas 44 definicoes de criatividade, as quais aproximadamente 51% focaram em
uma das perspectivas globais listadas acima, e 49% contam com a integracio de dois ou
mais aspectos. Destes, constatou-se que 41% das definiges trazem caracteristicas que remetem
a pessoa/personalidade. Conclui-se que o conceito de criatividade demanda pesquisa e
explicitagio da relagio entre concepgoes e elaboragoes conceituais, assim como sinaliza para a
necessidade de aprofundamento da perspectiva integradora e complexa de criatividade.
Palavras-chave: Educacio, Criatividade, Perspectivas globais.

Mestranda do Programa de Pés-Graduagio em Educagio (PPGE) da Faculdade de Educagio (FE) da
Universidade Federal de Goids (UFG), tendo como orientadora a Profa. Dra. Marilza Vanessa Rosa Suanno.
Bolsista CAPESEdital PPGE/FE/UFG Ne 02/2020. Membro do Grupo de Estudos e Pesquisas em Diddtica e
Questoes Contemporineas — DIDAKT IKE (FE/UEG). E-mail: rejane.gt@hotmail.com.

2 Doutora em Educagio pela Universidade Catélica de Brasilia - UCB (2015). Doutorado sanduiche realizado na
Universidade de Barcelona - UB (2011/2012). Lider do DIDAKTIKE - Grupo de Estudos e Pesquisas em
Diddtica e Questées Contemporaneas http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/7805627761585698 -
DGP/CNPq. Membro dos Grupos de Pesquisa: a) Ecologia dos Saberes e Transdisciplinaridade -
Ecotransd/UCB; b) Rede Internacional Investigando Escolas Criativas e Inovadoras - UFT; c) Rede
Internacional de Escolas Criativas: construindo a escola do século XXI - RIEC (UB/Espanha) e d) Pesquisas e
Préticas de Aprendizagem Integradora e Inovadora - PAII/UFAL. Membro do Niicleo de Formagio de
Professores da Faculdade de Educagio - FE/UFG. Membro da Asociacién de EscuelasCreativas- ADEC
(Barcelona/ES). E-mail: marilzasuanno@uol.com.br.



202 Polyphonia, v. 32/1, jan.-jun. 2021

Global creativity and perspectives: between classic and contemporary
definitions

Abstract

This article presents partial results of research in development linked to the Postgraduate
Program in Education that discusses definitions and global aspects linked to creativity.
Exploring this theme has required an effort of organization and conceptual articulation
considering the complexity of the term. Thus, this study aims to establish relationships between
conceptions of creativity from five global perspectives, namely: a) process; b) product; ¢)
condition / environment; d) person / personality; ) integration (MITJANS MARTINEZ,
1997). To this end, definitions compiled by Torre and Viollant (2008) were analyzed, as well
as in the research by Suanno (2013) and Ribeiro and Moraes (2014). Methodologically, 44
definitions of creativity were analyzed, which approximately 51% focused on one of the global
perspectives listed above, and 49% rely on the integration of two or more aspects. Of these, it
was found that 41% of the definitions bring characteristics that refer to the person / personality.
It is concluded that the concept of creativity demands research and explanation of the
relationship between conceptions and conceptual elaborations, as well as signaling the need to
deepen the integrative and complex perspective of creativity.

Keywords: Education, Creativity, Global perspectives.
Introdugio

Criatividade, etimologicamente, tem sua raiz no latim creare que se
refere a formar, produzir e criar. Em diciondrios da lingua portuguesa nos
deparamos com a definicdo de criatividade como uma qualidade de uma
pessoa que seja criativa, sendo esta detentora de capacidade, inteligéncia e
talento para criar, inventar ou fazer inovagbes na drea em que atua; além disso,
a indicam como originalidade.

No entanto, ao analisar os conceitos atribuidos a criatividade nos
deparamos com uma imensa quantidade de defini¢es, algumas se
assemelham em certos pontos, e outras, se distanciam quanto aos aspectos
propostos pelos pesquisadores e pesquisadoras que a definem.

Criatividade ¢ um conceito pesquisado por diversas dreas do
conhecimento e estas apresentam distintas definicoes de criatividade, seja
dado o objeto especifico da 4rea, se¢ja pela abordagem epistemoldgica, de tal
modo ¢ possivel identificar aproximagbes e distanciamentos entre tais
perspectivas. Por conseguinte, nio hd um consenso para definicio de
criatividade.

Independente da 4rea do conhecimento, considerando a diversidade
conceitual cldssica e contemporanea de criatividade, Mitjdns Martinez (1997)
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propoe a classificacio e reflexdo em torno de cinco perspectivas globais em
torno do conceito de criatividade, quais sejam: 1) processo; 2) produto; 3)
condicdes; 4) pessoa; e 5) integracao.

Partirmos do pressuposto de que a criatividade é algo que se aprender,
que se desenvolve e se aprimora. Por conseguinte, a criatividade ndo é um dom
ou algo nato, mas algo que precisa ser trabalhado para ser desenvolvido, algo
que pode ser aprendido e para tal demanda oportunidades, condigées e
vivéncias, bem como ambientes que sejam propicios, desafiadores e
desestabilizadores, que estimule a imaginacdo e a atitude criadora, que
contemple dimensdes contextuais, culturais e estéticas, dentre outros
intmeros fatores (PRADO DIEZ, 2006).

Enfim, a criatividade é algo passivel de aprendizado e desenvolvimento
e demanda de oportunidades nos diversos contextos e ambientes, sejam
escolares, estéticos, familiares, profissionais, dentre outros.

Para a construgio do presente artigo metodologicamente realizamos
uma pesquisa qualitativa na busca por organizar e refletir sobre concepgoes
cldssicas e contemporaneas de criatividade considerando as cinco perspectivas
globais (MITJANS MARTINEZ, 1997).

Desta forma, na sequéncia explicitaremos a metodologia utilizada na
pesquisa e, em seguida, apresentamos um didlogo com pesquisadores e
pesquisadoras acerca do conceito de criatividade, para entdo apresentarmos
uma andlise de concepgoes cldssicas ¢ contemporaneas.

Metodologia

Esta pesquisa de abordagem qualitativa buscou analisar concepgoes de
criatividade oriundas das décadas de 1950 a 2010, relaciond-las as perspectivas
globais (produto, processo, condigdo/ambiente, pessoa/personalidade e
integracdo) e pensd-las de forma complexa.

Para isso, inicialmente foram identificadas 44 (quarenta e quatro)
concepgoes de criatividade em Torre (2008), Suanno (2013) e Ribeiro e
Moraes (2014). A escolha de Torre (2008), bem como do referencial teérico
que dialoga com cada uma das perspectivas globais teve por base publicacoes
desse pesquisador devido este ser um professor emérito da Universidade de
Barcelona que se dedicou a pesquisas acerca da criatividade em toda a sua
trajetéria profissional, se tornando um propulsor de redes, associagoes,
congressos ¢ outros considerando a temdtica da criatividade e que reuniu em
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suas produgdes autores cldssicos e contemporineos que sio referéncia no
estudo da criatividade.

No esforco por classificar as perspectivas da criatividade foi elaborado
um quadro contendo as cinco perspectivas globais e aspectos inerentes as
definigoes em estudo. A distribui¢io das defini¢bes no quadro favoreceu que,
em seguida, fosse realizada uma andlise identificando similaridades e
distanciamentos entre as caracteristicas apresentadas, bem como uma
visualizacio em percentual quanto a frequéncia do enfoque contemplado. Por
fim, tendo por base os principios do pensamento complexo (MORIN, 1999
e 2004; MORIN; CIURANA; MOTTA, 2007) buscou-se construir algumas

articulagbes conceituais.
Cinco perspectivas globais no estudo da criatividade

Considerando as cinco perspectivas globais dos estudos sobre
criatividade (processo, produto, condi¢ao/ambiente, pessoa/personalidade e
integracdo) passamos a abordar cada uma destas na sequéncia.

A primeira perspectiva foca no processo criativo e conforme Mitjdns
Martinez (1997, p. 10) esta “inclui os trabalhos que procuram descrever e
explicar como ocorrem os processos criativos e os outros que nele intervém”.
Para Alencar (2006) os estudos sobre o processo criativo tém abordado
diferentes aspectos, como: os processos cognitivos, o estudo do processo
criativo especifico de um individuo e a dimensio social em que o processo
criativo ocorre.

O supracitado autor apresenta distintas fases do processo de criagao
mostrados por Poincaré: 12 - fase reflexiva de investigacdo e de célculo; 22 -
fase inconsciente de maduragio de ideias; 32 - fase de verificacio de ideias.
Aborda também as fases apresentadas por Helmholwz (1974): 12 - saturagdo -
reuniio de informagées que contribuem com o surgimento de novas ideias; 22
- incubagio - quando hd uma combina¢io de novas ideias sem esforco
consciente; 32 - iluminagio - o surgimento de uma nova solugio ou resposta.
Além disso, traz os estdgios apresentados por Wallas (1926, 1979): 1° -
preparacio - investigacio do problema; 2° - incubagio - ocorrem
acontecimentos mentais involuntdrios, uma vez que o individuo nio estd
conscientemente pensando no problema; 3° - iluminagio - o insight ocorre de
maneira inesperada; 4° - verificacdo - avaliagio da ideia proposta de cardter
critico podendo resultar em reformulagio. Assim, o primeiro e dltimo
momento sio marcados por interagdes, problematizagbes, mediagoes e
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reflexdes. Considerando o exposto, Stein (1974) propds que acrescentasse a
etapa de elaboracio de hipéteses e Stein (1974), Motamedi (1928) e Amabile
(1996) ressaltaram a necessidade de comunicagio dos resultados, o que
acarretaria uma nova etapa marcada pela validagao.

Durante o processo criativo é preciso saber buscar e usar as
informagdes, uma vez que estas selecoes sio marcadas por afetos e valores
pessoais (ALENCAR, 2006 apud VASS; MEANS, 1989), bem como por
conhecimentos, saberes e sensibilidades.

De acordo com Alencar, Neves-Pereira, Ribeiro e Brandio (1997)
distintos momentos do processo criativo podem ser influenciados por
atributos pessoais tais como: abertura a novas ideias; atitude de observagao;
envolvimento e gosto pela realizagio da atividade; conhecimento acerca do
campo proposto; entusiasmo, dentre outros.

Os estdgios do processo criativo nio dependem somente de fatores
intrinsecos, eles também dependem de condi¢oes ambientais, sociais e
culturais. Interagoes sociais podem propiciar insights a partir de didlogos,
debates, vivéncias, leituras coletivas dentre outros. Assim, Alencar (2006)
reforca que, de acordo com Montuori e Puser (1995), ndo se trata de um
fendmeno exclusivamente intrapsiquico, mas que considera forgas politicas e
sociais. Dessa forma Alencar (2006) nos traz por meio de Arieti que, no
processo criativo, o papel da sociedade se d4 a partir de diferentes fatores
como: a disposi¢io de meios culturais, abertura a estimulos ambientais, o
acesso aos meios culturais, a exposi¢io a estimulos e oportunidades
diversificadas, além da presenca de editais, incentivos e prémios.

Para Montuori e Purser (1995) e Heller (1991) a liberdade de poder
trabalhar em 4reas de interesse pessoal, o reconhecimento e o estimulo por
parte de companheiros influenciam positivamente no processo criativo.
Alencar (2006) destaca também, se apoiando em Stein (2003), que o apoio
financeiro, emocional e o feedback sio importantes no processo criativo por
proporcionarem condigées necessdrias para dedicagio a criagio. Isso, sem se
esquecer da relevincia de avaliadores que conferirdo credibilidade ao
resultado.

Portanto, o processo criativo, segundo Alencar (2006) necessariamente
nio se constitui em uma sequéncia linear; considera a conjungao de aspectos
cognitivos, afetivos e sociais; se faz indispensdvel o dominio do conhecimento
da drea especifica em questdo; é necessdrio a utilizacio de estratégias
metacognitivas; a disponibilidade de tempo e recursos ampliam as

possibilidades.



206 Polyphonia, v. 32/1, jan.-jun. 2021

A segunda perspectiva global no estudo da criatividade foca no
‘produto’ e nas atribuigées e caracteristicas a obra final resultante da criagio.
Nesse sentido, Mitjdns Martinez (1997) apresenta que autores de tal
perspectiva abordam a criatividade considerando a especificacio das
caracteristicas do produto ‘criativo’. De acordo com Menchén Bellén (2006)
existem critérios para categorizar um produto criativo, tais como: a) ser novo
e valioso para todos; ndo ser convencional; ser resultante de motivagio e
persisténcia e resultado de um problema prévio NEWELL; SHAW; SIMON,
1958 apud MENCHEN BELLON, 2006); b) novidade; quantidade;
generalizagio; compreensio (BRODGEN; SPRECHER, 1964 apud
MENCHEN BELLON, 2006); c) possuir reconhecimento social por uma
comunidade (CSIKSZENTMIHALYI, 1998) e d) ter uma aceitagao final
(AMABILE, 1996 apud MENCHEN BELLON, 2006).

Para Mitjins Martinez (1997, p. 10) ao focar nas ‘condi¢6es/ambiente’
a terceira perspectiva global nos estudos da criatividade “inclui os trabalhos
que tentam explorar as situagbes ou condigdes que possibilitam ou nio a
atividade criativa. Entre esses estudos se destacam os que tém por objetivo a
andlise dos vinculos e da grupalidade, e sua influéncia na atividade criativa”.

Gonzdlez Quintidn (2006) ao refletir sobre as condi¢oes e o ambiente
propiciador da criatividade destaca que para D. Parkins os ambientes sao
cendrios de interacio e para Vigotski o meio oferta experiéncias, interesses,
necessidades, assim, a criatividade ocorre proporcionalmente a tais
oportunidades. Para Arieti (1979) um clima propicio a criatividade é fruto de
influéncias, aspectos e acesso a bens socioculturais. J4 Sternberg (1996) o
processo criativo deve ter ambiente provocador e enriquecido.
Csikszentmihalyi (1996) por sua vez argumenta que ¢ possivel criar ambientes
que sejam propicios a criatividade. E Torre (2003) realca que o ambiente
influencia e ¢ influenciado por meio de aspectos naturais, culturais e sociais,
que sdo cendrios com valor pedagégico.

Segundo Morején (2006) existem condi¢des que influenciam na
insercdo da criatividade no ambiente escolar, tais como: o clima, o lddico, a
mediagio do educador, dentre outros. O clima ou atmosfera criativa trata-se
de um fendmeno psicossocial que é complexo, pois pode influenciar ao tentar
propiciar um ambiente criativo. Morején (2006) ao analisar a temdtica e
fundamentar-se em Betancourt (2004) e Vigotsky (1979) faz referéncia a
alguns aspectos no que se refere ao ambiente criativo considerando que estes
devem promover: a relagdo da pessoa com o meio; o estimulo de competéncias
e saberes que se ddo de maneira mediada pela histéria e cultura dos estudantes;
a pessoa criativa como sendo inteligente; favorecer a unido entre os afetos ¢ o



Polyphonia, v. 32/1, jan.-jun. 2021 207

intelecto; valorizar tanto o produto quanto o processo criativo; dar sentido ao
erro; favorecer valores humanos e estimular uma motivacio intrinseca.

O ladico, de acordo com Morején (2006), ¢é indispensdvel para
propiciar um ambiente criativo ¢ embasando-se em Betancourt (1992)
defende que o lidico e o jogo devem ser incorporados na sala de aula.

Para Morején (2006) baseado em Torrance (1976) e Lipman, Sharp e
Oscanyan (1996) um ambiente criativo, especialmente em instituicdes
escolares, deveria ter um mediador capaz de favorecer um clima capaz de
impulsionar a criatividade, neste sentido parece importante que o mediador:
demonstre interesse em distintos pontos de vista; estimule o didlogo mais que
o encontro de respostas; crie uma dindmica de ajuda mutua, colaboragio e
partilha ente os estudantes; estimule o respeito por cada ponto de vista;
proporcione o desenvolvimento de opinibes e capacidade de argumentagio;
mantenha o clima de construgio do conhecimento; estimule a participagao;
estimule decisoes criativas e inteligentes; busque atividades que tenham
resolucbes abertas e plurais; identifique ocasides apropriadas para
questionamentos reflexivos; aproveite as oportunidades para a exploragio de
novas visoes, bem como, favoreca a problematizacio e a indagagoes sobre as
ideias expressas; amplie o repertério de questionamentos e buscas; respeite o
tempo de cada atividade; busque outras versdes para os temas; amplie e
diversifique as formas e os contetidos em estudo e articulacio; acompanhe o
desenvolvimento dos estudantes; respeite os distintos estilos e ritmos de
aprendizagem (MOREJON, 2006).

Morején (2006) destaca também que hd outros fatores indispensaveis
para proporcionar uma atmosfera criativa, sendo elas: a) as condigoes
materiais; b) a promog¢io do humor; ¢) estimulagio da cooperagio; d)
encontro combinatdrio e divergente; e) relagio figurativa e transformadora; f)
espaco de potencial e transformacio; g) comunicagio; h) estar aberto e flexivel.

A quarta perspectiva global nos estudos da criatividade focam na
‘pessoa’ e ou na ‘personalidade’, bem como nos processos pessoais e
psicolégicos que interferem na atitude criativa, ou seja, tal perspectiva “inclui
os trabalhos dirigidos a revelar as qualidades, caracteristicas, elementos ou
processos  psicolégicos subjacentes, que possibilitam a criatividade”
(MITJANS MARTINEZ, 1997, p. 10).

A pessoa se constitui em um ator principal da criagao devido ao fato de
ser observador, ser detentor de opgdo de escolha, ter possibilidade de tomadas
de decisoes, ser capaz de identificar distintas probabilidades e complexidades.
A criagdo, para Rosman (2006), tem cardter atemporal, por uma
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impossibilidade de definicdo do comeco e do fim. Assim, ao surgir uma
criagdo nasce também um espago, um tempo e a prépria criagio.

Para o supracitado autor, a criatividade e a pessoa criativa nao se
separam, pois se trata de incégnitas que nio podem ser reduzidas facilmente
a uma lista de caracteristicas. Enumerar caracteristicas a uma pessoa criativa
seria um risco ao tentar abarcar uma ideia complexa em poucos tragos. Seria
uma redugio. No entanto, Rosman (2006) se baseia em Torre (1982) para
afirmar que o centro da compreensio do enfoque na pessoa criativa estd na
personalidade criativa e nas caracteristicas da pessoa criativa, assim atribuidas
por diferentes pesquisadores da drea, ou seja por: a) Torrance — como
enamorada, corajosa, independente de pensamento e juizo, honesta,
perseverante, curiosa, com vontade de correr riscos, etc.; b) Maslow (1983) -
como uma pessoa que estd imersa nas situagoes presente, que nio se perde
com o passado ou o futuro; ¢) Rodriguez (2001) - como uma pessoa que nunca
estd completamente realizada, que se vai realizando; Amabile (1996) - que as
pessoas criativas sdo inconformadas, sio fortes mentalmente e
emocionalmente, que tem um desejo constante de fazer algo e deixd-lo como
contribuicio.

A criatividade e a pessoa criativa, em sua esséncia, unidades ou
totalidades. Separd-las seria fragmentar, uma vez que a pessoa é tao ou mais
complexa que o prdprio processo criativo (TORRE, 1997 apud ROSMAN,
20006).

Rosman (2006) ainda apresenta que hd criagées com “c” mindscula e
outras com “C” maitscula, porém nio hd como equiparar as genialidades de
pessoas, cada uma ¢ constituida por possuir caracteristicas que lhe sio
peculiares e Unicas.

Assim, Rosman (2006) concorda com Amabile (1989) de que todos
somos criativos ¢ que a manifestaremos conforme as possibilidades e as
condicdes. Todo ser humano é capaz de produzir algo criativo em algum
momento em alguma drea. Portanto, a criatividade nio é exclusiva de
superdotados, ou seja, de alguns. Rosman (2006) ao resgatar Stenberg e
Lubart (1997) afirma que cada um é criativo em certa medida. Ainda
acrescenta que, apoiado em Rodriguez (2001) nio podemos deixar de ser
criativos, temos que assumi-la e nio a abandonar. Se a deixamos de lado,
estaremos nos abdicando de parte de nosso ser pessoa.

A criatividade acontece na interagdo das pessoas com um contexto
sociocultural, se  constituindo em um fendmeno  sistémico

(CSIKSZENTMIHALYI, 1996 apud ROSMAN, 2006).
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Na quinta perspectiva global nos estudos da criatividade foca na
‘integragao’, que segundo Mitjdns Martinez (1997, p. 10) “inclui os trabalhos
que nio sublinham um ou outro elemento, mas procuram explicar a
criatividade em funcio da integragio ou conjuncio de mais de um desses
elementos (geralmente o sujeito e as condigbes)”. Assim, entendemos como
sendo a articulagdo de uma ou mais perspectivas globais no estudo da
criatividade. Interessa-nos que se ampliem pesquisas e projetos com foco na
integragdo dos aspectos da criatividade, pois hd potencialidade e
potencialidades por explorar.

Definigoes classicas e contemporineas de criatividade a luz das cinco perspectivas
globais

Almejamos  analisar  concep¢bes  consideradas  cldssicas e
contemporaneas de criatividade que foram compiladas por Torre (2008) e
outras extraidas das pesquisas de Suanno (2013) e Ribeiro & Moraes (2014),
tendo totalizado 44 (quarenta e quatro) definigoes dos autores e autoras, a
saber de: Aznar (1974); Barron (1973); De Bono (1986); Dudek (1993);
Ferndndez Huerta (1968); Freud (1958); Fromm (1982); Gervilha (1986);
Guilford (1977); Gutman (1967); Marin Ibdfiez (1980); May (1979);
Mednick (1980); Murray (1982); Osborn (1971); Parnes (1962); Prado Diez
(1986, 1999); Rogers (1959); Sillamy (1973); Stein (1967); Thurstone
(1968); Torrance (1966); Torre (2003, 2008); Alencar e Flith (2003);
Benning (1996); Csikszentmihalyi (1998); Stenberg (1976); Betancourt
(1992, 1993); Dabdoub (2005); Gonzdlez Quintidn (2006); Herrdn Gascén
(2003); Menchen (1991, 2011, 2012); Mitjdns Martinez (1997); Moraes
(2006); Motos (1990); Rosman (2006); Suanno (2013); Amabile (1985);
Kaufman (2006); Tindé (2009); Runco (1996, 2007); Weschler (2011);
Brunner (2008); Dittrich (2010).

Ao analisamos as definicbes no que se refere a perspectiva de
criatividade assumida identificamos uma maior incidéncia na criatividade
centrada no estudo da pessoa criativa, da personalidade criativa, conforme
podemos observar no grafico 1:
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Grifico 1: Distribuigao das defini¢coes conforme perspectiva abordada

M Processo
41%

M Produto
Condicdo/ambiente

Pessoa/personalidade

Fonte: Tavares e Suanno, 2020.

Como demonstrado no grafico 1 um porcentual préximo de 16% das
definicoes trouxeram aspectos referentes a ideia de processo criativo; em torno
de 19% com aspectos caracteristicos que remetem a condigio/ambiente
criativo; aproximadamente 24% das definicoes trataram do produto criativo;
e por volta de 41%, a maioria, apresentaram ideias que se referenciam a
pessoa/personalidade criativa.

No quadro 1 encontramos a distribui¢io dos pesquisadores e
pesquisadoras conforme a perspectiva apresentada na definigio de criatividade
analisada.

Quadro 1: Distribui¢do de pesquisadores conforme o enfoque de sua

concepegao
Enfoque Autores
Medinick (1980); Benning (1996); Torrance (1966);
Murray (1982); Thurstone (1968); Suanno (2013); Stein
Processo

(1967); Dabdoub (2005); Gonzdlez Quintidn (2006); Torre
(2003, 2008); Marin Ibdnez (1980)

Gutman (1967); Moraes (2006); Murray (1982); Thrustone
(1968); Barron (1973); Gervilha (1986); Prado Diez (1986,
1999); Osborn (1971); Parnes (1962); Fernindez Huerta
Produto (1968); Guildord (1977); Stein (1967); Dabdoub (2005);
Rogers (1959); Brunner (2008); Csikszentmihalyi (1998);
Gonzélez Quintidn (2006); Torre (2003, 2008); Marin
Ibdnez (1980)

Alencar e Flith (2003); Motos (1990); Suanno (2013); May
(1979); Amabile (1985); Betancourt (1992, 1993);

Condigao/ambiente
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Weschler (2011); Stein (1967); Dabdoub (2005); Rogers
(1959); Brunner (2008); Csikszentmihalyi (1998); Gonzdlez
Quintidn (2006); Torre (2003, 2008); Marin Ibdnez (1980)
Aznar (1974); De Bono (1986); Dudek (1993); Freud
(1958); Fromm (1982); Sillamy (1973); Runco (1996,
2007); Stenberg (1976); Rosman (2006); Mechen (1991,
2011, 2012); Dittrich (2010); Kaufman (2006); Herrin
Gascén (2003); Tindé (2009); Mitjdns Martinez (1997);
Pessoa/personalidade Barron (1973); Gervilha (1986); Prado Diez (1986, 1999);
Osborn (1971); Parnes (1962); Fernandez Huerta (1968);
Guildord (1977); May (1979); Amabile (1985); Betancourt
(1992, 1993); Weschler (2011); Rogers (1959); Brunner
(2008); Csikszentmihalyi (1998); Gonzélez Quintidn
(2006); Torre (2003, 2008); Marin Ibanéz (1980)

Fonte: Tavares e Suanno, 2020.

Para Alencar (2006) o processo criativo é constituido de etapas que
conduzem a um resultado, com intencionalidades claras e processos
espontineos, contendo etapas nio necessariamente pré-estabelecidas, uma vez
que o processo criativo no ¢ linear ou sequencial, ou seja, nio ¢ constituido
por fases rigidas podendo ocorrer de distintas maneiras e por meio de variadas
vivéncias e técnicas que planejadas conduzirdo a um resultado final, a partir
de processo de reflexdo, investigaco, producio, verificagio e comunicagio.

A definigao de processo criativo para os autores citados no Quadro 1
caracteriza-se por etapas como: formagio de combinagbes, processo de
realizagdo, formagio de ideias, suposicio de hipdteses, reunido de
informacoes, definicio de dificuldades, identificacio de elementos, busca de
solu¢des, modificagio do que é preciso, aperfeicoamento do que é necessério,
transformacio da realidade, integralizacdo de sentimentos e pensamentos,
integracdo de ideias e realizagoes, planejamento ¢ execugio de projetos. Além
disso, problematizacbes, orientagdo, climatizacio, estimulacio e valorizagio
marcaram também o modo de como o processo de criatividade ocorre.

Estudar a criatividade a partir da perspectiva global do produto
criativo nos permite conhecer os critérios que determinam que se um objeto,
uma ideia ou uma obra sio considerados criativos (SOLAR RODRIGUEZ,
1999). Um dos critérios de valoragao do produto ¢é a originalidade, ou seja,
seu cardter Gnico e impar. Outros critérios utilizados sio a satisfagio e
funcionalidade individual e/ou coletiva do produto.

Podemos entender também que o produto pode se materializar de
distintas maneiras, como uma descoberta cientifica, uma invenc¢io tecnoldgica
ou uma manifesta¢io artistica, que conforme Menchén Bellén (2006, p. 235):
“Un producto se puede desarrollar en el terreno de las artes, las ciencias, la
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técnica, las relaciones humanas; es decir, en todas las actividades que realiza el
ser humano.”

Quanto as perspectivas com foco no produto, considerando os autores
especificados no quadro 1, percebemos que entendem o produto criativo
quanto a sua originalidade por se referirem a esse resultado final como: algo
novo, nova ordem sobre o entorno, resultados que eram desconhecidos,
propriedades e qualidades novas, novas técnicas, novos esquemas, novos
sistemas, diferentes experiéncias, distintos modos de enfocar a realidade,
introdugio de novidades, conversio de elementos conhecidos em outros,
promocio de alternativas, provocacio de mudancas no campo existente, algo
inesperado. Compreendem o produto criativo também quanto a utilidade ao
se referirem ao produto como algo detentor de valor e vitalidade. Dentre estes
autores também encontramos referéncias as formas e aos estilos de expressio
do produto criativo, como a literatura, a danga, a musica, as artes cénicas, as
artes pldsticas, dentre outros. Um produto criativo pode ter impacto mundial
como também pode ter alcance local e/ou alcance pessoal (MARIN IBANEZ,
2003). O importante é que de alguma maneira ele supra as necessidades do
contexto e dos envolvidos.

As definigoes de criatividade com foco nas condicoes e no ambiente
criativo consideram os contextos sociais, culturais, inter-relacionais,
econdmicos, histdricos, ecoformativos dentre outros e estes influenciam no
desenvolvimento da criatividade, seja auxiliando ou dificultando o processo
(SOLAR RODRIGUEZ, 1999). Assim, se percebe a importincia de um clima
favordvel, de motivagoes, de um ambiente cooperativo e aberto a comunicagio
(MOREJON, 2006).

Ao pensar na criatividade com foco na condi¢io/ambiente, conforme
os estudos dos pesquisadores citados no quadro 1, encontramos referéncias a
influéncia exercida por: fatores ambientais; fendmenos e situagoes sociais e
culturais; sensibilidade a problemas, deficiéncias e lacunas; preocupagio com
melhoria e qualidade de vida das pessoas para atender as necessidades de um
contexto; transformacgio do meio; condigbes oferecidas por familias, escolas,
empresas, comunidades e mundo. Assim, a ideia de condi¢ces/ambientes
criativos esteve relacionada as circunstancias, sejam fatos, materiais ou pessoas,
ou seja, marcadas pela existéncia de motivagdes, de uma atmosfera que valoriza
o pensamento inventivo e de clima que propicie liberdade e responsabilidade
com 0 processo.

Ao tratar da criatividade com foco na pessoa/personalidade hd que
considerar as dimensdes cognitivas, metacognitivas, afetivas, bioldgicas,
psicolégicas e subjetivas, bem como suas interfaces com as bases histéricas,
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sociais e culturais. Dessa forma, a pessoa é vista como um ator principal da
criagiao (SOLAR RODRIGUEZ, 1999; ROSMAN, 2006). De tal modo, com
o foco na pessoa e na personalidade criativa foi possivel identificar nas
definicoes dos autores citados no quadro 1, aspectos, como: aptidio,
capacidade, técnica do pensamento, atitude, potencial, trago de personalidade,
conflito inconsciente, disposi¢io para criar, conduta, energia psiquica,
atividade mental, imaginagio poderosa, consciéncia, energia. Defendeu-se a
ideia de uma personalidade aberta e flexivel e com maturidade pessoal.
Apresentaram relacio com aspectos cognitivos e com a subjetividade humana.
Associaram também tal enfoque com: curiosidade, interesse, sensibilidade,
empenho, generosidade, valores e motivacio intrinseca.

Identificamos nas defini¢coes de criatividade analisadas vinculacao com
as cinco perspectivas globais, algumas apresentaram vinculagio com um
enfoque e outras definigoes articulam mais de uma perspectiva como podemos
observar no gréfico 2.

Griéfico 2: Definigoes de criatividade e suas perspectivas

D &

® Processo
= Produto
Condi¢des/ambiente
Pessoa/personalidade
® Integragdo (processo e produto)
= Integragdo (processo e condigdes/ambiente)
m Integracdo (produto e pessoa/personalidade)

= Integragdo (condigdo/ambiente e pessoa/personalidade)

Fonte: Tavares e Suanno, 2020.
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Dentre as definigoes analisadas 7% tiveram foco no processo criativo;
4% foco no produto criativo; 5% foco na condicido/ambiente criativo; 35%
com foco na pessoa/personalidade; e 49% apresentaram de alguma forma uma
integragio.

Observando especificamente as concepgbes que de alguma forma
apresentaram algum tipo de articulacio e integracio entre um elemento e
outro temos que por volta de 5% das concep¢des integraram quesitos
relacionados ao processo e ao produto; em aproximados 2% integraram
aspectos do processo e condigio/ambiente; aproximadamente 16%
integraram aspectos da ideia de produto e pessoa/personalidade; em torno de
9% integrou-se aspectos de condicio/ambiente e pessoa/personalidade; cerca
de 5% se constituiu em integracdo ao enfocar no processo, produto e
condicdo/ambiente; préximos a 7% integrou aspectos de produto,
condi¢io/ambiente e pessoa/personalidade e, por fim, em média 5%
percebemos a reunido de especificidades das quatro perspectivas — processo,
produto, condi¢io/ambiente e pessoa/personalidade.

Pensar a criatividade a partir da integracio de perspectivas e enfoques,
apresenta-se como um esforco recente e que ainda se encontra em processo de
construgio. Nesse sentido, ao percebermos os resultados gerados e as andlises
construidas, de certa maneira, nos surpreendemos e encontrarmos indicios de
definigoes de criatividade com integracio de perspectivas em abordagens que
se complexificam.

Como nao hd uma unicidade na compreensio da criatividade e nossa
pesquisa aponta um indicio de que as pesquisas ¢ publicagdes nesta 4rea nio
estdo estdticas ¢ nem estagnadas, seguem pujantes. Ao mesmo tempo
vislumbrarmos por identificar conceitos de criatividade que sejam fruto de
esforcos integradores e complexo;

No quadro 2 apresentamos uma organiza¢ao da relagdo entre os autores
das defini¢bes analisadas e as perspectivas expressas.

Quadro 2: Autores das definigoes analisadas e perspectivas expressas.

Enfoque Autor

Processo Medinick (1980); Benning (1996); Torrance (1976);
Marin Ibdnez (1980)

Produto Gutman (1967); Moraes (2006); Marin Ibdnez (1980)
Alencar e Flith (2003); Motos (1990); Marin Ibdnez

Condi¢ao/ambiente

(1980)

Aznar (1974); De Bono (1986); Dudek (1993); Freud
(1958); Fromm (1982); Sillamy (1973); Runco (1996,
2007); Sternberg (1976); Rosman (2006); Menchen
(1991, 2011, 2012); Dittrich (2010); Kaufman (2006);

Pessoa/ personalidade
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Herrdn Gascén (2003); Tind6 (2009); Mitjans
Martinez (1997); Marin Ibdnez (1980)

Integragio
(processo e produto)

Murray (1982); Thurstone (1968)

Integragio
(processo, condigio/ambiente e pessoa)

Suanno (2013)

Integragio
(produto e pessoa/personalidade)

Barron (1976); Gervilha (1986); Prado Diez (1986);
Osborn (1971); Parnes (1962); Fernandez Huerta
(1968); Guilford (1977)

Integragio
(condigio/ambiente e
pessoa/personalidade)

May (1979); Ambile (1985); Betancourt (1992, 1993);
Weschler (2011)

Integragao
(processo, produto e condi¢iao/ambiente)

Stein (1967); Dabdoub (2005)

Integragao
(produto, condigdo/ambiente e

Rogers (1959); Brunner (2008); Csikszentmihalyi
(1988)

pessoa/personalidade)

Integragao Gonzilez Quintidn (2006); Torre (2003, 2008)
(processo, produto, condi¢io/ambiente e

pessoa/personalidade

Fonte: Tavares e Suanno, 2020.

As definicées de criatividade guardam em si aproximagoes e
distanciamentos e, neste estudo nos interessa identificar e compreender os
esforcos integradores por estes ampliarem a complexidade na compreensio do
fendmeno e por objetivarem pensar a criatividade em perspectiva
multidimensional, transdisciplinar e complexa. Um fen6meno que integra
distintas dimensées (RIBEIRO; MORAES, 2014) que se interacionam, de tal
modo os autores assumem o desafio de uma aventura pela préxis inventiva que
guarda incertezas.

A partir disso, podemos visualizar no quadro 2 autores que concebem
a criatividade com foco em mais de um aspecto e promovem a conjugagio
entre: processo ¢ produto; processo, condi¢io/ambiente e pessoa; produto e
pessoa/personalidade; condi¢do/ambiente e pessoa/personalidade; processo,
produto e  condigio/ambiente; condicao/ambiente e
pessoa/personalidade;

pessoa/personalidade

produto,

processo,  produto,  condigio/ambiente e

Atribuiremos destaque nesta publicacdo para as defini¢oes de Gonzélez
Quintidn (2006) e Torre (2003, 2008) que concebem a criatividade como
integracio  entre  processo,  produto,  condi¢io/ambiente e
pessoa/personalidade. Os referidos autores percebem a criatividade como uma
transformadora do ser (pessoa/personalidade),

transformadora também do meio (condi¢io/ambiente), consubstanciado em

dimensio humana
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produtos que sejam dinimicos e fundamentais. Além disso, trata-se de um
processo ao expressar o modo como ocorre a criatividade, sendo um “processo
integrado de sentimento e pensamento, de ideias e realizagoes” (GONZALEZ
QUINTIAN, 2008 apud TORRE, 2008, p. 274). Assim, a criatividade ¢
considerada como um “potencial humano para gerar novas ideias dentro de
um contexto de valores” (TORRE, 2008, p. 273), ou seja, uma interagio
psicossocial vinculando-a a um bem social.

Violant (2006) afirma que as perspectivas citadas anteriormente se
caracterizam como as principais vertentes no estudo da criatividade e que a
integragdo destas precisa ser mais explorada, ampliadas e complexificadas, uma
vez que a criatividade é um fendmeno complexo.

Consideragoes finais

A pluralidade de defini¢oes e de conceitos de criatividade pode se
configurar como um elemento dificultador para a compreensao dele, no
entanto a nitidez quanto as concepgbes e as epistemologias que os
fundamentam podem contribuir para explicitar alguns aspectos. A pluralidade
guarda em si oportunidades, desafios e contradi¢cdes, o que é uma riqueza a
ser explorada.

Analisar nas defini¢bes de criatividade as abordagens quanto ao
produto criativo, processo criativo, condi¢do e/ou ambiente criativo, pessoa
e/ou personalidade criativa e a perspectiva que visa integrar as anteriores nos
permitiu um panorama, identificar aspectos a serem aprofundados em futuras
pesquisas bem como reafirmar que a criatividade é prépria do humano e pode
ser desenvolvida, assim como compor projetos de ensino, formagio humana e
formacio profissional.

Referéncias

ALENCAR, Eunice M. L. Soriano de. El proceso crativo: mecanismos
subyacentes. /n: TORRE, Saturnino de la; VIOLANT, Verénica (Orgs.).
Comprender y evaluar la creatividad: un recurso para mejorar la calidad de la
ensefianza. Mdlaga: Ediciones Aljibe, 2006, v. 1, p. 191-196.

MARIN IBANEZ, Ricardo. Definicién de la creatividad. /7: MARIN
IBANEZ, Ricardo; TORRE, Saturnino de la (Orgs.). Manual de la



Polyphonia, v. 32/1, jan.-jun. 2021 217

creatividad: aplicaciones educativas. 1* ed. Barcelona: Vicens Vives, 2003. p.
95-99.

MENCHEN BELLON, Francisco. El producto creativo: una revisién
histérica. /n: TORRE, Saturnino de la; VIOLANT, Verénica (Orgs.).
Comprender y evaluar la creatividad: un recurso para mejorar la calidad de la
ensefianza. Mélaga: Ediciones Aljibe, 2006, v. 1, p. 229-238.

MITJANS MARTINEZ, Albertina. Criatividade, personalidade e educagio.
Tradugio de Mayra Pinto. Campinas: Papirus, 1997.

MOREJON, Julidn Betancourt. El entorno creativo: condiciones necessérias
e indispensables para propiciar una atmosfera creativa. /n: TORRE, Saturnino
de la; VIOLANT, Verénica (Orgs.). Comprender y evaluar la creatividad: un
recurso para mejorar la calidad de la ensenanza. Mdlaga: Ediciones Aljibe,
2006, v. 1, p. 197-204.

MORIN, Edgar; CIURANA, Emilio-Roger; MOTTA, Radl Domingo. O
método: estratégias para o conhecimento e a agio num caminho que se pensa.
In: MORIN, Edgar; CIURANA, Emilio-Roger; MOTTA, Radl Domingo.
Educar na era planetdria: o pensamento complexo como método de
aprendizagem no erro e na incerteza humana. Tradug¢do: Sandra Trabucco

Valenzuela. 2* ed. Sao Paulo: Cortez, 2007. p. 15-40.

MORIN, Edgar. A méquina hipercomplexa. /z: MORIN, Edgar. O método
3: o conhecimento do conhecimento. Tradugio: Juremir Machado da Silva.
2. ed. ed. Porto Alegre: Sulina, 1999. p. 96-128.

MORIN, Edgar. A cabeca bem-féita: repensar a reforma, reformar o
pensamento. Traduc¢io: Elod Jocobina. 9* ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil,
2004.

PRADO DIEZ, David de. Activadores e inhibidores de la creatividad:
multiples bloqueadores, desbloqueadores y estimuladores de la creatividad. 7x:
TORRE, Saturnino de la; VIOLANT, Verdnica (Orgs.). Comprender y
evaluar la creatividad: un recurso para mejorar la calidad de la ensenanza.
Milaga: Ediciones Aljibe, 2006, v. 1, p. 215-227.

RIBEIRO, Olzeni Costa; MORAES, Maria Candida. Criatividade em uma
perspectiva transdisciplinar: rompendo crencas, mitos e concepg¢des. Brasilia:
Liber Livro, 2014.

ROSMAN, Juan Carlos. El hombre creador. /z: TORRE, Saturnino de la;
VIOLANT, Verénica (Orgs.). Comprender y evaluar la creatividad: un recurso



218 Polyphonia, v. 32/1, jan.-jun. 2021

para mejorar la calidad de la ensenanza. Mélaga: Ediciones Aljibe, 2000, v. 1,
p. 177-189.

SOLAR RODRIGUEZ, Marfa Inéz. Qué se entiende por creatividad? /7:
SOLAR RODRIGUEZ, Maria Inéz. Creatividad en educacion. 1* ed. Penco:
Impresos Hurtado, 1999.

SUANNO, Jodao Henrique. FEscola criativa e prdticas pedagdgicas
transdisciplinares e ecoformadoras. 2013. 272 f. Tese (Doutorado em
Educagao) — Universidade Catélica de Brasilia, Brasilia, 2013.

TORRE, Saturnino de la. Conceito de Criatividade. In: TORRE, Saturnino
de la. Criatividade aplicada: recursos para uma formacio criativa. Tradugio:
Carmen Carballal. Sao Paulo: Madras, 2008. p. 271-276.

VIOLANT, Verénica. Indicadores cldsicos en la evaluacién de la creatividad.
In: TORRE, Saturnino de la; VIOLANT, Verénica (Orgs.). Comprender y
evaluar la creatividad: un recurso para mejorar la calidad de la ensefanza.

Malaga: Ediciones Aljibe, 2006, v. 2, p. 169-179.

Recebido em: 02 set. 2020
Aceito em: 10 dez. 2020



