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Resumo

A linguainglesavem geral mente acompanhada de um discurso que lhe confere
inimeras qualidades positivas. Ela costuma ser rotulada como a lingua da
modernidade, da tecnologia e do progresso. 1sso consegiientemente implica
dizer que as outras linguas carecem dessas qualidades ou sdo inferiores. A
mai oriados empréstimos lingtiisticos do portugués brasileiro no momento vem
justamente do inglés, através dos Estados Unidos, paisdo qual o Brasil depende
nado sd econdmica como tecnol ogicamente. Esta pesquisa efetuada em Tangara
da Serra (MT) oferece indicios de como a populagdo loca relaciona a lingua
inglesa com nocdes de tecnologia e modernidade.

PaLavrRAs-cHAVE: Linguainglesa, modernidade, tecnologia.

A disseminacdo dalinguainglesapel o mundo, nos Ultimostempos,
tem sido um fendmeno de proporgdes inigualdveis. E uma lingua que
tem servido ainimerosevariadosfins, ssjacomo linguadficid, estrangeira
ou segunda lingua, e no mundo todo a demanda para seu aprendizado
continuacrescendo. Segundo lanni (1997, p. 58-59), oingléséumaespécie
de“linguafranca’, universal, por meio daqual secomunicam individuos
egruposdos maisvariadosinteresses, “ em suasrelagbes sociais, politicas,
econdmicas e culturais’. Também € usada para comunicacdo ndo sO
intercontinental como também intracontinental e até mesmo intranacional,
como é o caso da india (Ianni, 1997, p. 73).

De acordo com Paiva (1996, p. 13-14), essa disseminacéo pode
ser avaliada de duas formas diferentes. De um lado, ha os que acreditam
gue a lingua inglesa carrega consigo um ponto de vista de um mundo
predominantemente ocidental e supostamente desenvolvido. De outro

* Mestrando em Linguistica Aplicada pela Universidade Estadual de Campinas.



lado, h& um grupo que acredita na neutralidade da lingua, no que se
refere avalores, creditando a esse aspecto a razéo pela rgpida dissemi-
nacdo do idioma. Dentro desse primeiro grupo haos que também acusam
alinguainglesade contribuir paraas desigual dades sociais, umavez que
aqueles que sabem inglés podem ter mais oportunidades. Além disso a
lingua inglesa pode servir como instrumento de dominagdo cultura e
ideol 6gica em paises onde exista umasituagéo linguisticainstavel .

Tomando-se como base essa concepgdo ideol 6gica da expansdo
dalinguainglesa pelo mundo, nota-se que ela geralmente vem acompa-
nhada de um discurso que |he outorgainimeros adjetivos e qualidades,
guase sempre usados como argumentos para legitimar seu uso em
contraposi ¢do aumalinguanacional ou outralinguaestrangeiraqual quer,
numa forma de persuadir as pessoas da superioridade da linguainglesa
e dosdeméritosdasoutras. Segundo Phillipson (1992, p. 281), “osrotulos
atualmente usados nos discursos politico e académico para descrever o
inglés sdo quase queinvariavelmente atribui gdes positivas. Por implicacéo
outras linguas carecem dessas propriedades ou s30 inferiores’.2 Torna-
se evidente ent&o que, dentro de um contexto assim delimitado, asuposta
neutralidade da lingua inglesa nada mais € que uma dessas atribuic¢des
positivas ideol ogicamente creditadas a esse idioma.

No quadro abaixo, Phillipson (1992, p. 281-282) apresenta uma
lista de rétulos comumente atribuidos alinguainglesa (coluna 1) e suas
possiveisimplicacdes paraoutras linguas (coluna 2).

GLORIFICANDO O INGLES DESVALORIZANDO OUTRAS LINGUAS

- Lingua mundial - Lingua localizada

- Lingua internacional - Lingua (intra-)nacional

- Lingua de comunicagdo mais - Lingua de comunicagdo mais
abrangente restrita

- Lingua auxiliar - Lingua de pouco auxilio

- Lingua adicional - Lingua incompleta

- Lingua de ligagéo - Lingua de limitag&o

- Janela para o mundo - Lingua fechada

- Lingua neutra - Lingua parcial
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Segundo Phillipson (1992, p. 284),

outrosargumentos prometem bens e servicos aquel es que aceitam
oinglés—ciénciaetecnologia, modernidade, eficiéncia, raciona-
lidade, progresso, uma grande civilizagdo. Essas atraentes
“cenouras’ sao constantemente comparadas com o que outras
linguas podem oferecer. Essas ofertas sdo apresentadas como
uma contrapartida negativa do que o inglés oferece: tradicio-
nalismo ao invés de modernidade, supersticdo ao invés de
racionalidade, divisdo ao invés de unidade etc.

Braj Kachru (apud PHiLLIPsoN, 1992, p. 282) também reuniu uma
série de rétulos atribuidos a lingua inglesa, entre os quais €le inclui:
modernizacdo, tecnologia e ciéncia. Esses sao valores que se pretende
atribuir a uma civilizac8o ocidental supostamente desenvolvida como
portadores de solucBes paramuitos dos problemas mundiais, em especial
dos paises periféricos.

A lingua nesse caso funciona como mais uma mercadoria que se
pode oferecer aos consumidores desses paises. Parte-se do pressuposto
entdo de que o ingléstem maisaoferecer do que outraslinguas e, portanto,
€ uma mercadoria melhor. Ao referir-se a“cenouras’ na citacdo acima,
Phillipson nos remete as diferentes formas de imposicdo de poder
praticadas pel os paises imperialistas ao longo dos tempos. Segundo ele,
as formas de poder podem ser simbolizadas pelo bastéo (for¢a imposi-
cional), pela cenoura (barganha) e pelasidéias (persuasio) (PHILLIPSON,
1992, p. 53). Portanto, a penetracdo linguistica é essencial natentativa
de promover atransicdo dos mais rudes meios de imposicéo de poder
usados nos tempos coloniais, passando para os meios mais discretos da
fase neo-colonia através da barganha e chegando ao controle por meio
de idéias dafase neo-neo-colonial. Nestafase, o controle das conscién-
cias se darapor meio das novastecnol ogias dacomunicacdo, e apresenca
fisica dos exploradores ndo ser4 mais necessaria.

Fairclough (1989, p. 33-34) divide as formas de exercer o poder
em duas: através dacoercdo, o queinclui violénciafisica, e do consenti-
mento. Ele define o poder de apresentar as praticas de um determinado
grupo como universais e do senso comum como poder ideol 6gico, um
complemento significativo dos poderes politico e econbmico. E acrescenta
gue aideologia € um mecanismo fundamental para exercer o poder por
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mei 0 do consentimento, estando estreitamente ligadaalingua, justamente
por ser esta 0 meio mais eficaz de transmitir valores do senso comum.

A difusdo de umaideologia politica € necessaria para que hgja a
legitimagdo hegemonica de uma poténcia, de tal modo que adominagéo
nao sO ndo segja aparente como também se apresente sob uma forma
que aqualifique como necesséria e até mesmo vantajosa. Moura (1984,
p. 88) salienta que as atividades eminentemente culturais dos Estados
Unidos na América L atina durante a Segunda Guerra Mundial, embora
se apresentassem com o objetivo de promover a colaborag@o entre os
vérios paises do continente americano — a chamada politica da boa
vizinhanga — na verdade se destinavam a criar imagens positivas dos
Estados Unidos, em contraposi ¢ao aos paises do Eixo, que, encabegados
pela Alemanha, ameagavam na época exercer sua influéncia sobre os
paises |atino-americanos. O que eranaverdade interesse nacional norte-
americano era apresentado como deinteresse continental . E com relagéo
ao Brasil, Moura (1984, p. 82) acrescenta que

talvez amaior vitéria de Tio Sam tenha sido a de convencer boa
parceladasociedade brasileirada‘ modernidade’ de seusvalores,
de suas atitudes, de seu saber cientifico e técnico, em contraste
com nossos valores, atitudes e saber ‘atrasados’, quando néo
‘primitivos’ . A penetracdo difusadamatriz de‘ modernidade’ nas
relacBes culturals entre os dois paises se fez por muitos meios
depois da guerra.

A divulgacdo do idiomaedaculturados Estados Unidos aos paises
subdesenvolvidos éfeitapor inimeras agéncias privadas e publicas, como
a United States Information Agency. Além destas, ha também os meios
de comunicacdo de massa, que desempenham papel fundamental.
Guareschi (1987, p. 33) afirmaque umamédiade 55% dosfilmesexibidos
na América Latina é proveniente dos Estados Unidos. De acordo com
Finotti (2000, p. D3), 16 milhdes de brasileiros assistiram ao Titanic em
1998, dez vezes mais que ao brasileiro Central do Brasil no periodo de
1998-99. Das dez maiores bilheterias no Brasil em 1999, oito sdo
producBes norte-americanas. A Unicaproducao brasileiradalistaaparece
em oitavo lugar, e a producédo italiana A vida é bela, vencedora do
Oscar de melhor filme estrangeiro em 2000, figura em 10°. Segundo o
produtor Jece Valaddo, sempre que o cinemabrasileiro ameaca conqui star
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espaco, os Estados Unidosinterferem no mercado cinematogréafico. Além
disso, “ através do cinema, os americanos estdo vendendo amusicadeles,
0 jeans deles, o way of life deles, a lingua deles. Atras de cada filme
americano vem um produto americano” (Paiva, 1996, p. 25).

Quanto as agéncias de noticias, Guareschi (1987, p. 35) afirma
gue o contetdo internacional dos meiosinformativosdaAmérical atina
€ predominantemente fornecido por duas agéncias norte-americanas: a
Associated Press (AP) eaUnited Pressinternational (UPI), 0 que natural-
mente facilita a apresentacdo de um ponto de vista condicionado aos
interesses dos Estados Unidos. Assim, de acordo com José Marques
Melo (apud Paiva, 1996, p. 26),

aculturaeaideologiado colonizador sdo introjetadasdeformaa
tornar menos odiosa a dominag&o politica. Toda essa industria
cultural tem como objetivo manipular os grupos que vao
introjetando valores, meté&foras e linhas de raciocinio.

A politicade divulgacéo dalinguainglesa pelalnglaterra e pelos
Estados Unidos em especial ndo tem outro objetivo sendo introduzir
valoresnas culturas de paises subdesenvolvidos. Seessalinguaérotulada
como a da modernidade, da ciéncia e datecnologia, é porque a prépria
ciéncia e atecnologiatém um fundo ideol 6gico, umavez que, conforme
defende Paulo Freire (apud CArvALHO, 1989, p. 59), 0 chamado progresso
€ criado, desenvolvido e divulgado pel os paises hegemdni cos de acordo
com seusinteresses. A maioria dos empréstimos linguisticos existentes
no portuguésdo Brasil, neste momento histérico, é provenientedalingua
inglesa, através dos Estados Unidos (CarvaLHo, 1989, p. 54-55). A
dependénciapalitica, econbmicaetecnol égicado Brasil emrelacdo aquele
pais é um fator preponderante nessa influéncia, de maneira que o
brasileiro vem incorporando €lementos norte-americanos ao seu modo
de vida e, por extens3o, a sua lingua materna.® Desse modo, a0 usar
termos em inglés, o falante se imagina partilhando do poder politico e
econdmico do pais hegeménico. Couto (1987, p. 35) considera:

E um portugués cheio de americanismos? Sim, porque somos
altamente dependentes dos Estados Unidos economicamente.
Até para aferir o valor de nossa moeda é o délar que serve de
padr&o. (Por que ndo usar o padrdo ouro?) E claro que isso
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acarretadependéncia. Por isso nos enviam artefatostecnol dgicos
e modismos comportamentais e lingdisticos. Estes sdo conse-
guéncia daqueles.

Segundo Carvalho (1989, p. 57), grande parte das terminologias
relacionadas as modernas tecnologias de ponta ndo entra no acervo
lexical da lingua portuguesa no Brasil, por ndo estarem traduzidas e
serem de pouco uso. Elas comegam a entrar no repertorio cotidiano dos
falantes a medida que sdo divulgadas pela imprensa. Em geral, essas
tecnologias de ponta sdo produzidas nos paises desenvolvidos, sob a
batuta compassada dos Estados Unidos. A transferéncia de tecnologia
corresponde uma transferéncia de terminologia. No entanto, essa
tecnol ogiando € plenamente usufruida pel os paises subdesenvolvidos, ja
que essatransferénciase da somente por meio dos produtos jaacabados,
como mercadoria. Importam-se os produtos etambém alingua. Bandeira
(1978, p. 393-394) analisa ainfluéncia norte-americanaa partir do pos-
guerra da seguinte maneira:

A influéncia dos Estados Unidos no Brasil se acentuou, assim,
acompanhando o ritmo da expansdo capitalista, com a qua se
identificou. Se por um lado gerou algum progresso, acarretou por
outro atraso ainda maior, com distor¢fes que afetaram,
profundamente, ndo s6 a economia como também o
comportamento, os habitos e os costumes, enfim, a cultura do
povo brasileiro.

Obviamente ndo se trata de considerar que a influéncia norte-
americana tem apenas um lado negativo. Ha que se levar em conta
também os aspectos positivos dessa influéncia. O que esta em questao
€ gue essa penetracdo de valores em nossa cultura, a partir do pés-
guerra, ndo foi um resultado natural de relagbes internacionais, como
muitas vezes acontece entre dois paises. Foi na verdade uma politica
deliberadado Estado norte-americano deinfiltracéo ideol 6gicae conquista
de mercado. Da mesma forma, influéncia poderia ser muito mais
desgjavel no caso de haver um intercambio cultural defato entre osdois
paises, pelo qual ambos pudessem se beneficiar das importacdes que
realizassem. No entanto relacdo se da de maneira desigual, uma
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Vez gque SA0 0s interesses norte-americanos que em geral prevalecem
nessas relacdes de troca.

Também aterminol ogiatécni co-cientificaé consideradapor Louis
Guilbert (apud CarvaLHO, 1989, p. 59-60) como instrumento ideol dgico.
Os termos sdo criados por uma classe privilegiada que detém tanto o
poder econbmico quanto o saber e o direito de nomear o objeto. Essa
elite controla a producéo, a designacdo e a divulgacdo dos objetos. No
ambito nacional, aterminologia serve como instrumento de dominacéo
das classes privilegiadas e no ambito internacional, do pais exportador
ou produtor. Guilbert também afirma que o produto é um veiculo de
divulgacéo da lingua do pais produtor ndo sd pela denominagdo, mas
também pelo discurso que o acompanha. Neste caso, cabe ressaltar que
ndo sO a lingua, mas também a cultura desse pais é divulgada através
desse discurso, o0 que, numa espécie de circulo vicioso, acaba gerando
uma demanda maior pelo produto ao criar determinados habitos na
populacdo do pais receptor.

Carvalho (1989, p. 60) ent&o conclui:

A terminologia participa, pois, das tensdes de uma sociedade
dividida em classes e de um mundo dividido em paises
dominadores e dominados, onde os primeiros imp8em seus
conhecimentos aos segundos. Assim se criam, através do fator
econdmico, os instrumentos de prestigio e dominagdo de uma
lingua sobre outra, dando condi¢des de penetragcdo a termos
estrangeiros.

ANALISE DE ENTREVISTAS REALIZADAS EM TANGARA DA SERRA (MT)

Em abril e maio de 2000, realizei entrevistas com dois grupos de
pessoas na cidade de Tangara da Serra® parainvestigar a percepcdo da
influéncia linguistica e cultural norte-americana pela populacéo local.
Foram efetuadas vinte entrevistas na Feirado Produtor, local normal mente
freqUientado por pessoas de baixa renda, e vinte no Tangard Shopping
Center, local normalmente freqlientado por pessoas de poder aquisitivo
mais alto. Seguem-se trés questdes incluidas no questionario e os
resultados obtidos:
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a) O uso do inglés natelevisdo é sina de modernidade?

FEIRA DO PrRODUTOR | SHOPPING CENTER ToTAL
Concordo 15 9 24
Discordo 4 9 13
Sem opinido 1 2 3

Pelo resultado apresentado natabela das respostas a questao “a”,
percebe-se arelacdo que as pessoas tendem afazer entre linguainglesa
e modernidade, mediadas essas duas neste caso por um meio de
comunicacdo de massa que também esta a servico da divulgagdo da
lingua e daculturanorte-americana. A televisdo é um dos mais poderosos
instrumentos de umaindUstriacultural empenhadaem promover acoesio
global.

b) Para ser bom em informética, € preciso saber inglés?

FEIRA DO PrRODUTOR | SHOPPING CENTER ToTAL
Concordo 14 16 30
Discordo 3 4 7
Sem opinido 3 0 3

Na tabela das respostas a questéo “b”, nota-se também que as
pessoas tendem arelacionar linguainglesacom tecnologia, ao considera-
la essencial para se lidar com informética. Por extensdo, ratificam a
nocao de que as pessoas que ndo sabem inglés tém menos oportunidades
de trabalho num mundo cada vez mais informatizado.®> Fica evidente
aqui a dupla influéncia exercida pelos Estados Unidos, um dos paises
detentores da alta tecnol ogia que nutre o mundo dainformatica. Cria-se
pois um mercado paraacomercializacéo tanto de suatecnol ogia quanto
de sua lingua, num ambiente em que ambos se nutrem mutuamente.
Tanto nas relacbes internacionais quanto nas de classes, aqueles que
nado tém acesso a esses dois bens de consumo acabam numa posicéo de
franca desvantagem.
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¢) Com quais dos produtos abaixo vocé relaciona o inglés?

FEIRA DO PRODUTOR | SHOPPING CENTER | TOTAL
Automdvel 14 16 30
Computador 3 4 7
Material de construgdo 1 1
Perfume 6 8 14
Telefone celular 8 13
TV acabo 7 10 17
Nenhum 0 0 0

Gréfico 1 — Total das respostas a questéo “c”

® Automovel

0O Computador

&8 Material de
construgao

B Perfume

B Telefone celular

B TV a cabo

No caso da questdo “c”, os entrevistados tinham a opcéo de
assinalar mais de um produto. Na analise do gréfico 1, que representa o
total das respostas a essa questdo, fica mais evidente a relacéo que as
pessoas fazem entre lingua inglesa e tecnologia. De um total de 40
pessoas, 77,5% optaram por “computador” enquanto apenas 2,5%
optaram por “material de constru¢do”. Sendo um produto bésico e
essencial, destituido de qualquer apelo de modernidade e status, este
ultimo ndo foi relacionado pela grande maioria dos entrevistados com a
lingua inglesa, que figura ao lado de produtos mais “atraentes’ como
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computadores e TVsacabo. E por isso, ou é porque ndo hatanto material
importado na&rea de construgado, ou até porque as pessoas nao percebem
que determinados termos sd0 em inglés. Ex.: trué (three way) — tipo de
apagador que apaga uma lampada em dois lugares diferentes.

CONSIDERACOES FINAIS

Analisando os resultados obtidos com as entrevistas, pode-se
detectar a reproducdo de um discurso que tem sua origem em outra
parte. A divulgagdo da linguainglesa é de fundamental importancia na
manutencdo da supremacia dos Estados Unidos. E natural, pois, que os
norte-americanos relacionem seu idioma na lista de “bens’ que eles
supostamente tém a oferecer a humanidade, tais como: tecnologia,
progresso, modernidade e neutralidade. Exercem assm o que Norman
Fairclough define como “poder ideol6gico”, ou sgja, apresentam suas
préticas e valores como universais e do senso comum. Dessa forma,
sem violéncia fisica, exercem seu poder por meio do consentimento,
introjetando seus valores de tal maneira que a dominagdo politica ndo
segja sentida ou, em alguns casos, seja até mesmo defendida pelos
dominados. E assim que esse discurso, produzido por uma classe
hegem6ni cade um pais dominante, acaba sendo apropriado e reproduzido,
consciente ou inconscientemente, por outrosgrupos em lugares e situagdes
diferentes, como € o caso das pessoas entrevistadas em Tangara da
Serra. Apesar de estaser umacidade relativamente pequenae no interior
do Brasil, ela esta tdo exposta a influéncia norte-americana quanto
qualquer outra cidade do pais — independentemente de seu tamanho e
posi¢do geogréfica— para ficarmos apenas no ambito nacional, jAque a
difusdo da cultura e da lingua norte-americana € hoje um fenémeno de
alcance mundial.

Os resultados dessas entrevistas reafirmam também a posicéo
de Robert Phillipson exposta acima. Ao reproduzirem o discurso de que
alinguainglesa esta vinculada a valores como progresso e tecnologia,
as pessoas entrevistadas implicitamente negam as outras linguas, em
especial 0 portugués, o poder de transmitir esses mesmos valores.

A conscientizac8o, pelos brasileiros, dos valores inerentes a sua
prépriacultura e idioma pode se dar a partir do momento em que sgjam
explicitadas as relagdes de poder politico e econémico entre o Brasil e
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paises hegem®dni cos e como essas rel ages condi cionam nosso comporta-
mento. O caminho provavelmente mais eficaz para se atingir essa
conscientizacdo é através da educacgdo e mais especificamente 0 ensino
critico delinguaestrangeira, pelo qual setenhaacesso também aaspectos
culturais aprofundados dos paisesfalantes daguelalingua. Detal maneira
que o aprendiz possatambém refletir melhor sobre suapropriacultura, a
relacdo desta com as culturas de outros paises e 0 seu papel como
sujeito histérico na formacdo e transformacao dessa mesma cultura.

ABSTRACT

Thediscourse around the English language almost invariably makes use
of positive ascriptions to describe it. English is often associated with
modernity, technology and progress. By implication other languageslack
these propertiesor areinferior. Most of thelinguistic loansthat currently
comeinto Brazilian Portuguese originate exactly in the English language,
through the United States, country on which Brazil depends both
economically and technologically. This paper focuseson apublic opinion
survey carried out in Tangara da Serra, in the state of Mato Grosso,
which shows how the local people associate English with notions of
technology and modernity.

Kev-worps: English language, modernity, technology.

Notas

1 Em muitos paises africanos, o inglés tem sido adotada como lingua oficial
por sua suposta neutralidade em situacfes de rivalidade regional . Alega-se
gue essa praticaevitaque um determinado grupo linguistico sgjafavorecido
ao ter sualinguaadotada como oficial (cf. PHiLLIPsON, 1992, p. 280-281).

2. AscitagGesdostextos originalmente em inglésforam traduzidas pelo préoprio
autor.

3. Bastaverificar o uso crescente do inglés em nomes de pessoas e em nomes
comerciaiseindustriaisem diversas partes do pais. Essainfluénciatem sido
tema de discussao no Congresso Nacional e até mesmo foi apresentado um
projeto de lei restringindo o uso “abusivo” da lingua inglesa.

4. Tangara da Serra, com uma populagdo aproximada de 58.000 habitantes,
esté entre as dez maiores cidades de Mato Grosso. Foi fundada na década
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de 1970 e sua popul acéo hoje contacom imigrantes de vérias partesdo pais,
em especial daregido Sul. A principal atividade econdmicaéaagropecuaria.
A cidade contacom um campus da Universidade do Estado de M ato Grosso.
Essas entrevistas foram realizadas como uma das etapas do projeto O uso
da lingua inglesa em nomes de estabelecimentos comerciais em Tangara
da Serra, que foi coordenado pelo autor e financiado pela Universidade.

5. E curioso notar que a maioria dos entrevistados afirmou saber pouco ou
nada de inglés.
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