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A IDENTIDADE DO ADOLESCENTE CONSUMIDOR NAS TIRAS DO (GATURRO
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REsumo

O foco principal deste artigo ¢ analisar se as identidades juvenis construidas
pelas tiras do Gaturro encontram-se em consonancia com uma Visdo
essencialista e homogeneizante ou se aportam uma visdo perpassada pela
heterogeneidade de praticas socioculturais, que podem levar a construgdo
de identidades fragmentadas. Para proceder a andlise, apropriamo-nos
dos pressupostos tedricos de Hall ([1992] 2006) e Silva (2000), acerca da
identidade contemporanea, ¢ do conceito de géneros do discurso de Bakhtin
([1979] 1997), a fim de construirmos nosso escopo metodologico, ancorado,
prioritariamente, nas categorias estabelecidas pelos autores supracitados. Apos
a analise, observamos que o perfil de juvenil consumidor presente nas tiras ¢
homogéneo e padronizado.
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INTRODUCAO

Este artigo tem como objetivo abordar as representagdes
identitarias de consumidores adolescentes presentes na tira cOmica
argentina Gaturro. Em se tratando da identidade contemporanea,
ancoramo-nos nos pressupostos tedricos de Hall ([1992] 2006) e
Silva (2000), que consideram as identidades pds-modernas maleaveis,
fluidas, em permanente fragmentagdo. Ozella (2003) e Bock (2007)
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advogam pela existéncia de diversas identidades adolescentes, em razao
do fato de elas serem construidas sécio-historicamente. Dessa forma,
compreendemos que existem adolescentes representantes de diversas
classes socioecondmicas, fato que perpassa 0 maior ou menor acesso
aos bens de consumo.

Em consondncia com o exposto, no mundo contemporaneo,
o consumo ¢ um dos aspectos que contribuem para a construgdo
identitaria, pois, de acordo com Bauman (2008), vivemos numa
sociedade de consumidores, na qual a vida social estd orientada pelo e
para o consumo. O mercado consumidor quer abarcar todas as classes
sociais que t€m a possibilidade de exercer a pratica do consumo;
entretanto, ha um grupo social excluido da possibilidade de consumir,
sdo considerados integrantes da subclasse (Bauman, 2000).

Assim, ¢ através dos géneros discursivos (BAkaTIN, [1979] 1997)
presentes na esfera midiatica que se pode ter uma representagdo de
quem sejam esses adolescentes consumidores. Neste texto, tratamos
do género discursivo tiras comicas, usando as tiras do Gaturro, nosso
objeto de estudo, por acreditarmos que elas, em geral, sdo elaboradas
por meio de didlogos cotidianos e possuem uma dinamicidade ancorada
nas linguagens verbal e ndo verbal (VERGUEIRO, 2004). Dessa forma,
podem-se construir representacdes identitarias de adolescentes
consumidores padronizados e homogéneos ou priorizar os excluidos do
consumo, dando-lhes voz social (Moita LorEs, 2006).

1 IDENTIDADE ADOLESCENTE

Este artigo alinha-se a perspectiva de um individuo adolescente
que tem sua identidade formada, especialmente, em suas praticas
sociais e culturais (Hall, [1992] 2006), visto que as pessoas constroem
diferentes identidades sociais nas diferentes praticas sociais das quais
participam. Ao longo de sua vida, os individuos tém suas identidades
ressignificadas, pois sua participacao nas praticas sociais constitui-se em
algo dinamico. Por isso, as identidades nao podem ser consideradas fixas
e preestabelecidas; ao contrario, elas sdo construidas e reconstruidas na
medida em que situagdes de interagdo social sdo vivenciadas.

Segundo Hall ([1992]2006), aidentidade torna-se uma celebragao
movel, pois € formada e transformada continuamente em relagdo as
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formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam. Hall ([1992] 2006, p.38), referindo-se a
identidade, afirma que “existe sempre algo imaginario ou fantasiado
sobre sua unidade, [mas que] ela permanece sempre incompleta, esta
sempre em processo, sempre sendo formada”. De fato, quando se admite
que hé a construcdo de uma identidade tnica do sujeito na adolescéncia,
determina-se uma natureza inerente a essa fase do desenvolvimento
humano. Dessa maneira, outorgam-se caracteristicas proprias a qualquer
adolescente, anulando a multiplicidade e a diferenga, em detrimento da
homogeneizacao do sujeito global.

A globalizacao ¢ o fenomeno que se refere a processos, atuantes
numa escala global, que atravessam fronteiras nacionais, integrando
e conectando comunidades e organizagdes em novas combinagdes de
espago-tempo, tornando o mundo, em realidade e em experiéncia, mais
interconectado (Bauman, 1999; Harvey, 1992; McGRrew, 1992). Nesse
contexto, a figura de adolescente retratada na sociedade capitalista
contemporanea possui uma finalidade politico-ideoldgica, pois tem
como objetivo transmitir uma visdo pasteurizada e padronizada do que
seja ser jovem, sobretudo no que se refere as praticas de consumo.

Este artigo posiciona-se de forma contraria a uma visao simplista
¢ homogénea/homogeneizante de identidade adolescente; alinha-se,
portanto, aos pressupostos da psicologia sécio-historica (Bock,
2007; GoNgALVES, 2003), que considera a adolescéncia uma fase em
construcdo, perpassada por momentos historicos e sociais. De acordo
com Bock (2007), o conceito de adolescéncia comeca a ser construido a
partir da revolucdo industrial, na sociedade moderna. Ela é uma criagdo
dessa sociedade e de um sistema capitalista que alterou as formas de
producao.

Bock (2007) ressalta dois aspectos fundamentais que contribuiram
para a consolidacdo do conceito de adolescéncia: o primeiro foi a
alteragdo das relagdes de trabalho, pois a tradigdo de passar o labor
de pai para filho tornou-se escasso. O segundo, a mudanca da vida
agraria para a urbana. Dessa forma, os filhos passam a se preparar,
para o ingresso no mercado de trabalho, por um periodo mais longo,
isto €, permanecem mais tempo na escola. Como nos institutos de
educagao eles tém maior interagdo social com individuos de faixa etaria
semelhante, a sociedade constréi “um novo grupo social com padrao
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coletivo de comportamento, a juventude/a adolescéncia” (Bock, 2007,
p- 68).

Nesse cenario, era interessante a consolida¢do de um mercado
consumidor adolescente. Santos (1996, p. 154) afirma que “a industria
cultural se apropria dos valores e atributos proprios desta fase da vida
e contribui para criar uma cultura adolescente”. A expressao “proprios
desta fase da vida” refere-se a uma visdo homogénea de adolescéncia
criada pelo mercado consumidor.

Gongalves (2003) reitera a importancia da compreensao social
das diversas concepgoes de adolescéncia predominantes em um contexto
social, pois o fato de conhecé-las possibilita abrir ou negar um espago
para a discussdo de posicionamentos criticos acerca desse fendmeno.
Dessa forma, é importante o conhecimento, a observagdo e a reflexao
sobre os diferentes significados sociais que representam os adolescentes
enquanto individuos sdcio-historicamente situados. As significancias
sociais constitutivas dos juvenis das classes mais abastadas nao sao
as mesmas que conferem caracteristicas aos que estdo a margem, aos
excluidos sociais (Moita Lopgs, 2006).

E fulcral ressaltar que a identidade ¢ uma produgao social (SiLva,
2000), ou seja, ndo se estabelece naturalmente. Ela se origina a partir
de construgdes da sociedade, por meio de individuos imbricados em
um processo socio-historico ao longo da histéria da humanidade.
As multiplas identidades (Moita Lopes, 2003) que possuimos sao
socialmente negociadas. Nesse sentido, as construgdes identitarias
perpassam os ambitos sociais e profissionais. Por isso, podemos ser
professores, pais, filhos, esportistas, integrantes da classe média etc.
Entretanto, muitos individuos ndo se enquadram nessas caracteristicas.
A identidade, portanto, ¢ produzida ndo apenas a partir da identificagdo,
mas também a partir da diferenga.

Na concepgao de Silva (2000, p. 73), a identidade e a diferenca
sdo naturalizadas e essencializadas na diversidade. Mesmo aqueles que
trabalham com a no¢do de diversidade cultural, muitas vezes naturalizam
as diferencas. O essencialismo vai ao encontro de uma visao neoliberal
e global, pois ao se respeitar a diversidade, tolera-se a existéncia do
diferente, mas nao se questionam as razdes dessas diferengas, nem
como elas foram socio-historicamente construidas. Em consequéncia
dessa visdo pasteurizada das diferengas, cristalizam-se também as

418 Tiio, R. C.; LoBo, V. da C. A IDENTIDADE DO ADOLESCENTE CONSUMIDOR...



imagens de desigualdades sociais e dos excluidos da sociedade. No
processo de globalizagdo, a condi¢ao de pobreza é naturalizada, nao
problematizada.

Para Silva (2000), a legitimagdo de uma identidade como a norma
torna-se uma das formas mais sutis e privilegiadas de hierarquizar
as identidades e as diferencas. Para o autor, o ato de normalizar um
determinado padrdo identitario significa atribuir a certas identidades
caracteristicas positivas em comparag@o as demais identidades que nao
se adequam a esse padrdo, procurando naturalizar a ideia de que as
identidades que fogem ao padrdo hegemdnico seriam inferiores. Ele
ainda ressalta que “a for¢a da identidade normal (sic) ¢ tal que ela nem
sequer ¢ vista como uma identidade, mas como a identidade” (SiLva,
2000, p. 83).

O autor também assegura que a identidade considerada como “a
norma” € tao fortemente homogeneizante que elase tornainvisivel. Nessa
perspectiva, ¢ um fator preponderante para o mercado global construir
e refor¢ar imagens padronizadas de adolescentes, ja que “a identidade
normal ¢ natural, desejavel, tnica” (SiLva, 2000, p. 83). A identidade
ndo ¢ fixa e Unica; ela é movel, fragmentada. De fato, os individuos
se significam como consumidores, na medida em que participam em
maior ou menor grau do mercado de consumo. Dessa forma, a seguir, é
abordada mais especificamente a influéncia do consumo na sociedade
contemporanea, enfocando a perspectiva adolescente.

2 CONSUMO ADOLESCENTE

Torna-se inegavel o poder da sociedade de consumo na contem-
poraneidade, posto que, constantemente, os individuos sdo convocados
a consumir diversos objetos. Os inimeros produtos vendidos pela inter-
net, pela televisdo, no shopping ou nas lojas de rua apresentam frequen-
temente modelos e desenhos diferenciados, despertando o interesse de
um publico-alvo.

Nesse sentido, muitas estratégias comerciais sdo usadas para
interpelar o cidadao a consumir, através de diferentes midias. O objetivo
¢ que o desejo do consumidor nunca esteja satisfeito, porque se ele se
satisfaz, corre-se o risco de se perder um comprador potencial. Segundo
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Bauman (2008, p. 21), “um desejo satisfeito seria também o prenincio
de uma catastrofe iminente”.

Vivemos numa ¢€poca em que “grande parte das acdes nas
sociedades poés-modernas esta voltada para orientar o desejo, nado
na forma de pura regulacdo, mas de incentivo a fantasia, ao gosto,
aos cuidados consigo mesmo” (Costa, 2009¢, p. 76). Assim, a
sociedade contemporanea incentiva o consumo de forma exagerada,
inconsequente e esta convocada ndo somente a ser consumidora, mas
também a ser consumista. Para Bauman (2008, p. 121), “o consumismo
ndo se refere a satisfagdo dos desejos, mas a incitagdo do desejo por
outros desejos, sempre renovados, preferencialmente do tipo que nao
se pode, em principio, saciar”’. Ha, dessa forma, uma efemeridade em
relacdo as mercadorias consumidas, porque assim como o “querer” ¢
mais instantaneo que o “desejo”, o ato de descartar também ocorre mais
rapidamente que o ato de preservar e valorizar o produto.

Portanto, torna-se importante dizer que produtos intensa e
efemeramente desejados por criangas e jovens ndo tém valor em si; o
seu valor de mercado advém das interagdes socioculturais a que estdo
submetidos. O fato de possuir roupas, mochilas de marca e eletronicos
de ultima geracdo torna os jovens participantes de determinados grupos,
assumindo “posicdes e fungdes sociais” (IGNAcio, 2009, p. 47). H4d uma
relacdo direta entre consumo e identidade, uma vez que a forma como
consumimos representa uma de nossas multiplas identidades, a de
consumidor. Essas identidades, fluidas e em constante mudanga, sdo
diretamente interpeladas pelo ato de consumir.

As mercadorias assumem a sua efemeridade por duas vertentes.
A primeira ¢ a do individuo que quer té-la a fim de construir uma
significa¢@o em grupos sociais a partir da posse de determinado produto.
A segunda ¢ a dos proprios estabelecimentos comerciais, que promovem
a seguinte situacdo: “leve o velho a loja, e ela se encarregara de livra-lo
desse incomodo do passado” (Costa, 2009b, p. 37). O descarte ¢
incentivado constantemente pelo mercado consumidor, sendo um meio
pelo qual o consumidor encontra o “percurso livre” para alcangar a
finalidade do consumo; esse ciclo renova-se ininterruptamente no cerne
da sociedade contemporanea e, assim, os adolescentes configuram-se
como um forte alvo das industrias culturais e simbolicas.
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Nesse sentido, paradigmas de consumo construidos de acordo
com um padrdo mercadologico hegemonico também possibilitam a
constituicao de diversas identidades. Essas identidades de consumidores
adolescentes, em geral, estdo alinhadas sob um mesmo padriao e
“adaptadas” as especificidades e aos estilos identitarios dominantes. Os
ténis, as calcas e as roupas de marca atendem aos anseios de quem gosta
de rock, pop, sertanejo, rap, musica country etc. Por isso, as esséncias
mercadologicas sao as mesmas, apenas os rotulos se modificam.

O mercado consumidor também tenta seduzir aqueles individuos
integrantes da classe baixa. De acordo com Bauman (2000), o termo
“classe baixa” reconhece a mobilidade de uma sociedade em que as
pessoas estdo em um continuo movimento. Por esse motivo, ainda que
estes individuos se encontrem na parte inferior da piramide social, ¢
possivel haver uma ascensdo socioecondmica, com o consequente
abandono da sua situacao transitoria de inferioridade.

Seguindo a perspectiva de Bauman (2000), o consumo recruta
consumidores de diversas classes sociais. Entretanto, ha alguns
individuos que nao estdo no alvo desse mercado, pois pertencem a
“subclasse” (Bauman, 2008, p. 155). De acordo com o autor, esses
individuos encontram-se abaixo da classe mais pobre, sdo socialmente
marginalizados. A opgao pelo termo “subclasse” justifica-se porque este
“evoca a imagem de um agregado de pessoas que foram declaradas
fora dos limites em relagdo a todas as classes e a propria hierarquia de
classes, com poucas chances e nenhuma necessidade de readmissdo”
(p. 156).

Esses individuos encontram-se a margem da sociedade, ecles
ndo sdo convocados pela industria de bens de consumo porque nao
estdo integrados a posicdo socioecondmica de consumidores. Entre
os integrantes dessa subclasse, podemos identificar os inumeros que
vivem em situagao de rua, os que sdo enredados pelas teias do trabalho
infantil, aqueles que se prostituem e se drogam, os que morrem todos os
dias de inanigdo etc. Estdo espalhados pela sociedade de consumidores,
sem direito a participar dela, sdo os “consumidores falhos” (BAuman,
2008, p. 158).

Ha uma gama de consumidores adolescentes falhos ao redor do
mundo, porém eles se encontram em uma “unidade de multiplicidade”,
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isto ¢, embora pertencam a diferentes meios sociais, personificam a
condi¢do de marginalizagdo e de pobreza presente em cada individuo.
Para Canclini (2006), ha modos peculiares de marginalizagdo social
juvenil, como as formas particulares de desamparo e desintegragao.
As criangas e os adolescentes representantes da “subclasse” ndo sao
importantes para o sistema capitalista, pois ndo consomem as suas
mercadorias. Apesar de a globalizagdo produzir um discurso de que
todos os individuos possuem as mesmas condi¢des de consumo, por
mais que essa falacia seja divulgada para todas as classes sociais, a
“subclasse” ndo pode consumir.

A midia possui um papel fundamental nesse apelo ao consumo
adolescente, visto que os diversos meios de comunicagdo — jornais,
revistas, televisdo, internet — incitam constantemente o adolescente a
pratica do consumo. Os veiculos midiaticos constroem a imagem de um
adolescente consumidor de classe média, ressaltando ser este o padrao
social hegemonico e que deve ser seguido por todos os juvenis. Para a
representagdo dessa figura homogénea, as industrias de bens de consumo
se apropriam dos diversos géneros discursivos socialmente construidos.
Dessa forma, na proxima secdo, é caracterizado um género discursivo
bastante presente na vida social do adolescente: os quadrinhos. Como
serd visto a seguir, os géneros discursivos sdo aqui entendidos sob a
perspectiva da sua funcdo social, a partir dos pressupostos tedricos de
Mikhail Bakhtin ([1952] 1997).

3 O GENERO DISCURSIVO QUADRINHOS

De acordo com Bakhtin ([1952] 1997, p. 280]), os géneros
discursivos sdo tipos relativamente estaveis de enunciados que
podem realizar-se de forma escrita ou oral e configuram uma forma
de agir socialmente. Os géneros sdo dindmicos e surgem de inovagdes
socioculturais, porque na medida em que a tecnologia avanca, aparece
também a necessidade de criar outros novos géneros, e/ou modificar os
jé existentes, para atender a novos objetivos. Nessa concepgao, o uso da
lingua ndo acontece de forma abstrata, em um vacuo social (WERTSCH,
1991), pois ele se realiza por meio de géneros discursivos.

Para Bakhtin, os géneros podem ser primarios ou secundarios: os
primeiros referem-se aos géneros do cotidiano, eles se constituem de
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uma “comunicacao verbal espontanea” ([1979] 1997, p. 282) e podem
ser orais ou escritos, tais como cartas, bilhetes, dialogos, avisos, notas
etc. Os géneros secundarios sdo construidos em contextos culturais
mais complexos como, por exemplo, as produgdes artisticas, o teatro, o
romance etc. De uma forma geral, eles se materializam em produgdes
escritas.

Sob tal perspectiva, alguns géneros secundarios sdo constituidos
pelos primdrios, porque um romance, por exemplo, é elaborado a partir
de muitos didlogos cotidianos. Nesses casos, 0s primarios passam a nao
ter uma relagdo “imediata com a relagdo existente ¢ com a realidade dos
enunciados alheios” (BAHKTIN, [1979] 1997 p. 283). Nessa perspectiva,
os didlogos somente se integrariam a realidade social a partir da
totalidade do romance, que se enquadra na vida literario-artistica, ndo
na cotidiana.

As tiras em quadrinhos, objeto de estudo deste artigo, sdo géneros
secundarios. Elas se encontram, segundo a perspectiva bakhtiniana, em
consondncia com a producdo artistica e, em geral, sdo construidas a
partir de um género primario: o didlogo cotidiano. Entretanto, também
ha a presenga de outros gé€neros que circulam no cotidiano social:
o aviso, o bilhete, o cartaz, a placa de publicidade etc. Por isso, a
composi¢cdo dos quadrinhos se apropria de alguns géneros primarios,
ressignificando-os naquele género secundario. Isso se deve ao fato de
os quadrinhos representarem, em muitos casos, ambientes informais do
cotidiano social.

Segundo Bakhtin ([1979] 1997), os géneros do discurso
apresentam trés caracteristicas constitutivas que se relacionam
em todo enunciado: o conteudo tematico, o estilo e a construgdo
composicional. Esses elementos sdo “marcados pela especificidade de
uma esfera de comunicagdo” (p. 279). O conteiido tematico pode ser
compreendido, de forma simplificada, como o assunto, contextualizado
socio-historicamente sobre o qual o enunciado vai tratar; conteudo
ideologicamente afetado que se torna dizivel por meio dos géneros.
Ja a constru¢ao composicional se refere aos elementos das estruturas
discursivas e semioticas que compdem os textos pertencentes a um
género. Por fim, o estilo remete a questdes individuais e genéricas de
selecdo: vocabulario, frases, gramatica etc. Na sequéncia, cada um
deles sera explicitado de maneira mais detalhada. Torna-se importante
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ressaltar que esses elementos nao funcionam de forma autonoma, um
esta diretamente ligado ao outro, sdo interdependentes, num processo
dialogico-discursivo.

Os quadrinhos sdo géneros constituidos a partir de discursos
socialmente produzidos, sendo estes comuns ao universo do leitor,
que quando os vé nas tiras, consegue identifica-los. Essa identificacao
deve-se a competéncia de conhecimento de mundo inerente a cada
individuo. Por isso, os eventos cotidianos e rotineiros de uma sociedade
podem estar representados nos quadrinhos, o que torna possivel o
reconhecimento dos acontecimentos pelos leitores, identitariamente
forjados por praticas socioculturais.

Vergueiro (2004) ressalta a constituicdo do sistema narrativo
dos quadrinhos por meio da frequente interacdo entre dois codigos: o
linguistico e o ndo linguistico. E importante, portanto, que esse aspecto
seja ressaltado durante a compreensao leitora desse género. Para Ramos
(2009), a acao espacial das tiras comicas ocorre no interior de um tnico
quadrinho e prossegue em dire¢ao aos seguintes. O autor também
menciona a possibilidade de a narragcdo se desenvolver somente em
uma vinheta, pois na constru¢ao do género existe essa possibilidade de
composi¢do. Essa estrutura narrativa, que frequentemente constitui-se
a partir de discursos da oralidade, é representada, na maioria das
vezes, por quatro aspectos principais: baldes de fala e de pensamento,
gestualidade das personagens, onomatopeias e legenda. Esses elementos
encontram-se em consonancia com a constru¢do composicional do
género, conforme a perspectiva bakthiniana apresentada anteriormente.

Um aspecto composicional que também deve ser ressaltado, e de
uso frequente por autores de quadrinhos, ¢ a onomatopeia. Em linhas
gerais, ela serve para construir representagdes sonoras nesse género. De
acordo com Ramos (2009), ndo existe uma regra estabelecida para a uti-
lizacdo e a producao de onomatopeias. O autor ainda ressalta que varias
delas se vinculam ao idioma da na¢do em que foram elaboradas, sendo
muitas oriundas dos Estados Unidos. Ele afirma que verbos como fo
click ‘estalar’, e to crash ‘chocar-se’, geraram click e crash. Verguei-
o (2004) afirma que essa forma norte-americana de materializagdo dos
sons denota apenas uma possibilidade de compreensao dentre muitas, e
que dever ser “confrontada com outras possiveis representagdes” (p. 64).
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Os quadrinhos podem negociar sentidos orientados a promover no
leitor um olhar politizado, ou entdo perpetuar um posicionamento global
e homogéneo em relago ao acesso a este mercado consumidor, estando
em consonancia com a homogeneizagdo cultural (KUMARAVADIVELU,
2006). Segundo o autor, essa pasteurizagdo da cultura aponta para os
ideais de consumismo norte-americano, divulgados em varias partes
do mundo — a globalizagdo dos discursos hegemodnicos, o que leva
alguns a reduzirem a globalizagdo a uma mera ocidentalizacdo, ou,
pejorativamente, a “mcdonaldizacdo” da sociedade (Ritzer, 1995).
Nessa perspectiva, ha o consumo ndo somente de produtos, mas também
do estilo de vida de grande parte dos jovens dos Estados Unidos.

Para ocorrer a representacdo de consumidores padronizados nos
géneros do discurso, é necessaria a existéncia de autores vinculados
discursivamente a essa perspectiva. Moraes (2006) considera os
profissionais que constroem informag¢des homogeneizantes como um
tipo de autor global. Ele ainda ressalta que essa figura “coincide com a
de um escritor com aptidao para seduzir leitores [...] sempre utilizando
clichés do género, [e] linguagem acessivel [...]” (p. 36).

Na contemporaneidade, diferentes géneros discursivos sao
elaborados na perspectiva de uma cultura global. Em relagdo a
identidade adolescente, essa tendéncia pode ser observada em noticias
e reportagens veiculadas por revistas juvenis, nas quais se vende a
padronizacdo de estilos e comportamentos adolescentes. O objetivo
dessa industria cultural é promover a homogeneiza¢ao do conceito de
consumo na adolescéncia. Isso ¢ bem ilustrado nas duas tiras do Gaturro
apresentadas e analisadas a seguir.

4 ANALISE DAS TIRAS DO GATURRO

Nesta se¢ao, sdo apresentadas duas tiras do personagem Gaturro,
buscando-se analisar como elas veiculam, representam e constroem
identidades adolescentes, podendo colaborar com a perpetuacdo ou
contestacdo de discursos essencialistas € homogeneizantes, ou com a
proliferagdo de contradiscursos conscientizadores.
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Ficura 1 - “Yo QuUIERO...”

Disponivel em: www.gaturro.com

A Tira 1 apresenta as seguintes personagens: uma gata, Agatha;
um gato, Gaturro; ¢ um ratinho (Figura 1). Os gatos podem ser
considerados representagdes de determinados perfis de adolescentes
contemporaneos. A gata estda marcada como uma adolescente que
pensa em consumir exageradamente; o gato, por sua vez, ndo possui
preocupacdes consumistas, € pensa apenas na gata.

O quadrinho foi construido com pouca linguagem verbal,
predominando a ndo verbal. Ha a expressdo “Yo quiero...” (“Eu
quero...”), localizada na parte de cima do quadrinho. E interessante
observar o uso do verbo “querer”, que Bauman (2008) vai utilizar para
expressar a vontade de consumir que vai além do desejo, preocupando-se
com a mera posse do objeto que se quer, por uma simples necessidade
consumista ¢ materialista. Apesar de a expressdo ndo estar presente na
fala das personagens, o quadrinho a relaciona diretamente a Gaturro e
a Agatha, ja que os dois manifestam os seus desejos através de baldes
de fala, um recurso estilistico de natureza visual do género discursivo
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quadrinhos, que tém por objetivo expressar enunciados orais das
personagens. O ratinho aparece no meio dos dois gatos, dirigindo-se ao
leitor com a fala “Que diferencga, ndo?”, de forma a marcar a diferenca
da natureza dos bens que cada um quer possuir.

Entre os elementos elencados pela gata estdo um navio, um
reloégio, um anel de ouro, um corddo de ouro, uma barra de ouro, um
carro, um celular, um vestido, um sapato, uma calga, viagens etc.
Tal consumismo exagerado (que inclui desde itens de vestudrio até
mesmo um navio) alinha-se com o discurso hegemonico que marca as
diferencas dicotomicas de género (masculino e feminino), segundo o
qual o consumismo exagerado € tipicamente feminino, em oposi¢ao
ao racionalismo masculino (BADINTER, 1992). Ainda segundo discursos
hegemonicos de masculinidade, uma das principais preocupagdes do
macho é com o sexo feminino. O quadrinho, portanto, através do seu
conteudo tematico, (re)produz discursos hegemonicos de género, com
Agatha, afémea, querendo consumir, enquanto Gaturro, o macho, ignora
tais preocupagdes consumistas, tipicamente feministas, e pensa no sexo
oposto. Vale também ressaltar que, de acordo com as composigdes
socio-historicas das tiras do Gaturro, ele é um apaixonado por Agatha,
que o despreza constantemente.

Em relagdo ao estilo verbal, ha somente as duas expressoes
elencadas no paragrafo anterior. Elas se encontram na tira remontando
a um didlogo cotidiano, com uma construgdo Iéxico-gramatical
simples. O autor usa enunciados diretos simples através de uma oragao
declarativa, “Yo quiero...”, ¢ de uma interrogativa, “Qué diferencia,
(no?”, dirigida diretamente ao leitor. Sentidos sdo negociados
diretamente com os interlocutores por meio da declaragdo e também da
pergunta. Vale destacar que a pergunta traz ainda a particula “nao?” ao
final, que da a interrogacao a forga ilocucionaria de pedir confirmacgao.
O questionamento ndo precisa de resposta pelo autor no quadrinho,
pois ja pressupde a cumplicidade do leitor, que corrobora o discurso
do ratinho. O objetivo da pergunta ¢, na verdade, abrir espago para a
construgdo de significacdes sociais dos seus interlocutores, a respeito
dos posicionamentos discursivos das personagens em relagdo ao
consumo.

Em se tratando da constru¢do composicional, o ambiente se
assemelha ao de um papel de carta, pois o fundo ¢ amarelado. Um
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elemento que contribui com o reforco desse cenario € o fato de a frase
“Yo quiero...” estar representada graficamente com letra de mao e na
parte de cima da tira. Posteriormente, o autor constréi o quadrinho
com diversas imagens de artigos desejados pela gata e pela imagem
dela propria sendo desejada pelo gato. Nik, o autor do quadrinho,
representa dois tipos estereotipados de juvenis presentes no momento
socio-historico atual da contemporaneidade, contribuindo, assim, para
a cristalizagdo e padronizac¢do dos dois perfis apresentados: a mulher
consumista ¢ 0 homem nao consumista e interessado no sexo oposto.
Por outro lado, o autor constrdi a identidade do ratinho como aquele
que promove no leitor um papel reflexivo acerca dos diferentes desejos
dos gatos e, consequentemente, dos géneros.

Entretanto, tal reflexividade ¢ promovida de forma ainda
muito hegemonica e estereotipada. Ademais, a oposi¢do fomentada
pela pergunta da personagem ndo problematiza a possibilidade de
reflexdo acerca de quais individuos possuem ou ndo acesso ao mercado
consumidor. O paradoxo apresentado em relagdo aos distintos perfis
identitarios de adolescentes consumidores (marcados pela identidade
de género) nao convoca o leitor a promover um olhar critico para os
excluidos do consumo social. A distingdo de identidades juvenis,
ressignificadas na tira, sinaliza para uma dicotomia, reforcada pela
identidade de género, entre um individuo que apenas pensa em comprar
e outro que ndo prioriza essa atividade. Observa-se que ha um reforgo
do papel social da mulher consumidora, presente no imaginario social.

A tira também desconsidera, em parte, a fluidez das identidades
contemporaneas perpassadas pelo consumo, pois apenas uma persona-
gem ¢ representada como consumista, contribuindo com o refor¢o do
esteredtipo essencialista de identidade consumidora associada a identi-
dade de género. Além disso, o quadrinho nao suscita um olhar a fim de
fomentar uma consciéncia critica sobre os adolescentes marginalizados
na sociedade.

A Tira 2 esta dividida em seis vinhetas. Ela aborda um perfil
de adolescente consumidor que exagera no uso de novas tecnologias.
Nas quatro primeiras partes composicionais do quadrinho (Figura
2), sdo apresentados cinco aparelhos eletronicos. Na primeira, ha um
computador portatil; na segunda, um videogame e uma televisdo; na
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terceira, um celular; na quarta, um computador de mesa com uma
camera. Gaturro e¢ sua dona, a adolescente Luz, estdo presentes ao
longo de todo o quadrinho. Vale ressaltar que ndo ha didlogos entre
as personagens, apenas baldes de pensamentos, inerentes ao gato, que
observa a adolescente em suas interacdes com as midias eletronicas.
Além disso, ao longo de todo o quadrinho, em sua expressdo facial, a
adolescente esta representada com a lingua para o lado de fora e com os
dedos movimentando-se rapidamente, como se estivesse aproveitando
intensamente as atividades de interacdo com as midias tecnolégicas.

FIGURA 2 - “ADOLESCENTES DE HOY”

APOLESCENTES ngwi_‘[iﬁT Click ( avecviros ve Y Menssaitos v Texto )

Disponivel em: www.gaturro.com

Na primeira vinheta, ha um fundo branco, com a juvenil sentada
sobre um pufe azul com bolas brancas. Ela se encontra com um
computador portatil apoiado sobre suas pernas, ¢ esta, provavelmente,
“teclando” com amigos em redes sociais, apesar de isso nao estar
representado na tira. A onomatopeia chat é repetida varias vezes, para
reforcar a forca com que Luz digita no teclado. Gaturro a observa e
pensa: “adolescentes de hoje em dia, varias e varias horas teclando...”.
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Na segunda vinheta, a adolescente esta sentada em cima de um
tapete com as pernas cruzadas e jogando videogame. O gato complementa
a reflexdo do quadrinho anterior com o seguinte pensamento: “jogos de
videogame...”. Estdo presentes as onomatopeias click, clack, cleck e
clock que se repetem muitas vezes e reforcam o ritmo acelerado com
que Luz aperta os botdes do console.

Depois, na terceira vinheta, a juvenil estd em pé e apertando
incisivamente um celular nas maos, promovendo, assim, a representacao
dos sons tek e tik, varias vezes. Nessa parte, Gaturro faz a reflexdo:
“mensagens de texto no celu...”. Luz esta tdo concentrada no aparelho
que seus olhos estdo fixos na tela.

Posteriormente, na quarta vinheta, a adolescente se encontra
novamente teclando num computador, mas dessa vez em um computador
de mesa, que também tem uma camera que pode estar sendo usada por
ela para conversar com seus amigos. A jovem continua teclando de forma
continua, porque ha de novo muitas representagdes onomatopeicas
do item lexical chat. O gato a analisa de perto e pensa: “mais tempo
teclando...”. Dessa forma, ele parece construir um discurso de que Luz
vem desperdicando bastante tempo no uso de aparelhos eletronicos.

A quinta vinheta apresenta a juvenil vestindo um pijama,
encaminhando-se para dormir. Ela estd com uma expressao facial que
aparenta sonoléncia, com os olhos entreabertos. Gaturro pensa: “hora
de dormir...”. Nessa parte, ndo ha nenhuma representagdo de sons, € a
vinheta também é menor do que as outras.

A vinheta da ultima parte ocupa 1/4 do espaco da tira. Ela foi
construida com um balde na cor creme com a descrigdo “gelo”. Luz ja
esta deitada e coberta com um lengol, mas com os bragos esticados para
fora da cama e com as maos imersas no gelo, para descansa-las do seu
uso intenso no manuseio de aparelhos eletronicos ao longo do dia. A
ideia de “maos cansadas” é acentuada pela fumaga que sai do balde de
gelo, acompanhada do som onomatopeico fuiiishhhhh. Luz se encontra
com os olhos fechados, em oposi¢cdo aos olhares atentos na interacao
com os aparelhos eletronicos dos quadrinhos anteriores.

Em relagdo ao estilo verbal, o autor usa, com muita frequéncia,
a linguagem onomatopeica, caracteristica do género discursivo
quadrinhos. Ela esta presente, em quatro vinhetas, para negociar os
sentidos de intensidade construidos por ele a fim de representar o uso de
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computadores, videogame e celular pela personagem Luz, e na tltima
vinheta para mostrar como o uso de tais aparelhos foi intenso, sendo
preciso o gelo para relaxar suas maos. Com relagdo a Gaturro, embora
ele esteja somente divagando, ndo havendo interagao verbal entre ele e a
jovem, seus pensamentos negociam significados com os interlocutores
da tira, traduzindo em palavras (linguagem verbal) a linguagem visual
apresentada.

O autor usa um estilo direto, por meio do posicionamento
discursivo do gato, a partir do pensamento dele. Nessa perspectiva,
parece-nos importante ressaltar que o estilo individual de Nik somente
pode existir a partir das possibilidades de estilos verbais coletivos
presentes na sociedade argentina (de onde o autor e a personagem sao
oriundos). Gaturro pensa com a autoridade de quem esta legitimado
a falar do adolescente argentino contemporaneo, que nido é muito
diferente do adolescente ocidental contemporaneo em geral — aquele
com maior acesso aos discursos capitalistas globalizados. A partir do
enquadre “adolescentes de hoje...”, na primeira vinheta, ele elenca
opinides sobre Luz, mas que fazem referéncia ao perfil de juvenil atual.
O autor reconstroi um estilo de uma conversa cotidiana, pois apresenta
marcas de informalidade.

Com relagdo a constru¢do composicional, o autor trabalha com
as onomatopeias a fim de intensificar a quantidade de vezes em que Luz
digita no teclado, no celular, e aperta os botdes do controle do joystick.
Essa constancia onomatopeica contribui para o interlocutor interagir
no quadrinho, realizando inferéncias sobre a frequéncia e a rapidez
com que a adolescente usa os eletronicos. Além disso, as expressoes
faciais e corporais da jovem, elencadas anteriormente, constroem em
cada vinheta o significado de alienagao social, em virtude da utilizacao
exagerada dos aparelhos.

Apesar de a tira apresentar o humor como um eixo central, ela
traz a tona uma questdo fundamental, e que precisa ser problematizada
na sociedade globalizada contemporanea: o uso exagerado de aparelhos
eletronicos pelos adolescentes. Pode-se entender que Nik, em sua
posicao autoral, elabora personagens que estdo orientados sob duas
vertentes: o gato ocupa a posicdo de legitimar sua fala acerca do
comportamento dos juvenis da sociedade pos-moderna; e a adolescente
reduz os perfis identitarios de adolescentes a juvenis urbanos de classe
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média que possuem acesso aos aparelhos eletronicos representados na
tira, além de considerar que eles s3o ndo apenas usuarios, mas também
adictos as novas tecnologias.

De acordo com Moraes (2006, p. 39), “os sentidos de pertenci-
mento deslocam-se de lealdades nacionais e sdo delineados por centros
gestores do consumo”. Esses centros globais, responsaveis por difun-
dir as informagdes em escala mundial, possuem interesse em veicular
a igualdade de acesso tecnologico a todos os individuos. Ainda nesse
sentido, Paraquett (2008) afirma que o mundo globalizado ¢ uma fala-
cia, em virtude da falta de integracdo entre os homens e da auséncia de
politicas que se preocupem com as relacdes entre eles.

Ao mencionar que o padrio da menina ¢ o de todos os
adolescentes de hoje, o gato legitima determinadas identidades juvenis
contemporaneas como modelos sociais, negando a possibilidade de
existéncia da diferenca. Dessa forma, a norma ¢ construida a partir de
um recorte sécio-historicamente ancorado em perfis adolescentes de
classe média e consumidores avidos de novas tecnologias. Torna-se
importante ressaltar que muitos juvenis de classe média (mesmo
os argentinos) nao sdo adictos as novas tecnologias. Além disso, os
adolescentes marginalizados, ou seja, os integrantes da subclasse, ndo
possuem vozes nas tiras analisadas.

Sob a perspectiva de Silva (2000), mencionada neste artigo, a
identidade pasteurizada e homogeneizante ¢ tdo forte que ela se torna
invisivel por ser legitimada socialmente como a unica. Dessa forma, ¢
um fator preponderante, para o mercado consumidor global, construir
e refor¢ar imagens padronizadas de adolescentes, com a finalidade de
apresentar caracteristicas de juvenis de classe média.

Nik constrdi sua personagem nessa tira (Figura 2) na perspectiva
do que Moraes (2006, p. 39) considera como autor global. A adolescente
¢ apresentada como uma consumidora compulsiva de varios produtos
tecnologicos, representando um perfil adolescente de classe média.
Essa construgdo da personagem certamente possui relagdo com os
interlocutores das tiras, que sdo, majoritariamente, adolescentes de
classe média, ndo somente na Argentina, mas também em outros paises
hispano-americanos e no Brasil. Vale ressaltar ainda que, assim como
na Tira 1, a personagem construida como consumidora compulsiva ¢ do
sexo feminino, fato que colabora, assim, com a perpetuagao do discurso

432 Tiio, R. C.; LoBo, V. da C. A IDENTIDADE DO ADOLESCENTE CONSUMIDOR...



hegemonico e essencialista que une, de forma estereotipada, o género
feminino ao consumo desenfreado.

CONSIDERACOES FINAIS

A identidade do adolescente consumidor representada nas duas
tiras do Gaturro apresenta um olhar homogéneo que, sobre a identidade,
favorece os interesses do sistema neoliberal, porque pressupde que
todos os adolescentes possuem acesso ao mercado consumidor de forma
igualitaria, desconsiderando, assim, a constru¢do da sua identidade a
partir de praticas socioculturais, bem como as diferencas presentes nas
multiplas identidades.

O autor constréi um perfil de consumidor contemporaneo
identificado por um padrao cultural de consumo global. Ele alinha-se a
figurado autor global, pois padronizaestilos de consumo emrelagdo aessa
pratica, assim como reduz a identidade de adolescentes consumidores
a perfis de juvenis urbanos de classes mais abastadas. Percebe-se
somente uma identidade adolescente legitimada como a norma; aquela
pertencente as classes mais favorecidas socioeconomicamente.

As tiras analisadas contribuem com a (re)constru¢do de repre-
sentagdes sociais homogeneizantes. As diversas identidades de ado-
lescentes consumidores ndo sdo representadas. Nesse sentido, o autor
constroi os juvenis com acesso a diversos bens de consumo, a partir da
essencializagdo e naturalizagdo de estilos de vida privilegiados econo-
micamente.

THE TEENAGE CONSUMER IDENTITY IN GATURRO’S COMIC STRIPS

ABSTRACT

The main focus of this article is to analyze the nature of teenage identities
constructed in Gaturro comic strips: if they match either an essentialist and
homogeneous or an heterogeneus view of social identities based on fragmented
sociocultural practices. The analysis follow Hall ([1992] 2006) and Silva
(2000), concerning contemporary social identities, and Bakhtin’s ([1979]
1997) concept of speech genres, whose categories serve also as methodological
categories for the analysis. The results show the profile depicted of the
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teenager consumer is still homogeneous and standardized, not compatible with
fragmented contemporary society.

KEY woRDS: consumption, teenager, comic strips.

LA IDENTIDAD DEL ADOLESCENTE CONSUMIDOR EN LAS TIRAS COMICAS DE
GATURRO

RESUMEN

El objetivo principal de este articulo consiste en analizar si las identidades
adolescentes construidas por la tira comica Gaturro se encuentran de acuerdo
con una vision esencialista y homogénea, o si aportan una mirada basada en
la heterogeneidad de practicas socioculturales, que pueden llevar a cabo la
construccion de identidades fragmentadas. Para realizar el analisis, aludimos
a los presupuestos teoricos de Hall ([1992] 2006) y Silva (2000), acerca de
la identidad contemporanea, y al concepto de géneros discursivos de Bajtin
([1979] 1997), con la finalidad de construir nuestra metodologia a partir de
las categorias establecidas por los autores nombrados anteriormente. Tras el
analisis, observamos que el perfil de consumo juvenil representado por la tira
coémica es homogéneo y pasteurizado.

PALABRAS CLAVE: consumo, adolescente, identidades, tira coOmica.
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