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Inddstria cultural e educacao infantil:
o papel da televisao

analise do livro “Tele-
visao, crianga, imagi-
nario e educacao”
organizado por Elza
Dias Pacheco (1998)
instigou-nos a elaborar uma refle-
xao mais sistematizada sobre o pa-
pel da televisdo na formacao de
criancas de até 06 anos (Educacao
Infantil).

A discussao sobre a televisao e
sua influéncia na formacao das cri-
angas necessariamente perpassa
pela insercao deste tema num de-
terminado contexto socio-histori-
co. O modo de producéo capitalista
e seus determinantes politicos,
econdmicos, sociais e culturais sao
o ponto de partida para analisar e
refletir sobre as relagoes entre in-
dustria cultural e infancia. E a partir
deste momento histérico que o
homem e as relacoes estabelecidas
social-mente (dentre elas a produ-
cao cultural) sao objetivados, trans-
formando-se em coisas, em merca-
dorias comerciaveis.

A cultura transformada em
produto alienado dos homens ¢,
neste sentido, conformada em ob-
jetos/ manifestacoes produzidos
pela indlstria cultural integrados
aos interesses do capital de
acumulacao do lucro e de manu-
tencao do status quo através de
uma formacao ideolodgica das cons-
ciéncias. Os meios de comunicagao
tém papel determinante na pro-
ducao e reproducao do capital atra-
vés do amoldamento sobre as
consciéncias dos individuos por
meio da cultura de massa em sua
versao industrial, seja isto em qual-
quer um dos veiculos de comu-
nicacao de massa que formam um
sistema industrial de producao
cultural.

Dentre os meios de comunica-
cao, a televisao tem se destacado
pela sua ampla capacidade de atin-
gir as diversas classes sociais, dis-
seminando os produtos da indus-
tria cultural e a ideologia dominan-
te aos diferentes sujeitos sociais.

Em tempos de neoliberalismo,
a cidadania é subsumida a condicao
de consumo que os sujeitos pos-
suem e as diversas instituicoes da
sociedade civil, sejam elas educa-
cionais, de comunicagao, politicas,
entre outras, voltam-se para o aten-
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RESUMO

Esse artigo tem como objetivo realizar um exercicio reflexivo sobre determi-
nantes da Industria Cultural na formacao da crianca de até 06 anos, enfatizando a
analise sobre o papel da televisdo nesse processo. Para isso, discutimos o conceito de
infancia como consumidora potencial dos bens constituidos pela Industria Cultural,
buscando evidenciar o papel deformativo que a televisao exerce na formacao
ideolégica para o consumo. Por fim, o texto aborda as contradi¢es inerentes ao uso
da TV nos processos educativos da infancia, indicando que a mediacao pedagoégica
dos educadores necessita materializar-se no sentido de ensinar as criangas a verem

TV de maneira refletida e critica.
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dimento dos interesses do capital. A
reestruturacao e flexibilizacdo do
modo de producao capitalista en-
vidam a criacao de novos nichos de
mercado individualizando as mer-
cadorias produzidas. Neste sentido,
a TV tem servido como estratégia de
marketing de tais produtos, bem
como na veiculacdgo de uma
consciéncia ideologicamente volta-
da pela alégica de consumo.

As criancas, neste contexto,
aparecem como consumidoras em
potencial devido as suas caracteris-
ticas de compradoras imediatas e
de futuros adultos que serao inse-
ridos duplamente nas relacoes co-
merciais do capital, vendendo sua
forca de trabalho e reproduzindo o
lucro no consumo (CAPPARELLI,
1998, p. 154). A exploracao de
mercados voltados para o publico
infantil através da producao, mar-
keting e venda de mercadorias cul-
turais sao caracteristicas da auto-
nomizacao deste mercado.

A televisao, neste sentido, tem
contribuido para a (de)formacao
dos sujeitos determinada pelas con-
cepcoes ideoldgicas do mercado
(produtividade, concorréncia, efici-
éncia, competitividade), formando
os individuos para o consumo.

Entretanto, ndo se pode negar
que a TV tem sido um dos poucos
“bens culturais” a que a classe tra-
balhadora tem tido acesso e que tal
meio de comunicacgao faz parte do
cotidiano e da vida de criangas e
adultos, possibilitando, também, o
acesso a informagoes diversas de
varios cantos do mundo globaliza-
do (de producoes artisticas a
programacoes educativas).

Questionamos entao: pode a
TV atual tornar-se instrumento de
formacao cultural das criangas de
até 06 anos? O que significa a
crianca para a televisao? Quais
possibilidades educativas da TV? Os
professores de Educacao Infantil
tém condicoes de usar a TV como
instrumento educativo? Estas ques-
toes norteiam as reflexdes iniciais
desenvolvidas neste texto, que nao
tém a pretensao de esgotar o assun-
to, pelo contrério, suscitam novas
questdes quanto a relacao infancia
eindustria cultural.

Industria Cultural, crianca e
televisao

O conceito de infancia cons-
truido historicamente tem caracte-
rizado a crianca em diferentes con-
textos histéricos como um vir-a-
ser', como um ser incompleto em
relacdo ao adulto (ser completo).
Esta idéia trabalha com o preceito
de que a crianca é imperfeita e
precisa ser formada por modelos de
ensino-aprendizagem e pelos co-
nhecimentos determinados pelos
adultos que representam o estagio
mais evoluido de um ser humano.

Tal perspectiva desconsidera
que as criangas sejam sujeitos
histéricos capazes de modificarem
o mundo e serem dialeticamente
por ele modificadas, cabendo-lhes
somente a assimilacao passiva dos
conteddos culturais produzidos his-
toricamente pelo homem adulto.
Na sociedade capitalista, a forma-
cao cultural das criangas, intrinse-
camente determinada pela divisao
social do trabalho, depende da
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classe social a que pertencem. Nes-
se modelo, as criancas burguesas
sao instrumentalizadas para dirigir
a sociedade e as criangas da classe
trabalhadora formadas para o
trabalho. Neste sentido, a cultura é
coisificada, tornando-se produto
que serve tanto para a distincao de
classes, como para a alienacao e
dominacao das maiorias:

Cultura, entao, aparece co-
mo sendo simplesmente o
resultado de um processo,
a heranca social, o dado
acabado, o objeto estatico.
Os produtos culturais se-
riam a expressao de um
modo de vida determinado
que, enquanto tal, se
explicam e se justificam.
Reduzido a produto das
relacoes sociais, nao se
incluiriam no conceito de
cultura nem as proprias
relacbes sociais nem os
seus determinantes.
(PERROTTI, 1984, p. 15).

A coisificacao da cultura deter-
mina a insercao desta no mundo da
producao capitalista, na qual se
quantifica, seculariza, normatiza e
mercantiliza os ‘bens produzidos

nas relacoes de trabalho humana-
mente significativas.

O conceito de infancia
construido historicamente
tem caracterizado a crianca
como um ser incompleto
em relacdo ao adulto

(ser completo).

Desta forma, a crianca assume
o papel de consumidora de bens
culturais impostos socialmente,
pois somente assim podera tornar-
se um “ser humano evoluido”,
adaptado as regras da sociedade e
capaz de assumir suas fungdes so-
ciais para que a sociedade funcione
em harmonia. Esta concepcao com-
preende a sociedade como algo
estatico e harmonico e a cultura
como normas, bens e valores pos-
tos, cabendo a crianga a incum-
béncia de assimilar e adaptar-se
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dentro dos moldes societarios esta-
belecidos hegemonicamente.

Na histéria humana, as idéias,
o pensamento, as producoes e as
representacoes sao determinadas
pela classe dominante vigente em
cada periodo historico. Desse mo-
do, a cultura exerce uma funcao
domesticadora e coercitiva nas so-
ciedades divididas em classes, exer-
cendo o papel de veiculacao dos
conteudos ideoldgicos das classes
dominantes para todas as classes
sociais. A industria cultural cumpre
um papel determinante nessas
relacoes de dominacao e veiculacao
ideolégica, num processo que es-
tende a alienacao do trabalho para
a esfera do nao-trabalho.

A verdade em tudo isso €
que o poder da industria
cultural provém de sua
identificacao com a neces-
sidade produzida, nao da
simples oposicao a ela,
mesmo que se tratasse de
uma oposicao entre
onipoténcia e impoténcia.
— A diversao é o prolon-
gamento do trabalho sob o
capitalismo tardio. Ela é
procurada por quem quer
escapar ao processo de
trabalho mecanizado, para
se por de novo em con-
dicao de enfrenta-lo. Mas,
ao mesmo tempo, a meca-
nizacao atingiu um tal po-
derio sobre a pessoa em
seu lazer e sobre sua feli-
cidade, ela determina tao
profundamente a fabrica-
cao das mercadorias
destinadas a diversao, que
esta pessoa nao pode mais
perceber outra coisa senao
as copias que reproduzem
o préoprio processo de
trabalho (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p.
128).

Ainsercao da cultura na esfera
da producao material, movida
pelos mecanismos do mercado ca-
pitalista, atua na superestrutura
como instrumentos de controle
dominantes. Os consumidores da
cultura produzida (trabalhadores,
operarios, lavradores, pequenos
burgueses) sdao submetidos a
producao capitalista de tal forma
que corpo e alma sao subsumidos
ao que lhes sao oferecidos pelo
sistema hegemonico.

Segundo Adorno e Horkhei-
mer (1985, p. 128), os conteudos

dos produtos da industria cultural
impdem aos sujeitos uma paulatina
desconstrucao da sua capacidade
criativa e de pensamento. Isto se da
mediante a producao e dissemi-
nacao de mercadorias culturais
aprioristicas, que ja sao aceitas an-
tes mesmo do crivo de quem as ira
consumir. Este fato tem nos prin-
cipios da absolutizacdo e uni-
versalizacdo da cultura burguesa
uma forma unilateral de determi-
nacao e controle das possibilidades
de se construir uma sociabilidade
pautada pelos interesses das maio-
rias.

A televisdo assume papel
importante na tentativa de incutir
nas pessoas uma falsa consciéncia
escamoteando a realidade, impon-
do valores, normas e conteudos
ideoldgicos de tal forma que estes
tornam-se contetdos Unicos da
consciéncia dos sujeitos. As progra-
macoes sao veiculadas de forma
que os sujeitos confundem a rea-
lidade com aquilo que é exibido.
Exemplo claro disto sdao as tele-
novelas que povoam o cotidiano
das camadas populares, abordando
problemas sociais complexos
preconceito, violéncia, homosse-
xualismo, corrupgao — como situa-
coes de facil resolucao, bastando
apenas o envolvimento individual
dos sujeitos, veiculando uma visao
deturpada da realidade e super-
ficializando as contradigoes sociais.

Adorno (1995, p. 76) afirma
que a televisao, na formacao cul-
tural, assume duas funcdes: uma
deformativa e a outra formativa. A
TV, a partir de sua funcao defor-
mativa, contribui para a divulgacao
de ideologias, bem como dirige de
maneira equivocada a consciéncia
dos espectadores, entretanto, este
meio de comunicacdo possui tam-
bém um enorme potencial de divul-
gacao de informacoes e de esclare-
cimento. Partindo disso podemos
entao discutir o papel da televisao
na formacao cultural de criancas.

Com o advento do neolibe-
ralismo e da globalizacao do ca-
pital, o mercado passou a incor-
porar todos os segmentos da so-
ciedade sob a logica do consumo,
desde recém-nascidos até idosos,
independente de etnia, raca, credo,
classe ou género. O mercado
observa no publico infantil um con-
sumidor potencial de mercadorias
culturais e nao culturais, criando
assim condicoes para se consolidar
uma rede de comércio que atenda a
demanda de consumo desse novo
publico.
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Esse mercado infantil consti-
tui-se desde produtos tradicionais
(brinquedos, livros), até a adap-
tacdo de produtos adultos e de
produtos de consumo familiar.
Capparelli (1998, p. 154) levanta
dados importantes sobre a o
avanc¢o das industrias culturais
voltadas para as criancas:

[...]lcerca de 38% da
populacao brasileira, ou
seja 55 milhoes de pessoas,
sdo criancas com idade
entre 1 e 14 anos (IBGE).
Cerca de 25% desse total —
14 milhoes, portanto -
pertencem as classes A, Be
C (ALPHA, IBGE). As
familias incluidas nas clas-
ses A,B e C tem 8 milhdes
de filhos entre 2 e 9 anos
(IBOPE). A revista Veja,
numa publicagdo sobre o
aparecimento desse novo
consumidor, confirmava
(...) que o mercado infantil
consumia anualmente 50
bilhdes de reais, ou seja,
10% do PIB brasileiro. As
criangas de 2 a 14 anos
passam em média 4 horas
e 6 minutos diariamente na
frente da televisdo. Elas
comem de 60% a 80% dos
iogurtes, 40% dos refrige-
rantes, 30% dos sorvetes,
80% dos achocolatados,
100% dos chicletes de bo-
la, de 25% a 30% da pro-
ducao de roupas (...). Re-
presentavam um alvo ex-
clusivo de brinquedos com
fatura-mento anual de 650
milhoes de ddlares.

Estes dados corroboram com
a perspectiva de que as criangas sao
hoje consumidoras, gastadoras e
compradoras, tornando-se um seg-
mento auténomo no mercado de
consumo. Esta autonomizacao
acontece de forma relativa, porque
as criancas, em sua maioria,
dependem economicamente dos
pais, o que reduz sua possibilidade
indi-vidual de consumo restrita aos
pequenos produtos. No entanto,
estratégias de marketing associam
o consumo da crianca dentro de
uma unidade familiar. Nesta pers-
pectiva, um programa infantil pode
ser assistido coletivamente, por isso
se veiculam comerciais de certos
produtos voltados para o publico
adulto durante esses programas,
ocorrendo, da mesma forma, o
inverso.
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A industria cultural assimilou o
mercado infantil, que tem se
expandido desde a década de 1980,
para a comercializacao de bens
simbolicos através da segmentacao
dos meios de comunicacdo, por
exemplo. Neste sentido, os produ-
tos culturais comercializados para
este publico formam uma cadeia
inesgotavel de producao e massi-
ficacdo de mercadorias. Exemplo
disso sao os desenhos animados
explorados pela midia, produzidos
a partir de agenciamento de
empresas que irao elaborar, produ-
zir e comercializar uma infinidade
de produtos timbrados com o no-
me dos mais novos idolos infantis
da moda.

As criancas, na perspectiva aci-
ma colocada, emergem como po-
tenciais consumidores do mercado
de bens culturais, e a televisao
torna-se o principal veiculo desse
mercado. As possibilidades de
atendimento aos interesses do
mercado nao se limitam ao consu-
mo imediato, mas também incute
nas consciéncias infantis a légica do
mercado e do consumo, formando
os consumidores de hoje, amanha e
sempre.

Educacao infantil, cultura e
televisao

Para se discutir a relagao entre
cultura, educacdo infantil e tele-
visao é necessario atentar para uma
série de questoes que envolvem os
trés temas a fim de articula-los de
forma sistematizada e significativa
com o objetivo de tracar novas
possibilidades pedagégicas para a
Educacao Infantil. No entanto, este
texto se limita em fazer algumas
consi-deracoes iniciais sobre o as-
sunto com o objetivo de estabelecer
uma leitura critica sobre estas rela-
coes.

Pacheco (1998) conduz uma
andlise, diferentemente de Adorno
e Horkheimer (1985), de que a tele-
visdo é um meio de comunicagao
que amplia as possibilidades
imaginarias das criangas, remeten-
do ao carater ludico e da fantasia
que esta possui. Estas possibili-
dades remetem a crianca a con-
frontar a realidade vivida com a
fantasia do mundo televisivo, esti-
mulando a criatividade.

E por meio dessa magia,
desse fantastico, que a cri-
anca elabora suas perdas,
materializa seus desejos,
compartilha sua vida, ani-

ma, muda de tamanho,
liberta-se da gravidade, fi-
ca invisivel e assim coman-
da o universo por meio de
sua onipoténcia (PACHE-
CO, 1998, p. 34).

Nesta perspectiva, a TV torna-
se entao um importante meio pelo
qual as criancas extraem material
para interpretar o real e recria-lo.
Entretanto, é esta propria definicao
que Adorno (1995) critica, pois as
producdes culturais veiculadas pela
tevé propagam um mundo pseudo-
realista que vela a realidade e disse-
mina uma realidade ideal.

As produgoes infantis nao fo-
gem a estas determinagdes, pois 0s
programas voltados para este pu-
blico, com raras e felizes excecoes,
buscam formar uma crianca
adaptada aos valores vigentes, con-
sumidoras de uma cultura fatil e
reprodutora de um mundo irreal.
Isto pode ser notado em qualquer
sala de aula ou agrupamento em
que as brincadeiras preferidas das
criangas sao as lutas dos mais novos
heréisdaTV.

O mercado observa no

publico infantil um

consumidor potencial de
mercadorias culturais e nao
culturais, criando assim
condicées para se consolidar
uma rede de comércio que
atenda a demanda de
consumo desse novo publico.

Mas a crianca nao tem
capacidade de reelaborar, ressig-
nificar os contetidos apreendidos?
As respostas apontam que sim, no
entanto € necessario saber quais as
condigbes de educabilidade destas
criangas, se seus professores estao
capacitados para fazer a mediacao
e reflexdo sobre os conteddos
emitidos pelos meios de comuni-
cacao, e se estao, se o fazem ou
nao. A grande preocupacao é se os
sujeitos, criangas ou nao, sabem ver
televisao. E a partir deste pressu-
posto que a televisao pode tornar-
se realmente educativa.
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O papel principal dos educa-
dores (independente do nivel que
atua, educacao infantil, ensino fun-
damental, médio ou superior) dian-
te da televisao, é o de ensinar os
individuos a verem TV, possibili-
tando a estes, instrumentos de
criticidade, programacoes de rele-
vancia, reflexdes sobre o assistido
na instituicao e em casa, como nos
dizeres de Adorno (1995, p. 79):

O ensino acerca desses
veiculos de comunicacao
de massa nao deveria con-
sistirapenas em aprender a
escolher o que é certo, ena
apreensao do mesmo por
meio de categorias, mas,
desde o inicio, este ensino
deveria desenvolver apti-
does criticas; ele deveria
conduzir as pessoas, por
exemplo, a capacidade de
desmascarar ideologias;
deveria prote-gé-las ante
identificagoes falsas e pro-
blematicas, protegendo-as
sobretudo em face da
propaganda geral de um
mundo que a mera forma
de veiculos de comunica-
cao de massa desta ordem
jaimplica como dado.

A partir destes principios é que
a televisao pode realizar sua funcao
formativa. O levantamento das
contradicdes inerentes as progra-
macoes televisivas e aos produtos
culturais comercializados pelos
meios de comunicacdo, o esclare-
cimento sobre a cultura produzida
para as massas (cultura de massa), o
acesso a cultura popular e erudita
como produtos histdricos cons-
truidos pelas relagbes humanas,
bem como a valorizagao das pro-
ducoes culturais de grupos infantis,
sao formas de intervencao que con-
tribuem de maneira relevante para
uma Pedagogia da Infancia demo-
cratica e de qualidade.

Consideracoes Finais

Um importante conceito das
teorias marxianas € de que uma
outra sociedade, um outro mundo,
um novo homem s6 podera emergir
da realidade vigente através de suas
contradicoes. Partindo entao desta
perspectiva € que desenvolve a
reflexao contida neste texto.

Nao se pode negar que, dentre
os meios de comunicagao, a tele-
visdo é hoje o de maior acessibili-
dade e aceitacao social e que por
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isto tem servido com eficiéncia aos
interesses hegemonicos de
manutencao do status quo. A tele-
visdo e suas programacgoes tém
servido como instrumento de vei-
culacado dos produtos da industria
cultural e como formadora de uma
consciéncia ideologicamente
deturpada, servindo aos interesses
do capital de acumulacaodo lucroe
de manutencao hegemonica.

A crianca, neste sentido, tem
tido um papel importante na repro-
ducao do capital através do con-
sumo, tornado-se, assim, vitima de
uma comunicagao publicitaria que
alimenta os sonhos de consumo e
inebria as consciéncias de nossas
criancas com uma realidade velada,
formando-as sob a l6gica perversa
do consumo.

Entretanto, a riqueza de possi-
bilidades que este meio de comu-
nicacao possui nos alimenta a idéia
de que a TV pode servir a interesses
educativos contra-hegemonicos,
desde que o ensino acerca desses
veiculos de comunicacao de massa
consista na apreensao do mesmo
por meio de categorias que desen-
volva aptidoes criticas e conduza as
criancas a capacidade de desmas-
carar ideologias. Para que isto se
materialize, é essencial que os pro-
fessores tenham esclarecidas as
concepcoes ideoldgicas vigentes na
sociedade, como estas se articulam
aos meios de comunicacao, o que €
veiculado pelos produtos da
industria cultural e ainda tenham
condicdes de articular estes con-
ceitos a uma educacao significativa
relevante, democratica e emancipa-
dora na Educacao Infantil.

Esta ndo é uma tarefa simples,
pelo contrério, confirma-se como
um emaranhado complexo em que
o ato educativo, mais do que trans-
missao de bens culturais e cienti-
ficos, € um ato eminentemente
politico. Neste sentido, a crianca
também nao se caracteriza como
uma tabula rasa pronta para ser
preenchida de contetidos culturais.
Ao contrario disto, as criangas sao
sujeitos histéricos que modificam e
sao modificadas nas relacdes com o
mundo e com os outros, que produ-
zem e consomem cultura.

Assim, a televisdo na socieda-
de capitalista é um veiculo ideo-
l6gico e de mercado. Entretanto, no
processo educativo, os alunos po-
dem ser levados a elaborar analises
criticas sobre os conteudos dos pro-
dutos culturais, tencionando e
questionando-os no confronto com
a realidade. A TV pode tornar-se

mais um instrumento educativo
sem, no entanto, substituir outros,
como o brinquedo, os livros e as
histérias.

A reflexao suscitada nesse tex-
to, longe de estabelecer conclusoes
apressadas sobre o tema, traz al-
guns pontos importantes sobre a
influéncia da industria cultural e da
televisao sobre o universo cultural
infantil e na formacao de criancas
de até 06 anos. Tais contribuigoes
podem nortear formas criticas de
per-ceber a televisao como possi-
bilidade educativa na formagao cul-
tural de criangas, extrapolando o
laissez-faire frente a TV e a sub-
missao a légica de mercado e a
ideologia dominante imposta por
esta, através de olhares criticamen-
te embasados e engajados em pos-
sibilidades democraticas e de quali-
dade para a Educacao Infantil.
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Notas

O conceito de infancia como um vir-a-ser é,
como lembra Perroti (1984, p. 13),
determinado pela sociedade moderna, onde
s6 € reconhecido o sujeito que, através da sua
forca de trabalho, produza capital.
Entretanto existiram outros conceitos de
infancia elaborados historicamente, e até
mesmo a falta de um sentimento de infancia,
na qual a crianga fora considerada um sujeito
inanimado, corrupto ou um adulto em
miniatura.
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