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Resumo

Estudou-se a relacdo estabelecida entre o lividedtatura infantil e o ambiente
escolar considerando a influéncia da industriaogdit na circulagdo do livro, bem
como no uso que lhe é atribuido. Tomando o conadgtdnduistria cultural como
referencial tedrico, observou-se que o mercadawlo assume responsabilidades que
originariamente seriam da escola, no que se rafesecao dos livros e as atividades a
serem desenvolvidas com as obras no contexto escAfa acbes do mercado
emprestam ao livro de literatura infantii um caratexclusivamente escolar,
contribuindo para transformar o texto literario ko didatico.
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Abstract

How rare are the researches, which investigateetteet of the actions in the
editorial industries in schools regarding childeeatess to books. The aim of this study
is to show the relationship established betweeldidn literature books and the school
environment, taking into account the influence lod editorial industry on the books
circulation, as well as, the use ascribed to th@wonsidering the cultural industry
concept as the theoretical reference, it was obsetivat the book industry assumes the
responsabilities, which should originally be of g@hool, in reference to the selection
of suitable books for different grades or agesddition, suggestions of activities to be
developed from these books, as well as, the guielelthat the teacher should have in
order to acquire a more autonomous reader.
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circulation.
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Introducao

A relacdo estabelecida entre o livro de literatmfantil e o universo escolar
considerando a influéncia da industria editoriatmeulacéo do livro é o eixo em torno
do qual se organiza este trabalho.

Inicialmente, procurou-se conhecer os meandros @torde producédo do livro
de literatura infantil dentro da industria cultureBim seguida abordou-se a condicéo
alcancada pelo livro literario para criancas — gepoduto de retorno garantido para o
mercado editorial e com caracteristicas de mer@doe transita no espago escolar — a
partir da discussdo do conceito de industria callttkinalmente, tratou-se de situar o
livro literario no contexto escolar brasileiro, b&emmo as relacdes entre as escolas e 0

mercado editorial.

A producéo do livro infantil

A analise dos possiveis reflexos do mercado editodmo um dos segmentos
da industria cultural, nas relagfes estabelecidascpancas entre trés e quatro anos
com o livro no universo escolar e familiar, perma@empreender as contradi¢coes
existentes na constituicdo da mercadoria “livro”’paxtir do desvelamento de suas
etapas de producao.

Na condicdo de produto do trabalho o livro contémse trabalho objetivado,
materializado, convertido em mercadoria. A mercaddlivro” caracteriza-se por
satisfazer necessidades humanas culturais e earib que lhe confere seu valor de
uso. Mas € como valor que ela se iguala a todastess mercadorias existentes.

A industria editorial seque as mesmas regras deupém de toda e qualquer
mercadoria, e seus produtos constituem-se peldaad ou pelo seu valor de uso. O
valor de uma mercadoria expressa a objetivacaoatarializacéo do trabalho abstrato;
o do produto “livro” € determinado por sua qualielaeal, e é por esse valor que o livro
se configura no mercado. Portanto, visto dessadpsob a €gide do capital, ele € uma
mercadoria como outra qualquer, e sua especifieifiad submetida aos preceitos do

mercado.



Na concepcédo marxista, o produto do trabalho, tim ltoma a forma de
mercadoria, assume um carater enigmatico. Essenaregcontra-se na constituicdo da

forma “mercadoria”’, como definiu Marx (1985, p)71

O misterioso da forma mercadoria consiste, poriasitoplesmente, no fato de que ela reflete
aos homens as caracteristicas sociais de seu@ttgsalho com as caracteristicas objetivas dos
préprios produtos de trabalho, como propriedadésraia sociais dessas coisas, €, por isso,
também reflete a relacéo social dos produtores edmabalho total como uma relacao social

existente fora deles, entre objetos. Por meio dgsgeoqud os produtos do trabalho se tornam

mercadorias, coisas fisicas, metafisicas ou sociais

A forma fisica final da mercadoria em nada tradumnocdo de valor dos
produtos de trabalho, por ela representados. “Odupos do cérebro humano parecem
dotados de vida prépria, figuras autbnomas, queténamelacdes entre si e com 0s
homens” (Marx, 1985, p. 71). A esse processo Mdrama de fetichismo, uma
caracteristica que impregna os produtos proversedée mao humana, produtos de
trabalho produzidos como mercadoria e que assumnmanfarma “fantasmagorica de
uma relagao entre coisas”.

Descrevendo as consequéncias do carater fetidistaundo das mercadorias,
Goldmann (1979, p. 138) destaca o processo daaedo caracterizando-o como sendo
a substituicdo do qualitativo pelo quantitativo,amcreto pelo abstrato. Esse processo
esta estreitamente ligado a producdo capitalista pamercado. Nesse sentido, a
reificacdo tende a apoderar-se progressivamentedds as esferas da vida social e a
substitui-las por outras formas de consciénciaalplamente ao desenvolvimento da
producao capitalista.

Buscando compreender esse processo de reificacaulistria cultural, mais
especificamente no segmento industrial do livragmoos identifica-lo em suas etapas
de producdo, divulgacdo e circulacdo. Apesar desyiosoutras caracteristicas
constitutivas, o livro € primeiramente mercadoiigserida num setor da producao
capitalista, e consequentemente rentavel, que prdatro pelo consumo. E para
garantir o lucro, seus produtores buscam formascquespondam ao movimento e a
dindmica necessaria ao desenvolvimento do capital.

As etapas de divulgacao e circulacéo do livrodiier na medida em que este se

insere num percurso de producdo padronizado, prevaen consumidor com



procedimentos-padrdo de uso e utilizam técnicaguthdicidade com a perspectiva de

atrai-lo. A técnica conquista espaco e poder nedade, e a padronizacdo do modo de
producao significa a padronizacdo do préprio irdliei e a quase impossibilidade de

reconhecimento das rela¢cdes sociais ai compreendida

Apesar de o livro de literatura infantil ser uma d@imeras mercadorias postas
para 0 consumo pela industria cultural e estar stidm as mesmas condi¢cdes de
producdo, comercializacdo e consumo de outros poedeste ainda guarda em sua
forma a relacdo simultadnea e indissociavel do natesm o espiritual. O livro literario
torna-se, ao mesmo tempo, veiculo de massificagdela-forma como é tratado — e
possibilidade de superacdo dessa condi¢do, petasterdsticas inerentes a criacao
artistica. E ndo ha como separar forma e contaadqual quando Adorno (1991, p. 55)
afirma: “em Homero, epopéia e mito, forma e contelndio se separam simplesmente,
mas se confrontam e se elucidam mutuamente”.

Na condigcdo de bem cultural, o livro literario éukkado de criagdo artistica e,
como tal, torna-se importante instrumento de foéwnaagtelectual e afetiva, sobretudo
para criancas em plena fase de aprendizagem.

No texto “Caprichos bibliograficos”, Adorno discudecontradicdo entre o que
os livros representam aparentemente, pela suddraregdo em mercadoria adaptavel
as necessidades do consumidor, e 0 que apresedtgatiouro e nao consumivel em

sua esséncia. A respeito dessa contradicdo obgaeeva

a expressdo do bem-de-consumo, indiferente agugla ae prende, coloca o livro, para aqueles
gue nado sao precisamente familiarizados com acgdnbliografica, numa contradicéo dificil de
explicar-se, mas justamente a bem de sua profuhelidanto mais enervante em relagdo a forma

do livro como material e espiritual a0 mesmo tenfddorno, 1991, p. 18).

A possibilidade de o livro superar sua condicaarsgcadoria encontra-se na
relagdo de uso que dele se fizer. O mercado émedle arrebata, transformando o
leitor em mero consumidor. Na metéfora criada patorAo para explicar o
entrelacamento do mito e do trabalho racional, pudeencontrar explicacées para a
questao contraditéria da constituicdo do livro esdperacdo da supremacia de suas
caracteristicas mercadologicas.

Ao descrever as aventuras em que Ulisses saiostmrAdorno (1991, p. 56-57)

lembra que sdo todas elas perigosas seducOes guameo eu da trajetdria de sua



l6gica e que “ele cede sempre a cada nova sedeg@erimentando-a como um
aprendiz incorrigivel ...”. Saber em que consssta identidade e o que lhe possibilita
sobreviver é resultado da substancia inerente ariéxgia de tudo que € mdlitiplo, que
desvia e que dissolve. E “0 sobrevivente sabio sm@smo tempo aquele que se expde
mais audaciosamente a ameaca da morte, na quahseduro e forte para a vida [...].
O recurso do eu para sair vencedor das aventuesderpse para se conservar é a
astucia’(p. 56-57).
Adorno (1991, p. 63) explica que o esquema da iastlissianaé a dominacao

da natureza mediante sua assimilacdo e em sedinida:d’A formula para a astucia de
Ulisses consiste em fazer com que o espirito imsntal, amoldando-se

resignadamente a natureza, dé a esta 0 que artdagqe e assim justamente a logre.”

Ulisses confirma a possibilidade de ouvir o can&s dereias e a elas néo
sucumbir. Nao as desafia, ndo toma caminho evit@adsar pela llha das Sereias e
nem se considera livre das sedutofasza presungdo de que sua liberdade constitua
protecao suficiente”(Adorno, 1991, p. 64).

Adorno tece as possibilidades da racionalidade gstlacia descrevendo assim,

a aventura de Ulisses:

Ele se apequena, 0 navio toma sua rota predetatanimdatal, e ele se da conta de que continua
como ouvinte entregue a natureza, por mais quastandie conscientemente dela. Ele cumpre o
contrato de sua serviddo e se debate amarrado atrom@ara se precipitar nos bracos das
corruptoras. Mas ele descobriu no contrato uman@ela qual escapa as suas normas, cumprindo-
as. O contrato antiqliissimo ndo prevé se o navegfm passa ao largo deve escutar a cangéo
amarrado ou desamarrado. [...] Ulisses reconhesaparioridade arcaica da cancdo deixando-se,
tecnicamente esclarecido, amarrar. Ele se inclicengdo do prazer e frustra-a como frustra a morte.
O ouvinte amarrado quer ir ter com as Sereias oguadquer outro. Sé que ele arranjou um modo

de, entregando-se, nao ficar entregue a elasBA{p.

A astlcia ocorre como meio de troca para logrgrarceiro, sem no entanto
desrespeitar um contrato. Desafia-se racionalmenteerigo para alcancar o
entendimento e superar a condicéo de servidao.

A situacdo imposta pela indastria editorial quaatgroducado, divulgacdo e
circulacdo do livro produto faz com que o leitonsomidor embarque numa “odisséia”
para garantir sua autonomia na relacdo travada a&@bra. O mercado, tal qual os

inimigos de Ulisses, prepara acfes extremamentatagad para conduzir o leitor a



condi¢cdo Unica e exclusiva de consumidor, desviandi® uma trajetoria que lhe
possibilite autonomia e autoria no ato de ler. qual Ulisses, o leitor e, no estudo em
questdo, os mediadores da leitura para criancasridevter a astlcia para superar o
“canto das sereias” da industria cultural. EstapPeoa troca da autonomia pela
gratuidade de acdes (doagOes de livros, cursoge entras) que nada mais sdo que
estratégias de publicidade para lhe garantir eixitizsle na comercializacdo das obras.
E para superar essa condicao de entreposto dodonezdaorial na comercializacao
do livro e transformar-se em um sujeito com a aastgaficiente para se utilizar da
indUstria como recurso para suas acoes pedagdgitasrno da leitura, o professor ha
de buscar o desvelamento de todo o processo deig@rmcem que ele também se

encontra diretamente envolvido.

A Industria Cultural

Tomando o livro de literatura infantii como um putal de retorno garantido
para o mercado editorial e com caracteristicagaptr, de mercadoria que transita no
espaco escolar, o conceito de industria culturahgortante para a elucidacao dos
processos constitutivos do livro produto.

A superacdo dessa condicdo de entreposto de wEndlaros exercida pelas
instituicbes escolares passa pela apreensao telaiteama pela qual um livro se torna
produto de consumo da induastria cultural. Na meeéisiaque se conhece tal processo,
retomam-se as possibilidades de resgate das ag#&stcss inerentes a uma criacao
artistica. A compreensao dessas questdes passapaiodaprofundamento tedrico mais
amplo do modelo de cultura construido pela socedaoderna, marcada pela industria
cultural, e pelo desvelamento da racionalidadeegtreitura a funcionalizacéo da leitura
do livro literario na educacao global do individuo.

O termo “industria cultural” foi empregado por Adore Horkheimer em 1947
no livro A dialética do esclarecimentem substituicdo a expressao “cultura de massas”,
usada anteriormente pelos autores. No seu entenimeultura de massas seria a
cultura surgida espontaneamente das proprias maks&srma contemporanea da arte
popular, sendo que a industria cultural se distnguicalmente desta por constituir-se
pela unido dos dominios da arte superior e daiafgeor, com prejuizo para ambas.
Para Adorno (1994, p. 94), “a indastria culturad éntegracdo deliberada, a partir do

alto, de seus consumidores”.



As massas deixam de ser fator primeiro de preoéapagara se tornarem
elemento secundario do processo de producdo, & garespeculacdo do estado de
consciéncia e inconsciéncia de milhdes de pessaas;ida pela industria cultural. O
consumidor ndo € sujeito dessa industria, mas bgtop ndo € a medida, mas a
ideologia dessa industria.

Adorno e Horkheimer (1991), analisando o movimema da sociedade burguesa,
apontam para o modelo de cultura do homem mod&mogue a técnica conquista
terreno e poder sobre a sociedaHssa relacdo transforma a cultura genuinamente
popular de massas em produtos que se adaptam simomlas massas. Na sociedade
contemporéanea, as coisas e 0s seres tendem aderirear em mercadorias, orientados
pela exigéncia do lucr&@ob a Gtica da industria cultural, os bens culsupaissam a ser
identificados com a necessidade produzida.

A sociedade industrial instalou em todas as esfitgasda humana o modelo da
“gigantesca maquinaria econémica”, atingindo tamtwabalho quanto o descanso do
individuo, e a industria cultural desenvolveussmsformando suas manifestacbes em
reproducdes modeladas pela industria em seu tado, @ predominio do efeito, da
performancedo produto final. Instaurou-se uma falsa identdald universal e do
particular. Ao reproduzir as engrenagens da es&rugaondmica, a industria cultural
apropriou-se da técnica como meio de padronizacade eproducdo em série,
disseminando bens padronizados para a satisfac&ueckssidades iguais. Adorno
afirma que “a industria cultural desenvolveu-se conpredominio que o efeito, a
performance do tangivel e o detalhe técnico alcantaobre a obra, que era outrora o
veiculo da Idéia e com essa foi liquidada”. A peda totalidade da criacéo artistica
levou a uma uniformizacéo do todo com seus detajhegpassaram a exibir os mesmos
tracos, “na medida em que entre eles ndo existeapasicdo nem ligacédo” (1985, p.
118).

A industria cultural empresta a seus produtos uméatea de montagem
semelhante ao da industria geral, alienando-osuddotalidade significativa a partir da
separacao dos elementos que os constituem e detegagles finalidades exteriores ao
gue a obra representa. Os bens culturais tornamereadorias embaladas com
caracteristicas externas produzidas para fins pmmpublicitarios: “tanto técnica
guanto economicamente, a publicidade e a industittaral se confundem(Adorno,

1985, p. 158). Mas o aspecto exterior da obraga@@ante sua esséncia.



O poder da industria cultural provém de sua ifieaido com a necessidade
produzida e das manifestacdes culturais transfamath produtos de entretenimento e
diversao, e, “na exigéncia do entretenimento exaghento, o fim absorveu o reino da
falta de finalidade’Portanto, a pretensédo de utilizar a arte se timtiaae transforma a
estrutura econbmica interna das mercadorias eigtuAssimilando-se por completo a
necessidade, a criagdo artistica € percebida do plenvista da possibilidade de servir
para outra coisa qualquer. Na perspectiva de Addre®5s, p. 148),

0 que se poderia chamar de valor de uso na recelogibens culturais é substituido pelo valor de

troca; ao invés de prazer, 0 que se busca é assiestar informado, o que se quer é conquistar
prestigio e ndo se tornar um conhecedor. [...] T&’dtem valor na medida em que se pode troca-
lo, ndo na medida em que se é algo em si mesmaldD de uso da arte, seu ser, é considerado
como um fetiche, e o fetiche, a avaliacdo social éerroneamente entendida como hierarquia das

obras de arte, tornou-se seu Unico valor de unica qualidade que elas desfrutam...

E é exatamente dentro dessa necessidade produzédaeqlocaliza o livro de
literatura infantil, ao ser colocado no mercadookscpara o consumo. Ao classificar
seus livros num catalogo para divulgacdo, a in@isditorial os transforma em
produtos adequados as necessidades detectadaadas grara as escolas. Na realidade
o livro continua a ser o0 mesmo, mas sua publicidamleesponde as necessidades
previamente tracadas pelo mercado.

Estudar a construcdo do leitor a luz da indusultural leva a reflexdo do carater
mercantil que a educacédo do individuo alcancou patiionizacdo e generalizacado do
modo de producdo. Para Adorno (1985, p. 136), ‘dustria cultural realizou
maldosamente o homem como ser genérico.”

Adorno (1985, p. 150) atesta “que a universalizagaoindustria cultural e a
eliminacdo do privilégio da cultura pela venda dmns culturais [servem], nas
condicbes sociais existentes, justamente paraaméecia da cultura e para o0 progresso
da incoeréncia barbara”. Apesar disso, ainda apwstaducacdo como formacgdo do
individuo e como algo capaz de proporcionar a eipagé@o pela autonomia da razao.

O processo de coisificacdo, pelo predominio da smi@l cultural que tudo
administra e controla, supfe o triunfo da razatrunsental sobre a razao pratica:
dominio do mundo natural exterior através da raagétvumental levou ao controle do
mundo social e também da natureza interior do hgnale sua consciéncia critica, de

sua capacidade de autonomia enquanto sujéAdbrno, 1995, p. 247). A razéo



instrumental constitutiva do mundo moderno deteanainucro como critério orientador
da acdo, em termos politicos e sociais, ameacandonsciéncia critica. Traduz,
portanto, a reificacdo das consciéncias, predondaoi@specto instrumental da razéo.
No texto “Conceito de lluminismo”, Adorno e Horkhegr (1991, p. 22) caracterizam a
constituicdo da razdo instrumental pelo processnid®, no qual a consciéncia do
individuo foi reificada, sua capacidade de sigaififoi estirpada e “a propria razao
tornou-se mero instrumento auxiliar do aparato é@svco que tudo abrange
[transformando-se enpuro 6rgéo dos fins”.

Na teoria critica da sociedade e dos temas reladam a sociedade industrial,
estariam postas as probabilidades de resgate demie emancipatorio da razdo, na
condicdo de esclarecimento e libertacdo. Na foopaehsamento critico, estariam as
possibilidades de resisténcia a razao instrumedtal mundo administrado. A
instrumentalizacdo da cultura na sociedade cagigialiem que a industria cultural
confere a tudo um ar de semelhanca atrofiando sepeento e a manifestagdo humana,
excluindo a diversidade e fazendo desaparecer aciciple critica do homem,
transformou-se em meio de controle social, de méfzacado dos bens culturais. A
formacgéo cultural do individuo foi se transformamgtadativamente em semiformacéo e
inevitavelmente obstruindo sua vida sensorial (Ada Horkheimer, 1991, p. 113).

Contraditoriamente, a probabilidade de superacamzi@o instrumentalizada esta
dada pelo investimento na educacdo como formaciioraly como um dos meios de
negacédo do mundo administrado. Nesse sentido, Add®905, p. 121) afirma que “a
educacéo so teria pleno sentido como educacamptraeflexdo critica”. O resgate da
educacdo como meio de promocdo da reflexdo criticmlocado pelo autor como
condicdo para que a barbéarie de Auschwitz ndo @iéare'...o unico poder efetivo
contra o principio de Auschwitz seria a autonorpea usar a expressado kantiana; o

poder para a reflexdo, a autodeterminacao, a ndictpacao” (Adorno, 1995, p. 125).

Bruno Pucci (1995, p. 47) afirma que, para Adom@&ducacdo é antes de tudo
esclarecimento e como tal pode produzir condicaes @ modificacdo de atitudes como
a barbarie, mesmo que néo possa evitar o “aparetdrdes construtores e idedlogos da
barbarie”. A auto-reflexdo constitui, no pensamento adorniano) alemento
fundamental na luta pela emancipacdo, que se wunaativa quando esclarece e
desnuda os mecanismos de alienacdo e de manipudkgiogica do sistema e revela

verdades nao dimensionadas pela sociedade, pelelai®ento das rupturas, das
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descontinuidades e tensdes da historia. Ness@lggeptrtanto, a escola tem um papel
fundamental no estabelecimento das condicbes tima@uia, de consciéncia e de
liberdade do sujeito.

A educacdo na modernidade conferiu a escola o pEp&lansmitir e conservar a
cultura e os conhecimentos universais reconhecighrs que o individuo atuasse na
sociedade. Assim sendo, a escola tornou-se o espagitegiado, embora nao
exclusivo, da formacéo educacional e da constibudgEirazao do homem como sujeito
autbnomo, para que ele seja, através de acOesiamesc 0 construtor de si e do

mundo.

A industria editorial e a escola

Por ter seu surgimento atrelado ao fortalecimet#oinstituicdo escolar, o
mercado editorial infantil brasileiro tem sua higtétracada no contexto da escola.
Lajolo (1986, p. 45) afirma que a circulagéo e nstono do livro infantil no Brasil tem
um percurso marcado pelo fortalecimento da ingfilmiescolar, sendo que o caminho
da literatura e da escola séo paralelos. Por ummdadercado transforma o livro infantil
em difuséo e reforgo de conteldos e valores essplar por outro a escola assume
importante papel no fortalecimento do setor confesdra de livros, patrocinando sua
adocédo e formando leitores.

Desde o primeiro periodo de formacdo da literatresileira, os canais que
agilizaram sua circulagdo e seu consumo enconteamas mé&os do Estado, que
distribui livros e agencia leitores, e da escolag dortalece a industria editorial.
Discorrendo sobre a estreita relacdo entre ac@atiss escola e circulacao do livro
infantil, Lajolo (1986, p. 45) resgata assim asitmals de leitura brasileira, em que

escola e literatura infantil se complementam:

Escola e literatura constituem, pois, uma equagéde a primeira, por ser instituicdo do estado,
enleia a segunda em préticas politicas e ideoléd@marecedoras das classes dominantes que tanto
servem do livro para difuséo de valores que lhesaéios como servem ao livro, na medida em que

patrocinam sua adogdo e incentivam seu consumgéatdie campanhas pela leitura.

Descrevendo algumas praticas adotadas pelo Estadofayoreceram o livre
transito do mercado editorial na rede escolailbress a autora lembra que essas foram

mediadas pelo paternalismo e pela amizade dodassricom pessoas que ocupavam



11

cargos influentes no governo. Os primeiros autonésntis brasileiros pleitearam
favores do Estado para conquistar o mercado eseotea das raras possibilidades de
oficializar a profissdo de escritor. Entre os aegogue se valeram do respaldo estatal
encontram-se Olavo Bilac e Julia Lopes de Almeadteda no século passado.

Em que pese o esforgco do escritor e editor Monteobato em modernizar a
producéo brasileira de livros, pratica semelharttereficiou na adog¢do demenina do
nariz arrebitadg por todas as escolas paulistas, na segundaengdadiécada de 1920,
no governo de Washington Luis. Apesar de contar agpnotecdo governamental, a
adocao desse livro ocorreu em funcdo de uma acé&wdestingque perdura até hoje.
Foi Lobato, o empresério, quem inaugurou o procdssdivulgacao dos livros através
de ofertas de exemplares para a analise e o comietci das escolas, fato que Lajolo
(1986, p. 48) relata assim:

Acontece que estava na presidéncia de Sao Paulo Wa&shington Luis. Um belo dia ele saiu a
percorrer 0s grupos escolares em companhia decAl&ilveira, entdo secretario do Interior. Notou
gue em todas as escolas havia um livrinho de &#@utraprograma, muito sujinho e surrado. Lobato
tivera excelente idéia: mandara imprimir, além 80snil exemplares, mais 500, que ofertara, como
propaganda, a todos os Grupos e Escolas do E<taioo fosse absoluta novidade, a criancada
atirou-se ao Narizinho. “Se este livro anda assimescancalhado em tantos Grupos — observou o
Dr. Washinton Luis — é sinal de que as criancasagosiele. Indaguem de quem é e facam uma
compra grande, para uso em todas as escolas.”aNgeduinte Alarico telefonou ao autor, pedindo

gue passasse pela Secretaria.

Além do método de divulgagdo por meio de distridaigratuita de livros, Lajolo
(1986, p. 49) ressalta o trabalho do empresarioalgpbquando esse moderniza
radicalmente a pratica editorial brasileira invedti na editora e na expansdo do
mercado livreiro, ampliando pontos de vendas s@amdo no “produto” livro por meio
de anuncios em jornais e revistas. E, ao resgdigue do empresario e do escritor,
lembra que o modo de producgdo lobatiano € extremi@maoderno e constitui uma
pratica literaria transformada em instrumento eofrde modernizacdo social. As
historias do Sitio do Pica-pau Amarelo giram emdate varios elementos, situacdes e
personagens que aparecem e se repetem ao longb7deslumes de sua colecéo
infantil, estabelecendo uma continuidade de uma plbra outra. A propria narrativa
resgata episddios anteriores ou simplesmente ntenoi@ corpo do texto ou mesmo em

notas de rodapé os outros titulos existentes. flessa de propaganda configura o que
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Lajolo (1986, p. 49) chama de “embrido deerchandising recurso extremamente
moderno e eficiente para a criagdo e manutengémdeitorado cativo”.

A industria editorial para criancas e jovens nosBreem nos textos escolares o
segmento mais seguro de seus investimentos, umgueas editoras encontram-se
organizadas da producéo a circulacdo em funcaestadas, determinando, assim, o
dominio do mercado através das vendas intermedipdadas. Esse investimento pode
ser percebido nas bienais de S&do Paulo e do Rlargsro ocorridas na década de 1990,
quando o setor de livros para criancas e joverscetevertiginosamente. As editoras da
area passaram a ocupar pavilhdes inteiros stamdsmaiores e mais produzidos para
atender os professores e as escolas em visitatamtée as bienais. O atendimento ao
professor ocorre, inclusive, nos mesmos dias dosiios, quando a feira se abre, com
dois dias de antecedéncia, apenas para 0s praassido setor.

Ao incorporar em sua pratica pedagodgica atividapes “didatizam” os textos de
literatura infantil, a partir de questionarios,tésse outros procedimentos, a escola
forneceu as editoras o “caminho das pedras” pasad&dfinitiva insercdo em seu
contexto, numa relacdo de vinculacéo direta e emdvel da instituicdo educacional
com o mercado. Incluindo nos livros de literaturgamtil fichas de atividade com farta
distribuicdo aos professores de exemplares ja meghos ou incrementando o0s
catalogos com informacdes que subsidiam, pressarpeste, a pratica pedagogica, a
industria editorial garantiu 0 escoamento de sodygao através da escola.

Como é o professor quem define os livros a serestadds, quer na escola publica
ou na particular, o mercado apontou para ele t@$asuas armas dmarketing
vencendo, ai, a editora que investe com mais agiesde. Numa analise comparativa
temos os seguintes dados sobre o faturamento @daeguaiores editoras brasileiras
no ano de 1996, divulgados recentemente Yeja dez dessas editorasom obras de
interesse geral, venderam juntas 117,5 milh6egals, renquanto as outras cifamm
obras na area escolar, juntas faturaram 530,8 eslté reais.

No entanto, esse alto indice de vendagem de lipgra 0 universo escolar,
propiciado pela instalacdo da obrigatoriedade ilarédeextraclasse, estabelecida com a
lei 5.692/1971, pouco significa para a formacaadivefedo leitor, que nem sempre sera
um consumidor de livros na fase adulta. Na redéda consumo do livro somente no
ambiente escolar tem contribuido para iguala-lo cautros produtos de consumo

descartavel impostos pela industria cultural.
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Buscando explicitar as formas de mediacdo dasraditao contexto da escola é
necessario tomar o livro como um produto, num meaale producdo que nao fabrica
somente o0 objeto de consumo, mas o modo como sesumido. Portanto, como
acontece com qualquer outro produto do capitale@ssidade de consumo do livro
precisa ser criada e constantemente alimentada.s@olee surge entdo como
intermediéria perfeita ao processo, ou seja, exaree funcdo determinante no impulso
para a producao e o consumo do livro. Quando sedwalivro de literatura infantil, que
tem uma funcéo subsidiaria ou complementar dosetdos curriculares, o carater
empresarial da mediacdo orientada para o lucropgesente em todo o processo de
circulacdo do livro no ambiente escolar.

O mercado incorporou em sua propaganda a contméixi&tente entre o objeto
livro, que guarda caracteristicas de um produtcalesumo, e as possibilidades de
superacao da condicdo predeterminada do modo dsioon Divulga, portanto, seus
produtos com promoc¢des e orientacbes pseudo-pedagogrientadas para o lucro,
garantindo presenca em toda a extensao do prodedsidura escolar, através de acbes

justificadas com o discurso da promocéao do livmleitor e do professor.

! L&PM, Martins Fontes, Record, Globo, Objetiva, ldwonteira, Ediouro, Siciliano e Cia . das Letras.
2 Moderna, FTD, Saraiva, Atica/Scipione (empresasrdenesmo grupo).
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