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Resumo: Este artigo traz uma discussdo sobre os elementos caracteristicos da producéo
cientifica sobre comunicacéo e género no Brasil, a partir de uma analise bibliométrica do que
se tem desenvolvido em termos de pesquisa com o objetivo de compreender 0s avancos,
lacunas e possibilidades que esta subarea de estudos possui em sua trajetoria. Utiliza-se como
unidade de analise a producdo académica dos pesquisadores em periodicos, 0 que representa
uma das caracteristicas estruturantes de um campo cientifico. Assim, foram analisados 168
artigos publicados em onze revistas pertencentes aos estratos Al e A2 na éarea da
Comunicagdo e Informagdo na CAPES. Para este artigo, foram discutidos os dados
relacionados a trés eixos, a saber: i) distribuicdo institucional e de formacdo dos
pesquisadores; ii) tematicas e objetos contemplados; iii) caracteristicas e vertentes analiticas
dos estudos. Percebeu-se concentracdo de pesquisadores no eixo Sul-Sudeste, sendo a maioria
mulheres com titulacdo de doutorado. Quanto aos temas, Cinema e Jornalismo se sobrepdem
ante as demais subareas de estudo. Tem-se ainda foco nos contelldos e majoritariamente 0s
trabalhos sdo empiricos.

Palavras-chave: Comunicacdo e Género. Artigos cientificos. Periddicos brasileiros.

Abstract: This article discusses the relationship between communication and gender in the
scientific literature in Brazil, based on an analysis of scientific research. The objective is to
understand the advances, gaps, and possibilities that this sub-area of studies has in the
trajectory. As such, the academic production of the researchers in national scientific journals
was chosen as the unit of analysis, which represents one of the key characteristics of the
scientific community. Therefore, 168 articles published by nine journals with evaluations Al
and A2 in the area of Communication and Information on CAPES were analyzed. For this
article, we discuss three aspects: i) institutional distribution and formation of researchers; ii)
subjects and objects contemplated, and iii) characteristics and analytical aspects of the studies.
It can be noticed that there is a concentration of researchers from the South and Southeast
regions, most of them are women with a doctorate degree. About themes, Cinema and
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Journalism can see more the other subareas. There is a focus on the content and most of the
articles are empirical research.

Keywords: Communication and gender. Scientific articles. Brazilian journals.

Resumen: Este articulo discute los elementos caracteristicos de la produccién cientifica sobre
comunicacion y género en Brasil, a partir de un analisis de la bibliometria de lo desarrollado
en materia de investigacion con el fin de comprender los avances, brechas y posibilidades que
esta subarea de estudios tiene en su trayectoria. La produccion académica de los
investigadores en revistas se utiliza como unidad de andlisis, lo que representa una de las
caracteristicas estructurantes de un campo cientifico. Asi, se analizaron 168 articulos
publicados en once revistas pertenecientes a los estratos Al y A2 del &rea de Comunicacion e
Informacion de la CAPES. Para este articulo se discutieron datos relacionados con tres ejes, a
saber: i) distribucion institucional y formacion de investigadores; ii) temas y objetos
contemplados; iii) caracteristicas y aspectos analiticos de los estudios. Se notdé una
concentracion de investigadores en el eje Sur y sureste, la mayoria mujeres con titulos de
doctorado. En cuanto a los temas, Cine y Periodismo se superponen con otras subareas de
estudio. También hay un enfoque en el contenido y la mayor parte del trabajo es empirico.

Palabras clave: Comunicacion y género. Articulos cientificos. Revistas brasilefias.

INTRODUCAO

Os estudos sobre comunicagdo e género ndo sdo recentes enquanto subarea de
pesquisa (DOW; CONDIT, 2005) e representam um campo chave de estudos atualmente
(MENDES; CARTER, 2008). Especialmente no Brasil, ganham for¢a ao longo do tempo,
sendo que teses e dissertacbes foram mapeadas no inicio da década de 1990, como
demonstraram Escosteguy e Messa (2008). No entanto, como diversas pesquisas ja mostraram
(COSTA et al., 1985; DOW; CONDIT, 2005; MENDES; CARTER, 2008; ESCOSTEGUY;
MESSA, 2008; SARMENTO, 2013), nem sempre todos os angulos e elementos dentro desta
grande area tematica foram tidos como foco de investigacao ao longo desta trajetoria.

Objetos estudados, vertentes tedricas — estudos de género e estudos feministas —,
abordagens metodoldgicas e localizagdo da producdo podem variar de forma bastante evidente
e isso, quando identificado, permite mostrar lacunas, avancos e possibilidades de novas
abordagens. Isso é possivel a partir da observacdo sistematizada e quantitativa da producao
cientifica de cada area (URBIZAGASTEGUI, 2016). Neste sentido, torna-se relevante o
investimento em pesquisas baseadas em técnicas bibliométricas, ja que elas podem trazer
indicadores sobre o avango da area a partir da rede de pesquisadores que estudam
determinado tema (URBIZAGASTEGUI, 2016). Além disso, sdo importantes tanto para

compreender a subarea e suas caracteristicas endogenas, quanto 0 modo como ela avanga — ou
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ndo — em comparagdo com outras tematicas.

A literatura internacional j& apresenta alguns balancos e reflexdes sobre a trajetoria dos
estudos de género e comunicacdo (DOW; CONDIT, 2005; MENDES; CARTER, 2008) que
mostram, por exemplo, poucos trabalhos que relacionam midias digitais e género e discursos
masculinos dominantes nas arenas politicas, assim como predominancia de estudos sobre
entretenimento. Além disso, dentro das grandes categorias que os autores criaram, ha
diferencas na concentracdo de estudos. No caso da literatura nacional, tem-se alguns
mapeamentos importantes tanto da producdo mais especifica — sobre midia, politica e género
(SARMENTO, 2013) e sobre jornalismo e género (TAVARES, 2018) — quanto da que tem
como unidade de andlise outros demonstrativos de pesquisa, como papers de eventos
(MARTINEZ et al., 2016) e teses e dissertacGes produzidas no ambito dos programas de pos-
graduacdo (ESCOSTEGUY; MESSA, 2008). A partir deles, percebe-se diferentes abordagens,
assim como prioridades de objetos — tal como o foco na mensagem em alguns momentos da
trajetoria — e até mesmo de vertentes tedricas, mais ou menos voltadas as questdes feministas.

A partir deste contexto, que torna evidente tanto a eminéncia dos estudos de género
guanto as possibilidades que este tema ganha dentro da area, é relevante discutir as
especificidades e caracteristicas que predominam na construcdo desta grande temaética no
arcabouco da pesquisa cientifica em Comunicacdo, especificamente compreendendo como
isso se da na producdo cientifica de periddicos reconhecidos, o que ainda ndo apareceu de
modo sistematizado e amplo da forma como se propGe neste artigo. Sobretudo, é importante
atualizar os mapeamentos, cartografias e analises cienciométricas ja existentes sobre o tema,
ja que estudos de &reas correlatas mostram como os enfoques das pesquisas podem ser
alterados com certa rapidez, mediante a influéncia de diversas varidveis, dentre elas 0s
avancos tecnoldgicos e a presenca de novos objetos de pesquisa (SAMPAIO et al., 2018).
Além disso, a centralidade que a producdo em periddicos tem ganhado para determinar a
consolidagdo de uma area (LEITE, 2015; SILVA, VASCONCELLOS, 2019) evidencia a
importancia em entender como este tema se destaca dentro deste espaco de legitimacdo da
pesquisa, que cada vez mais representa a principal forma de validar e difundir conhecimento
(MEZA et al., 2017). Especialmente, pode-se entender aquilo que, dentro deste espaco dos
artigos em periodicos, tem tido mais visibilidade no que tange ao préprio subtema e suas
caracteristicas.

Neste artigo, portanto, tem-se como objetivo compreender os avancgos, as lacunas e
possibilidades nos estudos sobre Comunicacdo e Género no Brasil tendo como unidade de

analise a producéo académica no formato de artigos publicados em periddicos nacionais que
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se enquadram nos estratos Al e A2 do Qualis da Comisséo de Aperfeicoamento de Pessoal de
Ensino Superior (CAPES), na area de Comunicacdo e Informacdo. A partir de diferentes
recortes, foram selecionados e analisados 168 artigos publicados em onze revistas nacionais
pertencentes aos referidos estratos. A andlise, que se deu a partir de um livro de codigos,
contou com a observacdo de 27 caracteristicas relacionadas ao conteldo das pesquisas
publicadas e de elementos sobre a autoria dos textos, sendo que nove delas séo discutidas na
parte analitica deste artigo.

Para discutir as questfes propostas, o texto estd organizado da seguinte forma: no
topico seguinte, apds esta introducdo, tem-se uma breve discussdo que mostra 0s avangos das
pesquisas sobre género, como o0s estudos nesta tematica passam a se destacar no campo da
Comunicacdo e em que medida trabalhos da cienciometria trazem resultados relevantes, seja
na literatura nacional ou internacional. Posteriormente, apresenta-se a proposta metodoldgica
e as caracteristicas elencadas para analise. Na sequéncia, tém-se os dados e a discussdo dos
resultados, a partir de trés eixos: i) distribuicdo institucional e de formacgéo dos pesquisadores;
ii) teméticas e objetos contemplados; e iii) caracteristicas e vertentes analiticas dos estudos.

Por ultimo, sdo apresentadas as consideraces finais.

2 ESTUDOS SOBRE COMUNICACAO E GENERO NO BRASIL E O
MAPEAMENTO SOBRE O TEMA

O desenvolvimento cientifico sobre Género no Brasil “acompanhou a propria
legitimacao do ‘feminismo’, tido como ideologia de classe média, dentro do ‘movimento de
mulheres’, este amplamente aceito como mais um dos movimentos envolvidos no processo de
redemocratizacdo politica” (BRUSCHINI et al., 1998, p. 14). E uma agenda de pesquisa em
ascensdo desde a década de 1970, acompanhando a literatura internacional (DOW; CONDIT,
2005) e iniciando-se com os estudos sobre mulheres, depois, de modo mais abrangente, com
0s de Género (BRUSCHINI et al., 1998).

Ao longo da primeira década de consolidagdo, o campo de estudos passou das
discusses sobre mulher e mercado de trabalho, para os estudos demogréaficos, salde da
mulher, politicas publicas e condigdes especificas, como o0s estudos sociologicos e
antropologicos sobre a negra, a india, a prostituta. Segundo Costa e colegas (1985, p. 8), de
1975 a 1985, as pesquisas sobre mulher caracterizam-se, sobretudo, pela ampliacdo de seu
leque tematico, abarcando diferentes disciplinas e diversificando seus subtemas. Logo,
voltaram-se também para a violéncia e a sexualidade enquanto uma construcdo social,

abrangendo estudos no Direito, na Educacdo e na Comunicacdo. Com 0 passar do tempo,
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“toma impulso uma literatura critica a imagem da mulher nos meios de comunicagéo,
especialmente na imprensa dirigida as mulheres. Estuda-se também a participacdo da mulher
enguanto produtora no cinema, na televisdo, na musica, nas artes” (COSTA et al., 1985, p.8).

Neste sentido, percebe-se a amplitude que os estudos de género possuem e,
especialmente, dentro do campo da Comunicagdo. A medicdo destes avangos pode ser
percebida por meio de pesquisas que fazem um balango do campo a partir de mapeamentos
mais amplos ou de técnicas bibliométricas. A bibliometria, neste sentido, é responsavel por
“promover, aprimorar, desenvolver, socializar, difundir e evidenciar temas ja legitimados,
teméticas emergentes e assuntos embrionarios” (RIBEIRO, 2017) assim como demonstrar
redes de autores e concentragio da producdo (URBIZAGASTEGUI, 2016),
independentemente da area ou campo cientifico, ja que, segundo Medeiros e Vitoriano (2015),
estudos bibliométricos se destacam por sua interdisciplinaridade aparecendo em diversas
disciplinas, inclusive em teses e dissertagoes.

Na perspectiva de Figueiredo Filho et al. (2018), na medida em que o avanco da
ciéncia se da a partir do acumulo da producdo cientifica, é preciso observa-la a partir de
processos sistematicos de mapeamento da literatura. Neste sentido, os autores propdem um
planejamento para que as analises cienciométricas sejam produzidas a partir de critérios pré-
estabelecidos, com base em dados numéricos (FIGUEIREDO FILHO, 2018), o que dialoga
diretamente com as técnicas bibliométricas quando busca-se evidenciar as caracteristicas dos
autores e do conteldo das producdes. Estas possibilidades corroboram para que Dacombe
(2018) argumente que este tipo de estudo tem ganhado cada vez mais destaque na literatura,
especialmente questionando o que ndo seria diferente com a area de género que j& mostra
alguns trabalhos neste sentido.

Na perspectiva de Jesson, Matheson e Lacey (2011) a meta-analise trata-se de uma
forma especifica de revisdo sistematica da area, baseada na estatistica e na sumarizagdo —
advindas da bibliometria, que, segundo Dacombe (2018), permite menos viés, mais
transparéncia e, também, a replicacdo dos resultados. No caso desta pesquisa, apesar de
pertencer & Comunicagdo, apropria-se das técnicas bibliométricas — de medicao das producgdes
na area — para apresentar uma sistematizacdo de como a area se desenvolveu ao longo do
tempo.

Um pouco dessa estruturacdo dos estudos de género ja é trazida por Diniz e Foltran
(2004), que descreveram o perfil das autoras e dos temas dos artigos publicados na Revista
Estudos Feministas (REF) entre 1992 e 2002, periddico de referéncia na area no Brasil. Entre

os resultados trazidos pelas autoras, destaca-se que 95% dos trabalhos sdo de mulheres e
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autoria Unica. Destaca-se ainda a rotatividade das autoras, que costumam publicar apenas uma
vez na REF e “a absoluta preferéncia por métodos qualitativos de levantamento de dados
(etnografias ou entrevistas) ou por artigos de discussao tedrica sem qualquer referéncia a
dados empiricos, e que, somados, representaram 92% do universo analisado” (DINIZ;
FOLTRAN, 2004, p. 248). Também indicam a concentracdo da producdo da REF oriunda da
regido Sudeste, 0 que vai ao encontro de trabalhos sobre Género e Comunicagdo
(ECOSTEGUY; MESSA, 2008) e a pouca presenca de pesquisas na area da Comunicacao
dentre todas as areas contempladas.

Ja no &mbito da comunicacdo, Ecosteguy e Messa (2008) realizaram um mapeamento
em dissertacdes e teses da &rea por uma década, totalizando 65 trabalhos especificamente
sobre a interface de Género com a Comunicacgdo. Além de evidenciar a pesquisa sobre o tema
no ambito da pos-graduacao no Brasil, o artigo ilustra como os estudos avancaram do enfoque
na mensagem midiatica, para a produgdo dos produtos comunicacionais — tanto por mulheres
quanto para mulheres — chegando aos estudos de recepc¢éo e depois sobre a representacao e 0s
sentidos articulados na midia para tratar do feminino (ECOSTEGUY; MESSA, 2008).
Destaca-se que, com 0 tempo, “a utilizacdo da categoria género abriu possibilidades
conceituais para os estudos de masculinidades, bem com ampliou os espagos académicos dos
estudos de sexualidades, objeto comum das militincias académicas e de movimentos
feministas, gays e léshicos” (MARTINEZ et al., 2016, s/p). Mendes e Carter (2008) também
indicam essa mudanca em termos mais amplos, especialmente no século XX. J& Sarmento
(2013) traz um panorama mais recente sobre pesquisas sobre género, midia e politica
identificando diferentes vertentes abrangidas pelos estudos. Em outro trabalho, a autora expde
a fertilidade e diversidade de subtemas e vertentes do campo de estudo, além da necessidade
de investimentos em estudos comparativos e longitudinais (SARMENTO, 2018).

Também discutindo as pesquisas sobre Género em estudos do Jornalismo, Martinez e
colegas (2016) debatem como ainda € relativamente baixa a quantidade de investigacdes na
area. No mapeamento ja citado, da REF, ja se notava uma baixa presenca de estudos sobre
Comunicagdo em comparacao com as demais areas. I1sso se da quando estudos de outras areas,
como Sociologia ou Ciéncia Politica, por exemplo, se debrucam sobre aspectos da
Comunicacéo e sua relacdo com as questdes de género.

Mais proximo da investigacdo deste artigo esta o trabalho recente de Tavares (2018),
cujo foco é mapear uma parte especifica da producdo que trata da interseccionalidade entre
Jornalismo, Género e Politica. Para isso, sua pesquisa considera os artigos publicados em

periddicos qualificados (Al, A2 e B1) da area de Comunicacéo e Informacéo pela Capes em
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2017 (TAVARES, 2018). O baixo volume de producdo leva a autora a concluir, de modo
geral, que as pesquisas sobre o tema ndo estdo, em sua maioria, publicadas nas revistas dos
maiores estratos da area especifica, podendo se concentrar em periddicos de outras areas.

Os insights apresentados pelos estudos citados sdo relevantes na medida em que se
pode verificar como os dados deste artigo apresentam algum didlogo, mesmo que muitos
deles ndo tragam uma abordagem bibliométrica de viés quantitativo, tal como se propde neste
artigo. Alem disso, mostram a importancia de se conhecer — e de se seguir mapeando — o que
se produz sobre esta area de estudo.

Como exemplo de mapeamentos sistematizados, cita-se o trabalho de Sampaio e
colegas (2018), usado como base para a formulacdo de algumas variaveis neste artigo, que
identificou o perfil da pesquisa sobre internet no pais, com um corpus restrito aos artigos
apresentados no GT “Ciberpolitica, Ciberativismo e Cibercultura” do encontro anual da
Anpocs, de 2010 a 2017 analisando-se caracteristicas dos autores e dos papers. Também ha o
trabalho de Santos, Aldé e Shwambach (2016), que traz um panorama sobre as pesquisas de
Internet e Politica produzidas no ambito da pds-graduacéo brasileira, de 1992 a 2014. S&o 84
dissertacdes e teses sobre o tema analisadas, identificando universidades, orientadores e
referéncias bibliogréficas.

Sarmento e Viana (2019), por sua vez, mapearam 0s estudos sobre ativismo digital em
periddicos nacionais qualificados tanto na area da Comunicacgdo, quanto da Ciéncia Politica,
de 2000 a 2017. Além de um crescimento temporal da quantidade de estudos sobre o tema, as
autoras mostram os principais fenébmenos pesquisados, indicando como o ativismo online atua
na construgdo de novos discursos e contra narrativas de comunicagéo politica. J& Leite (2015)
mapeou a producdo académica da Ciéncia Politica em 23 periddicos qualificados em sua éarea
especifica, de 2010 a 2012, identificando divisdes e tradicdes no campo a partir de
determinadas correntes metodologicas e vertentes tedricas consolidadas na producdo
brasileira. Neste sentido, ajuda a justificar o recorte do objeto que, neste artigo, também se
restringe as publicacfes em revistas qualificadas. Assim, a partir dos exemplos citados,
percebe-se que investigagcbes como essas, de cienciometria, sdo importantes para identificar 0s
caminhos tracados pela pesquisa cientifica em determinada area e tem sido cada vez mais
frequentes na literatura (DACOMBE, 2018).

3 ABORDAGEM METODOLOGICA E APRESENTACAO DOS EIXOS DE ANALISE
Esta pesquisa, que discute as caracteristicas da produgdo cientifica sobre comunicacao

e género no Brasil a partir de um mapeamento com base em técnicas bibliométricas, tem
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como unidade de analise 168 artigos publicados em revistas de estratos qualificados na area
da Comunicacéo e Informacao, a partir da distribuicdo do Qualis CAPES®. Apesar da restrico
que isso significa, deixando de fora tanto publicacGes de eventos (MARTINEZ et al., 2016;
SAMPAIO et al., 2018) quanto teses e dissertacbes (CORUJA, 2018; ESCOSTEGUY,;
MESSA, 2008; ALDE et al., 2013; SANTOS et al., 2016), partiu-se do pressuposto de que 0s
periodicos cientificos representam um elemento chave de estruturacdo da producdo académica
e, também, porque representam uma das principais formas de avaliagdo dos programas de
pos-graduacdo (LEITE, 2015). Além disso, em outros estudos sobre diferentes aspectos da
producdo, os artigos também j& aparecem como unidade de analise (SAMPAIO et al., 2015;
LEITE, 2015; DOW; CONDIT, 2005; TAVARES, 2018; DINIZ; FOLTRAN, 2004).

Além da opcdo pela producdo em periodicos para fazer esta discussao, também foram
feitos mais trés recortes relevantes que interferem diretamente no corpus final da pesquisa,
formado por 168 artigos. Foram incluidos apenas dois estratos do qualis, sendo os mais altos:
Al e A2%. Eles representam, em boa medida, periddicos que possuem um maior ndimero de
critérios e exigéncias para as publicacfes®. Sdo, ao todo, 130 periddicos nos qualis Al e A2
(46 e 84, respectivamente). No entanto, como optou-se pela investigacdo em revistas
nacionais — apesar do aumento gradativo da internacionalizacdo da pesquisa — que concentra a
producdo na area, este numero torna-se ainda mais reduzido, pois foram contabilizados
somente 20 periddicos brasileiros. Posteriormente, foi feito outro recorte que dizia respeito as
publicacbes que, dentro do escopo, contemplassem a producdo especifica da area da
comunicacao®.

Por fim, ap6s a observagdo dos objetivos dos periddicos e areas contempladas, foram
selecionados 11 para a producdo deste artigo: E-Compoés, Estudos Feministas, Galaxia,
Famecos, Opinido Publica, Matrizes, Intercom, Dados, Cadernos Pagu, Comunicacdo, Midia
e Consumo e Sociedade e Estado’. Apesar de algumas nio pertencerem a éarea da
Comunicacéo®, contemplam pesquisas na area o que permitiu sua incorporagdo. A partir da

decisdo das revistas selecionadas, os artigos considerados como unidades de analise foram

3 Embora existam outras formas de qualificar a producdo cientifica, como o fator de impacto, por exemplo,
optou-se pela forma mais tradicional usada no Brasil que é o Qualis CAPES.

4 Considerando-se a avaliagdo 2013-2016.

5 Ver em: http://capes.gov.br/images/documentos/Qualis_periodicos_2016/qualis_comunicacaoeinformacao.pdf.

¢ Algumas publicaces contemplam, majoritariamente, pesquisas de outras areas e ndo estdo ligadas a programas
de pos-graduacdo ou centros de pesquisas em Comunicacdo ou areas mais proximas que, de algum modo,
permitem publicacGes que tangenciem a area da comunicagao.

" A selecdo dos textos considerou todas as edicOes das revistas desde a sua criagao.

8 Algumas revistas pertencem, por exemplo, a programas de pds-graduagdo em outras areas, como Sociologia e
Ciéncia Politica, mas apresentam-se bem avaliadas na area da Comunicacao.
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definidos a partir da leitura de trés elementos: titulos, resumos e palavras-chave. Para
incorporagdo ao corpus da pesquisa, era necessaria que alguma referéncia as questdes de
género — como mulher, LGBT, homossexuais, género, masculinidades, feminino/a,
feminismo, feminista — apresentasse centralidade no texto.

O trabalho de selecédo e posterior codificagdo dos artigos foi feito por uma equipe de
pesquisadoras do Grupo de Pesquisa em Comunicagéo, Politica e Sociedade (COPS-UFMA)®.
Estas foram treinadas a partir de um livro de codificacdo produzido pelas autoras, passaram
por teste de confiabilidade de codificacdo e, posteriormente, fizeram todo o processo de
mapeamento dos dados. A codificagdo contou com a observagdo de 27 caracteristicas e, neste
artigo, trabalha-se com nove delas, as quais permitem tragar a discussao a partir de trés eixos.

O primeiro deles diz respeito a distribuicdo institucional e de formacdo dos
pesquisadores. O objetivo é compreender onde estdo concentrados os estudos sobre género na
area da Comunicacdo, qual o perfil dos pesquisadores que trabalham com o tema e em que
medida os estudos se ddo a partir de parcerias interinstitucionais. Neste sentido, trabalha-se
com quatro variaveis: instituicdo, sexo, titulacdo e presenca de parcerias. No caso do vinculo
institucional, busca-se entender se ha concentracdo na producdo como ocorre em outras areas
de estudo (SAMPAIO et al., 2018), especialmente em determinadas regides (ECOSTEGUY,;
MESSA, 2008; DINIZ; FOLTRAN, 2004). Assim, sdo categorizadas as instituicdes as quais
os/as autores/autoras pertencem. Ademais, busca-se identificar o sexo dos autores/autoras.

Em seguida observou-se o grau de titulacdo para compreender, em alguma medida, a
producéo de trabalhos por pesquisadores em formaco'®. Aqui foram consideradas, em cinco
categorias, a formacdo de graduandos até doutores. A busca desta informacéo se deu de forma
exaustiva, a partir das informacdes disponibilizadas ou pela busca na Plataforma Lattes,
conforme ja feito em outros trabalhos (URBIZAGASTEGUI, 2016). E, finalmente, a partir da
presenca de autores/autoras de instituicGes distintas, considerou-se a presenca de parcerias
qguando havia a0 menos pesquisadores de duas universidades. Destaca-se que neste eixo as
informacdes dizem respeito sempre aos trés primeiros autores/autoras, o que da conta de
guase 100% deles, ja que ha uma gquantidade irrisdria de trabalhos com mais de trés, ainda que
tenha aumentado a coautoria nas Ciéncias Humanas (CODATO et al., 2017).

O segundo eixo — tipo de estudos e tematicas contempladas — olha para “dentro” dos

textos e ndo para as relacOes de autoria e coautoria, com a intencdo de entender o que tende a

® As autoras agradecem as alunas do grupo que participaram da coleta de dados.
10 Ainda que revistas de alto estrato exijam a presenca de doutores, muitas delas permitem discentes de pos-
graduacdo como coautores.
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ser mais estudado e que tipos de objetos estdo mais presentes nas pesquisas desta subarea.
Aqui, é possivel depreender algumas lacunas e avangcos no que tange a producdo sobre
Comunicacdo e Género sendo que duas variaveis sdo apresentadas nesta etapa: tipo de estudo
e areas tematicas. No tipo de estudo, considera-se se os trabalhos séo tedricos ou empiricos
(SAMPAIO et al., 2015), a partir dos objetivos expostos no préprio artigo. Em seguida, no
que tange as éareas tematicas, o intuito é perceber dentro de qual area especifica da
comunicacdo a pesquisa foi desenvolvida, podendo ser jornalismo, cinema e imagem,
publicidade e propaganda, relagbes publicas e comunicacdo organizacional e, por fim,
comunicagdo de modo geral, quando n&o é possivel identificar uma area das demais.

Por fim, o terceiro eixo — caracteristicas e vertentes analiticas dos estudos — busca
entender aspectos estruturais das pesquisas e suas prioridades em termos analiticos. Para
tanto, observa-se trés caracteristicas: vertente, etapa do processo comunicacional e objeto
analisado. A variavel vertente trata-se de uma adaptacdo do estudo de Sarmento (2013), em
que a autora tem como foco os estudos sobre midia, género e politica. Para esta andlise, a
adaptacdo e feita para adequar a estudos de diferentes interfaces e ndo somente da politica. Ja
no caso da etapa do processo comunicacdo, a criacdo das categorias esta baseada na analise de
Escosteguy e Messa (2008), a respeito das teses e dissertacbes. Embora as autoras nao
sistematizem desta forma, identificam como resultado focos distintos das analises. Aqui,
buscou-se entender, entdo, que parte do processo comunicacional era priorizada: a fase de
producdo, o conteudo dos produtos em circulacdo ou a recepcao/receptores das mensagens
midiaticas. E, finalmente, observa-se 0s objetos nos quais estdo circunscritos os estudos, a
partir da diversidade de possibilidades de elementos a serem analisados, desde um telejornal
até a propria audiéncia, ampliando as possibilidades da divisdo feita por Mendes e Carter

(2008). A analise do mapeamento, de abordagem quantitativa, ¢ feita a seguir.

4 DISTRIBUIQAO INSTITUCIONAL E DE FORI\/IA(;AO DOS PESQUISADORES
Neste primeiro eixo, discute-se a distribuicdo institucional dos pesquisadores que
trabalham com o tema Comunicacao e Género, a titulacdo no momento da producdo — aquela
mencionada no texto — e o sexo de cada um dos autores, bem como a possibilidade de parceria
diante das coautorias existentes. Antes dos indicadores mencionados, ressaltamos que neste
topico séo considerados os trés primeiros autores dos 168 artigos. Apenas cinco publicacdes
possuem mais que trés autores (3%), o que justifica a observacdo apenas destes primeiros,
sem Onus estatistico para a qualidade da pesquisa. Ao todo, os 168 trabalhos reinem 250

autores, no entanto o predominio de artigos é para producdo sem coautoria (60,1%). E
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importante mencionar que apesar do aumento gradativo das coautorias em trabalhos nas
Ciéncias Humanas (CODATO et al., 2017) e &reas das Ciéncias Sociais Aplicadas (RIBEIRO,
2017), no caso deste tema a producéo individual ainda predomina (DINIZ; FOLTRAN, 2004)
e, consequentemente, dificulta a presenca de parcerias interinstitucional que se discutird na
sequéncia. A autoria Unica, segundo Meza et al. (2017), em estudo sobre a pesquisa no Chile,
é mais comum nas Ciéncias Humanas e Sociais, chegando a 71%, apesar de, no geral,
representar 30% das produgdes cientificas do Scielo.

Em relacdo a primeira variavel analisada (Grafico 1) — vinculo institucional —, 55
instituiges universitarias nacionais!! estiveram representadas de alguma forma entre os 250
autores. Havia também 16 casos de universidades estrangeiras, de diferentes paises, e dois
casos de outras instituicGes ndo universitarias. Apesar de parecer uma distribuicdo ampla que
demonstra a entrada deste tema entre pesquisadores de diferentes lugares, quando se observa
as instituicdes, percebe-se que majoritariamente hd uma concentracdo no Sudeste (59.9% dos
autores) e no Sul (23% dos autores). Ao distribuir as autorias, aléem disso, ha universidades
mais presentes. A UFRJ (18), a PUC-RS (15), a USP (15), a UNB (13), a UFMG (12), a
UFRGS (12), a UFSC (12), a UFF (11) e a PUC-RJ (10) sdo as que aparecem mais, acima de
10 vezes cada. Ou seja, mais autores delas tém publicado sobre o tema. As nove citadas acima
concentram 118 das 250 autorias codificadas — 47,2%. O grafico 1 mostra as instituicdes que
apareceram até duas vezes, que somam 34 das 74 instituices referenciadas.

Gréfico 1 - Distribuicdo das instituicdes dos trés primeiros autores (N=250)
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Fonte: Elaboragao propria.

11 Apenas em um caso a autora era brasileira e ndo havia instituicdo universitaria nacional mencionada.
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Desse modo, pode-se concluir que — ao menos no que tange as revistas de alto estrato
— as publicagdes sobre comunicacdo e género sdo altamente concentradas em poucas
instituicOes e, majoritariamente, estdo situadas no Sul e no Sudeste (190 das 250 autorias
pertencem a instituicbes destas regides, o que chega a 83%). Trata-se, portanto, da
manutencdo de concentracdo da producdo ja salientada em outros trabalhos (ECOSTEGUY;
MESSA, 2008; DINIZ; FOLTRAN, 2004) e que mesmo com o tempo ndo se alterou
significativamente. Ainda que seja compreensivel que haja mais instituicdes e, possivelmente,
mais antigas, nessas regides, com grupos de pesquisa consolidados sobre o tema, iSsoO
demonstra que se perdem diferencas regionais e que o tema ainda pouco se destaca fora desse
ambito restrito.

Outra informacdo importante tem relacdo com a titulacdo de quem publica (Grafico
2). Majoritariamente, sdo doutores que publicam sobre o assunto (76%). Ainda que essas
revistas analisadas se reservem a possibilidade de publicar textos com titulagdo minima de
doutor e que novos pesquisadores possam aparecer em publicacbes de qualis mais baixos
(como B1 e B2, por exemplo), como ndo se tem muitos trabalhos em coautoria — que
possibilitaria a presenca de mestrandos e doutorandos — estes sdo quase inexistentes e,
automaticamente, suas produc¢des possuem menor visibilidade. Como indicado no gréfico a

seguir, o grupo de doutorandos e de mestre/mestrandos néo chega a 30 autores cada.

Grafico 2 - Distribuigéo da titulagdo dos pesquisadores (N=248)'?
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Fonte: Elaboracdo propria.

Além disso, salienta-se que as regras de exigéncia de doutores sdo recentes em

comparacao aos periodicos analisados, 0 que reitera que pesquisadores em formacdo tendem a

12 A titulagdo de duas autoras néo foi identificada.
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ter menos espaco para suas pesquisas, ainda que possam representar a chave para que estudos
de comunicagdo e género ganhem amplitude dentro na Comunicagdo, crescimento
mencionado, por exemplo, nos estudos de Escosteguy e Messa (2008) e Coruja (2018),
quando percebem mais teses e dissertacdes sobre o assunto. Uma observacao expandida para
revistas de estratos menos elevados pode mostrar se essa tendéncia se mantém ou se
pesquisadores em formacgdo também publicam sobre o tema, mas em periédicos de menor
centralidade na area.

Adicionalmente, observou-se o sexo dos autores e autoras que publicaram os 168
artigos sobre Comunicagdo e Género. Enquanto normalmente ha predominancia de homens
como autores das publicac@es cientificas (CARVALHO et al., 2018; VELHO; LEON, 1998),

guando se observa o tema estudado, tem-se uma inversao dos valores (Gréafico 3).

Gréfico 3 - Distribuigcdo dos autores por sexo (N=250)
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Fonte: Elaboragdo propria.

O que se constatou foi que mais de % das autorias s&o de mulheres (195 autoras),
enquanto apenas 22% sdo de homens (55). Esse dado, embora ndo siga a quantidade
encontrada por Diniz e Foltran (2004) nas publicagdes da Estudos Feministas, mostra uma
tendéncia da predominancia de mulheres quando o tema trata de questdes de género. Segundo
as autoras, isso identifica “a divisdo sexual do trabalho em género e feminismo nas
universidades e centros de pesquisa” (DINIZ; FOLTRAN, 2004, p. 248).

Apesar das autoras citadas tratarem dos estudos de género que tangenciam diversas
areas, percebe-se que essa divisdo sexual do campo se estende para a comunicagdo também.
Destaca-se que uma observacdo mais pontual nos textos em que aparecem homens como
autores, diferente do achado por Diniz e Foltran (2004), ndo indica concentracdo nas
discussbes sobre masculinidades, mas producbes que tratam sobre feminismo, imagem da
mulher, travestilidade, mulher no jornalismo, entre outras questdes. Ademais, sdo textos mais

recentes, muito mais concentrados a partir de 2010, o que pode indicar uma diminui¢do
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gradual dessa distin¢do de género na distribuicdo dos temas de pesquisa.

Também se trabalha com a variavel parceria interinstitucional. Aqui reitera-se um dado
anterior sobre a predominancia de publicagdes sem coautoria (Tabela 1), o que também
aparece em outros mapeamentos da producdo cientifica brasileira (SAMPAIO et al., 2018;
DINIZ; FOLTRAN, 2004). S&o 60% das producdes escritas de forma solitaria, ainda que haja
tendéncia de mudanca no cenério académico, como jé apresentado por Codato et al. (2017).

Isso representa um problema geral que, dentre outras coisas, mostra uma auséncia do
trabalho coletivo nas instituicdes e centros de pesquisa, especialmente entre orientadores e
orientandos — 0 que estimularia a presenca de pesquisas de autores mais jovens em revistas
mais qualificadas, por exemplo. Segundo Meza et al. (2017), o numero de autorias € usado
como proxy para medir o indice de cooperacdo que, neste artigo, alia-se aos dados sobre
diferentes instituicdes de vinculo. Quando se compara 0s dados com a pesquisa de Sampaio et
al. (2018), percebe-se que no caso de comunicacgéo e género, tem-se mais artigos de autoria
Unica, 0 que estd mais préximo de um ndmero ainda maior identificado por Diniz e Foltran
(2004), especificamente na Estudos Feministas. Uma das possibilidades explicativas é de que,
talvez, os artigos sobre Comunicacgdo e Género resultem de pesquisas feitas individualmente e
ndo no ambito de grupos de pesquisa, 0 que facilita o trabalho coletivo na apresentacdo de
resultados.

Tabela 1 - Presenca de parcerias interinstitucionais entre os autores

Parceria | N | %

Néo 39 23,2
Sim 28 16,7
Nao se aplica 101 60,1
Total | 168 | 100

Fonte: Elaboracéo propria.

Assim, ja de inicio percebe-se que ndo ha nem trabalho coletivo e nem que possibilite,
em um segundo momento, a parceria entre instituicbes. Como sdo somente 39,9% das
publicacGes que oferecem alguma possibilidade para tal, as chances tornam-se reduzidas.
Assim, dentre as poucas parcerias, elas ocorrem mais entre membros das mesmas instituicoes
(23,2%) que de outras (16,7%). Acredita-se que aumentando as parecerias e,
consequentemente aquelas entre instituicdes, pode-se gradativamente diminuir as diferencas
regionais, estimulando a pesquisa sobre 0 tema em outros centros. Se ha um problema de
financiamento que pode atingir algumas instituicbes mais que outras, questdo ressaltada por

Diniz e Fontran (2004), o trabalho conjunto interinstitucional poderia tornar-se uma medida
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paliativa, além de que trabalhos coletivos permitem maior circulacdo das pesquisas.

5 TIPO DE ESTUDOS E TEMATICAS CONTEMPLADAS

Neste segundo eixo de analise, as discussdes se voltam para os tipos de estudos e para
as tematicas/subareas da comunicac¢do que predominam nos artigos. A tentativa € visualizar
lacunas e areas que tendem a ser mais presentes quando se trata das discussdes sobre género
no d&mbito da comunicacdo. A primeira variavel diz respeito a distribuicdo dos artigos dentre
as tematicas da comunicacdo e seus assuntos de interesse. Assim, distribui-se as categorias
pensando, especialmente, em linhas de pesquisa dos programas de pds-graduacao e cursos de
graduacdo existentes. Como muitos trabalhos ainda se mantem mais gerais, sem adesao
especifica as subareas — tais como estudos games, entretenimento, recep¢do de produtos e
discussdo sobre processo comunicacional — também se criou a categoria comunicacdo. Os

dados seguem na Tabela 2.

Tabela 2 - Distribuicao dos artigos nas areas da Comunicagéo

Area N %
Jornalismo 45 26,8
Cinema e audiovisual 45 26,8
Comunicagéo 64 38,1
Publicidade e Propagada 12 71
Relacdes Publicas/Com. Organizacional 2 1,2
Total 168 100

Fonte: Elaboracéo propria.

Dos 168 artigos, 38% dos textos tratam destes temas que ndo se encaixam nas
tematicas pré-definidas. Na sequéncia, aparecem estudos que discutem género no Cinema, em
imagens fotograficas, em séries, dentre outros produtos e produgdes audiovisuais (26,8%).
Analises filmicas, aparecem como um campo importante dos estudos feministas e de género
na comunicacdo, quando Mendes e Carter (2008) distribuem os estudos pelos formatos de
midia. Discussdes sobre Género e Jornalismo aparecem também em 26,8% dos trabalhos,
especialmente abordando visibilidade da mulher em produtos jornalisticos. Poucas excecdes
trabalham com aspectos da produgéo e consumo.

Ainda que paregcam poucas producdes — em termos numeéricos —, ndo o é quando
comparadas as trés categorias ja citadas com as duas Ultimas presentes na tabela — Publicidade
e Propaganda e Relagdes Publicas/Comunicacdo Organizacional — que representam um
namero irrisorio de publicacdes, sendo 7,1% e 1,2%, respectivamente. Vale destacar, assim,

que hd uma lacuna importante e uma ampla possibilidade de trabalhos futuros, ja que
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pesquisas que dialogam com género e publicidade e com a comunicagdo nas organizacoes,
sejam publicas ou privadas, quase ndo aparecem nestes espagos nobres de visibilidade da
Comunicacdo que sdo as revistas cientificas de alto qualis, embora representem um campo
amplo de estudo segundo Mendes e Carter (2008).

Outro elemento importante que contribui para entender o perfil das publicagfes sobre
Comunicacdo e Género é o tipo de pesquisa. Nesta categorizacdo, os trabalhos foram
divididos entre tedricos e empiricos, sendo que a primeira categoria aparece em menor

quantidade (12%) que a segunda (88%), como apresentado na Tabela 3.

Tabela 3 — Tipos de pesquisa apresentada nos artigos

Tipo N %
Tedrico 20 12
Empirico 148 88
Total 168  100,0

Fonte: Elaboracéo propria.

Estes dados apresentam duas questdes importantes para discutir. A primeira é que
trabalhos empiricos, por um lado, sdo importantes porque mostram, na pratica, as relacbes de
género na comunicacdo, em seus processos e produtos. Demonstram, em boa medida, um
avanco da area de pesquisa, com maior desenvolvimento de metodologias analiticas e
observacdo de objetos, ja que trabalhos anteriores de meta analise apontavam que a producao
de artigos na area de género era majoritariamente teorica (DINIZ; FOLTRAN, 2004) e isso
poderia indicar pouca observacao para a realidade social.

Do mesmo modo, esse resultado apresenta um paralelo com outras areas, ja que
pesquisas como a de Sampaio et al. (2018), também mostram o predominio da empiria. No
entanto, ressalta-se que a auséncia de trabalhos tedricos nem sempre € vista como positiva, 0
que € apontado por Dow e Condit (2005), que também perceberam a auséncia de pesquisas
com este perfil em uma catalogacédo feita em revistas internacionais, o que pode representar

uma dificuldade em criar novas teorias e debates sobre o tema.

6 CARACTERISTICAS E VERTENTES ANALITICAS DOS ESTUDOS

O terceiro e ultimo eixo discutido neste artigo analisa as vertentes, etapas do processo
e objetos comunicacionais, possibilitando averiguar detalhes mais estruturais dessas pesquisas
gue, como ja apontado acima, sdo majoritariamente empiricas. Conforme indica a tabela

seguinte (Tabela 4), sobre as vertentes analiticas, a maior parte dos trabalhos tem discutido a
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representacdo nos produtos comunicacionais (48%), o que parece também ser uma
caracteristica na literatura internacional (MENDES; CARTER, 2008).

Ressalta-se que diferentemente daquilo analisado por Sarmento (2013), aqui nao se
trata de apreender somente a representacdo de candidatas em espacos da comunicagdo, como
no telejornal ou jornal impresso. Entram pesquisas que observam desde a representacdo de
mulheres negras em telenovelas até a construcdo de estere6tipos em producGes filmicas.
Como a midiatizacdo é um processo relevante para a construcdo social, a visibilidade dada
pelos produtos midiaticos € importante para a construcdo dos valores e sentidos sobre os
sujeitos, principalmente sobre aqueles afetados pelas questfes de género. Dai que analisar a
forma como os produtos comunicacionais atuam na construcdo dessa imagem, dessa
representacdo social, tem ganhado espacgo nos estudos sobre o tema.

Na sequéncia, apontam-se estudos da vertente de discussdo sobre relacbes de género
nos processos comunicacionais (33%). Inclui-se nessa vertente aquelas analises que discorrem
sobre a atuacdo da mulher, da lésbica ou da trans na producdo de produtos comunicacionais,
desde redacdes de jornais a producdo e filmes e séries audiovisuais. Por fim, estudos que
abordam o ativismo sobre género e meios de comunicacdo, como o feminismo e 0 movimento
LGBT, constituem a vertente de estudos mais incipiente, representando 19% dos artigos.
Assim, verifica-se a predominéncia dos estudos de representacdo que se sobrepdem aos de

ativismo e processos comunicacionais.

Tabela 4 — Vertente de abordagem dos artigos analisados

Vertente de abordagem N %
Representacdo em produtos comunicacionais 81 48
Discusséo sobre relagdes de género nos processos comunicacionais 55 33
Relacgdo entre ativismo e meios de comunicacao 32 19
Total 168 100,0

Fonte: Elaboragdo propria.

A segunda varidvel deste eixo (Tabela 5) volta-se as etapas do processo de
comunicacdo contempladas pelos estudos. Majoritariamente, é o contetdo nos diversos
suportes de midia que se analisa, etapa majoritariamente observada em 58,3% dos artigos. Ou
seja, ainda ha predominio da area em investigar as mensagens transmitidas pelos veiculos de
comunicacdo (ECOSTEGUY; MESSA, 2008). Talvez seja resultado de atalhos
metodologicos, mas é preciso também se deter a outros momentos e perspectivas. 1sso porque
nota-se que somente 28 trabalhos (16,7%) dedicaram-se a etapa de recepgdo, por exemplo.

Apesar do crescimento da preocupacdo académica com o comportamento da audiéncia diante
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dos produtos comunicacionais, ainda hé desequilibrio nos interesses de pesquisa.

J& os processos de produgdo — contemplando investigacbes como aquelas sobre o
espaco ocupado pelas mulheres na autoria e producdo fotografica, jornalistica e
cinematografica nos meios de comunicacdo — estdo contemplados em somente 22 artigos
analisados, representando 13,1% do corpus. A auséncia de trabalhos nesta categoria mostra
também que, embora haja interesse académico para entender como se dao as representacoes
de género nos produtos midiaticos (SOUZA; FERNANDEZ, 2013), ainda falta entender — em
boa medida — as relagdes que se ddo em ambientes de producdo (ABRAJI, 2017). Diferencas
de género aparecem em distintos espacos, seja no mercado de trabalho, nos espagos politicos
ou nos ambientes privados, porque extrapolam essas distin¢Ges (BIROLI, 2018).

Tabela 5 — Etapa do processo de comunicagdo contemplada nos estudos®®

Etapa do processo N %

Conteldo de midia nos suportes 98 58,3
Recepgao/comportamento do publico 28 16,7
Processo de produgéo 22 13,1
N&o se aplica 20 11,9
Total 168 100,0

Fonte: Elaboracéo propria.

Por fim, a Ultima tabela, Tabela 6, traz os objetos estudados nos artigos. Destacam-se,
0s produtos impressos do jornalismo (jornais e revistas), sendo objetos de 49 publicacdes
(29,2%), o que dialoga diretamente com a observacdo da representacdo em produtos
comunicacionais e da énfase nos conteidos presentes nas midias. Aqui aparecem trabalhos,
por exemplo, sobre a representacdo em espacos jornalisticos, tanto pensando em agentes
politicas quanto em diferentes atores sociais. Em seguida, os produtos audiovisuais e
dramaturgos sdo a prioridade de 23 artigos (13,7%), o que tem relagdo com a énfase do
Cinema enquanto area de pesquisa que abarca uma producdo significativa na area.

Apesar do pouco foco que é dado aos estudos de recepcdo ou sobre 0s receptores, a
audiéncia € o objeto de estudo de 12 trabalhos (7%), seja para pensar como um publico
especifico — como as mulheres — recebem determinado contetdo ou como a audiéncia lida
com as questdes de género presentes nos produtos midiaticos. Um dado interessante e que
justifica a presenca continua de mapeamentos do campo tem a ver com o foco nas midias

sociais digitais, objeto de investigacdo recente em comparagdo com a literatura sobre Género

13 A categoria “ndo se aplica” englobava trabalhos enquadrados como teéricos. Como esta varidvel buscava ver
que fase do processo — em trabalhos empiricos — era analisada, optou-se em colocé-los de modo separado na
tabela.
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no século XX (ECOSTEGUY; MESSA, 2008; DINIZ; FOLTRAN, 2004). Isso porque
aparecem como foco de 10 trabalhos (6%), ja a frente de objetos tradicionais como o
telejornal (4,2%) e a telenovela (4,8%). A baixa presenca da observacao desta Ultima categoria
dialoga com o pouco espaco dos estudos de género na Publicidade e Propaganda e nas

Relacgdes Publicas, ainda que campanhas e anincios se destaquem com 12 casos (7%).

Tabela 6 — Objetos de estudo priorizados nos artigos

Objeto N %
Jornalismo impresso/Revista 49 29,2
Cinema/séries/documentarios/teatro 23 13,7
Anuncio/Cam. Publicitaria 12 7,1
Audiéncia 12 7,1
Midias sociais (FB, Twitter, Instagram) 10 6
Telenovela 8 4.8
Telejornal 7 4,2
Fotografia 6 3,6
Entretenimento/Games 6 3,6
Ciberjornalismo (sites de noticia) 4 2,4
Blogs 3 1,8
Internet (quando ndo define o espaco) 2 1,2
Livro/Literatura 2 1,2
Radiojornal 1 0,6
Espacos de midia alternativa 1 0,6
Veiculos institucionais 1 0,6
YouTube, videoclipes, mdsica 1 0,6
Sem objeto (ensaio teodrico) 20 11,9

Total 168 100
Fonte: Elaboragdo propria.

Mesmo que as midias sociais tenham ganhado espaco e ja se destaquem enguanto
objetos empiricos de estudos na &rea, cabe ressaltar que outros produtos oriundos da
comunicacdo on-line como blogs (1,8%), sites de noticia (2,4%) e internet no geral (1,2%)
ainda aparecem timidamente em comparacdo aos demais objetos. Sarmento (2018), por
exemplo, reforca como se pode investigar 0 uso e as relagdes da internet para a mobilizagdo
feminista enquanto agenda de pesquisa emergente na contemporaneidade. Forma-se, portanto,
uma lacuna ainda a ser explorada, especialmente ao considerarmos a importancia que a
Internet tem ganhado, inclusive na formacdo da opinido publica, o que importa diretamente

para as discussdes sobre questdes de Género na sociedade.

7 CONSIDERACOES FINAIS
Quais sdo os avancgos, lacunas e possibilidades que os estudos sobre Comunicagao e

Género apresentam em sua trajetéria? Esta é a pergunta que objetivou-se responder neste
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artigo a partir da andlise das publicacbes sobre o tema em periddicos cientificos nacionais de
altos estratos. A pesquisa — a partir da constru¢cdo do recorte — considerou 168 artigos
publicados em onze revistas brasileiras, os quais foram analisados a partir de um livro de
codificacdo que considerava tanto aspectos de autoria quanto de conteudo dos textos. Os
resultados aqui dispostos foram divididos em trés eixos nos quais discutiu-se sobre autoria e
concentracdo da producdo, tematizacdo e caracteristicas dos textos.

Em relacdo ao primeiro eixo, percebe-se que se mantém uma concentracao dos estudos
sobre o tema nas regifes Sul e Sudeste, sendo que mais de 47% das autorias advem de
somente nove instituicdes. Ademais, majoritariamente, sdo mulheres e que possuem titulo de
doutorado que publicam sobre o assunto nas revistas de alto estrato, o que tem relacdo com as
politicas da area, mas também, com a auséncia de parceria académica entre orientadores e
orientandos. Pesquisas relevantes podem perder visibilidade por conta da titulacdo. Esses
achados indicam uma lacuna no quesito expansdo dos estudos, em que se perdem objetos e
contextos que carecem de investigacgdes, e evidenciam a falta de coletividade que além de alta
na academia, se enfatiza ainda mais quando se trata de estudos sobre Comunicacdo e Género.
Em termos de avancos, parece ter diminuido a divisdo sexual do campo, que se dava com
maior énfase em mapeamentos anteriores.

Sobre os tipos de estudos e tematicas contempladas percebe-se que se concentram em
algumas subareas enquanto outras ainda carecem de estudos que discutam as relacdes de
género. Comunicacdo em geral, Cinema e Audiovisual e Jornalismo detém boa parte das
pesquisas para seus objetos e preocupacdes. Ja Publicidade e Relagcdes Publicas tém
pouquissimos estudos que dialogam com a perspectiva de género. A partir disso, tem-se
importantes possibilidades de pesquisa para serem desenvolvidas. Ha um crescimento de
pecas publicitarias que trazem a tona questdes de género, embora sejam pouco estudadas. Da
mesma forma, evidenciam-se as relacGes internas das instituicbes que também podem
apresentar evidéncias que permitem um didlogo com género, especialmente sobre divisdo
sexual do trabalho. Outro resultado relevante é sobre o predominio de trabalhos empiricos, o
que precisa ser discutido tanto do ponto de vista do avanco das pesquisas que se voltam para
ambientes da comunicacdo quanto da necessidade de, também, manter-se a construgdo de
debates que direcionem para a consolidacéo de novas teorias.

Por fim, em relagéo as caracteristicas relacionadas ao processo analitico e escolhas de
pesquisa, ha predominancia de estudos que observam a representacdo de género em produtos
comunicacionais, dos mais variados. No entanto, trata-se de uma vertente predominante e que

dialoga diretamente com a observacao do contetido desses produtos. Apesar do leque amplo
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de resultados j& obtidos, 0 que se torna muito positivo para a &rea, é preciso investir nas
lacunas. Diante disso, ha espago para entender questdes de género que tangenciem o processo
comunicacional desde sua producdo até seu consumo, da mesma forma que entender a
comunicacdo no ambito do ativismo também respondera questdes relevantes e que ainda
precisam de mais respostas.

Ainda no terceiro eixo, os resultados indicaram predominio de trabalhos que observam
0 contetdo de produtos comunicacionais em detrimento do processo de producéo e recepcéo,
0 que também seria relevante para entender construcdes de género no ambiente de trabalho,
questdo bastante discutida por outras areas, tal como a Ciéncia Politica. Da mesma forma, o0s
dados mostraram alta frequéncia de pesquisas sobre representacdo de género. Porém, a énfase
noS processos comunicacionais e na relacdo com o ativismo ainda podem se destacar mais
como tema de novas pesquisas. Por fim, os objetos estudados nas pesquisas empiricas
indicam concentracdo em trés elementos: veiculos impressos jornalisticos, cinema e
audiovisual e campanhas publicitarias. Além disso, destacam-se a presenca e a importancia
das pesquisas com midias digitais e internet.

E preciso reconhecer, por outro lado, que as revistas de qualis A1 e A2, embora
representem aquelas mais “requisitadas” para publicagdo e oferegam visibilidade aos estudos
de género em funcdo de sua colocacdo na area, trazem ainda um percentual muito baixo das
publicacdes. Juntas ndo chegam a 10% de todos os periodicos avaliados. E, reduzindo aos
periddicos nacionais e com escopo compativel com o tema, isso torna-se ainda menor. Assim,
para uma cartografia mais ampla é preciso expandir a pesquisa — a0 menos — adicionando
revistas nacionais com qualis B1 e B2, que também sdo buscadas pelos pesquisadores,
especialmente pela colocacdo que ocupam nos processos de avaliagcdo da p6s-graduacao.

Ademais, mesmo dentro do escopo apresentado neste trabalho, que contempla os 168
artigos, ainda € possivel explorar outras caracteristicas relevantes. Entender a concentracdo do
tipo de pesquisa entre as revistas e as tematicas pode trazer insights interessantes sobre
espacos de publicacdo. Em outros trabalhos, podem-se verificar, por exemplo, os métodos e
técnicas de pesquisa mais utilizados, assim como as abordagens mais presentes, 0s objetivos
das pesquisas e o desenvolvimento longitudinal do tema nos periddicos. Conjuntamente com
os dados apresentados neste artigo, ter-se-& um mapeamento ainda mais completo sobre o
avanco das questbes de género no ambito da comunicagdo. Como salientam Escosteguy e
Messa (2008) e Dow e Condit (2005), as meta-analises e cartografias do campo ndo sdo
consideradas tdo centrais do ponto de vista da valorizacdo do trabalho de pesquisa em

Comunicacédo, ainda que estudos bibliométricos se destaquem em outras areas e formem,
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inclusive, um campo auténomo de pesquisa (RIBEIRO, 2017). No entanto, é por meio deste
tipo de pesquisa que se percebe o desenvolvimento do campo cientifico (DACOMBE, 2018),
seja para compreender o perfil dos pesquisadores e a concentracdo da rede como para

entender as caracteristicas do avanco das pesquisas sobre o tema.
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