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Resumo: Na cidade de Santos tem-se empreendido a economia criativa a partir da
memoria e do imaginario social santista, de modo a promover desenvolvimento
econémico e humano no campo da arte local. Questiona-se como a memoria e 0 imaginario
social podem contribuir para a economia criativa na cidade. O objetivo da discussdo é
demonstrar que o crescimento da atividade criativa em Santos tem relagdes com a constituicdo
histérica da cidade e o imaginario social de seus produtores artisticos. Parte-se da
compreensdo de economia criativa, da identificacdo do imaginario social santista a partir da
memdaria que recupera narrativas orais de historias de vida de produtores culturais santistas,
com base nas premissas da Historia Oral. Conclui-se que a economia criativa € a oportunidade
para difundir a arte local, possibilitando que o publico compreenda, por meio dos valores
arraigados em sua memoria coletiva e em seu imaginario social, a importancia do produto
artistico santista.
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Abstract: In the city of Santos, the creative economy has been undertaken based on the
memory and the social imaginary of Santos, in order to promote economic and human
development in the field of local art. It is questioned how memory and the social imaginary
can contribute to the creative economy in the city. The purpose of the discussion is to
demonstrate that the growth of creative activity in Santos is related to the historical
constitution of the city and the social imaginary of its artistic producers. It starts with the
understanding of creative economics, the identification of the social imaginary of Santos
based on the memory that retrieves oral narratives of life stories from cultural producers in
Santos, based on the premises of Oral History. We conclude that the creative economy is the
opportunity to spread local art, allowing the public to understand, through the values rooted in
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their collective memory and in their social imaginary, the importance of the Santos artistic
product.

Keywords: Communication. Creative Economy. Memory. Imaginary Santos.

Resumen: En la ciudad de Santos, la economia creativa se ha basado en la memoria y el
imaginario social de Santos, con el fin de promover el desarrollo econémico y humano en el
campo del arte local. Se cuestiona como la memoria y el imaginario social pueden contribuir a
la economia creativa en la ciudad. El proposito de la discusion es demostrar que el
crecimiento de la actividad creativa en Santos esté relacionado con la constitucion historica de
la ciudad y el imaginario social de sus productores artisticos. Comienza con la comprension
de la economia creativa, la identificacion del imaginario social de Santos basado en la
memoria que recupera narraciones orales de historias de vida de productores culturales en
Santos, basadas en las premisas de la Historia Oral. Concluimos que la economia creativa es
la oportunidad de difundir el arte local, permitiendo al puablico comprender, a través de los
valores arraigados en su memoria colectiva y en su imaginario social, la importancia del
producto artistico de Santos.

Palabras clave: Comunicacion. Economia Creativa. Memoria. Imaginario. Santos.

1 INTRODUCAO

A criatividade humana, inerente a capacidade que temos de materializar sonhos e
ideias, adequando ou transformando o cotidiano de acordo com nossas necessidades, deu
origem ndo s6 a formacdo dos codigos culturais por meio dos quais nos relacionamos em
sociedade, mas também aos avangos técnicos e instrumentais que vém, ao transcorrer da
historia, alterando o modo de vida dos seres humanos.

Criatividade e cultura se relacionam. Ostrower (1977, p. 1) explica que a natureza
criativa do homem floresce atrelada a um contexto cultural, ressaltando que o “[...] individuo se
desenvolve em uma realidade social em cujas necessidades e valoracGes culturais se moldam
aos proprios valores de vida”. Valores que, segundo Roque Laraia (1986), sdo constituidos por
meio da lente cultural, pela qual cada pessoa enxerga e interpreta 0 mundo segundo um
determinado repertério de signos e significados. A antropologia resume cultura como um
sistema simbdlico que forma o senso comum (ARANTES, 1984), ou seja, um sistema de
signos e significados gerados a partir das interag0es de grupos sociais. Trata-se de um
processo continuo que origina valores e codigos a partir dos modos de pensar e sentir dos
individuos, refletidos em seu comportamento (CANEDO, 2009).

Entende-se que o comportamento e as a¢fes humanas séo reflexos do meio em que estéo

inseridos, além da criatividade, definida por Ostrower (1977, p. 2) como a possibilidade de “[...]
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dar uma forma a algo novo”. Ou seja, fazer surgir “[...] novas coeréncias que se estabelecem
para a mente humana [...]”, alterando a capacidade de “[...] relacionar, ordenar, configurar,
significar”.

Fato é que criatividade e cultura atuam em conjunto a todo o tempo, influenciando-se
e gerando novos paradigmas sociais. Assim como coloca Laraia (1986), a cultura ndo é
estatica. Sofre um continuo processo de transformacgdo que resulta em embates entre as
chamadas tendéncias conservadoras e inovadoras (criativas), que buscam substituir o senso

comum.

Desde as primeiras culturas, o ser humano surge dotado de um dom singular:
mais do que "homo faber", ser fazedor, o homem é um ser informador. Ele é
capaz de estabelecer relacionamentos entre os mdltiplos eventos que
ocorrem ao redor e dentro dele. Relacionando os eventos, ele se configura
em sua experiéncia de viver e lhes da um significado. Nas perguntas que o
homem faz ou nas solugdes que encontra, ao agir, ao imaginar, ao sonhar,
sempre o0 homem relaciona e forma (OSTROWER, 1977, p. 2).

A arte é outro dos campos da cultura. Producdo artistica e cultural pode ser
compreendida aqui como uma forma de expressar sentimentos e emogdes, representados por
meio de campos como a pintura, escultura, cinema, teatro, danca, musica, arquitetura e
design, dentre outros, mas ndo menos inserida na nocao de sistema simbdlico que reflete as
interacOes, os valores e os codigos de um grupo a qual ela representa. A arte coloca em
evidéncia o embate entre o atual e o estabelecido em um movimento continuo. E a
“experiéncia de viver”, dita por Ostrower (1977, p. 2), que relaciona presente e passado,
direcionando o futuro. No entanto, nem sempre esse equilibrio entre o velho e o0 novo €
homogéneo.

Segundo estudos de memdria coletiva de Halbwachs (2006), as influéncias do passado
sdo determinantes para a percepcdo do presente, fazendo com que, de forma inconsciente e
simbolica, como destacado por Bourdieu (1999), permaneca uma liga¢do contemporanea com
habitos enraizados, implicitos no dia a dia dos individuos, camuflados sob uma suposta
presuncdo de novidade. Para compreender o presente, Abreu e Conceicdo (2011, p. 64)
concluem que: “[...] € preciso, as vezes, voltar-se para o0 passado remoto buscando valores e
costumes sociais que se caracterizam por resistir & acdo do tempo [...]” (ABREU;
CONCEICAO, 2011, p. 64), e que implicam na condug&o velada dos habitos do dia a dia.

Como bem adverte Tocqueville (2001, p. 52): “[...] ninguém pode livrar-se

inteiramente do passado”. Nesse sentido que esse texto tem como propdsito retomar alguns
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aspectos da memoria e do imaginario social de Santos que possibilite compreender 0s
elementos de constituicdo das relacdes do santista com sua cidade e, por consequéncia, com a
producdo artistica local, vista pela perspectiva dos produtores artisticos da cidade. Em
seguida, pretende discutir que as concepcdes e praticas da economia criativa que - acionadas
na direcdo dos desejos e sentimentos indicados pela memoria, pelo imaginario e pelos
costumes culturais da cidade - podem intervir nessa producdo artistica local de modo a
promover e incrementar ndo apenas a arte local, mas também o desenvolvimento cultural da
cidade.

Tomando esse aspecto introdutério, a finalidade desse texto é demonstrar que a
producdo de artistas santistas em Santos € desprestigiada e isso poderd ser compreendido a
partir da recuperacdo dos aspectos inerentes da memoria e do imaginario social local. Por sua
vez, a economia criativa se apresenta como possibilidade de transformar a percep¢do do
publico acerca dessa arte, com uma producdo profissionalizada, voltada a geracao de renda e
de desenvolvimento para a cidade. Ao se encontrarem — memoria, imaginario e economia
criativa — a ideia de progresso, desenvolvimento e modernidade, que estdo nos anseios da
populacdo podem ganhar valor e destaque na prépria arte do municipio.

Desse modo, pergunta-se: como a historia e o imaginario social da cidade de Santos,
no litoral paulista, podem contribuir para a economia criativa na cidade? Perseguindo tal
resposta, tem-se como objetivo demonstrar nesse texto que o desenvolvimento da economia
criativa em Santos tem relacBes com a constituicdo historica da cidade e o imaginério social
de seus produtores artisticos.

Parte-se da compreensdo de economia criativa e de suas possibilidades de
desenvolvimento da arte, da cultura e da tecnologia. Em seguida discute-se 0 imaginario
social santista a partir de estudos da memdria que recuperam narrativas orais de historias de
vida de produtores culturais santistas, com base nas premissas da Historia Oral. Artistas de
teatro, da literatura, da danca e da musica contaram suas histérias e por meio de suas
lembrancas, articularam memorias e imaginarios sobre seus movimentos artisticos — 0 espago
da economia criativa — e sua cultura e seus imaginarios sociais. Desse modo, parte-se de
estudos e referenciais sobre memdria coletiva e cultura bem como a constituicdo do

imaginario das pessoas.

2 ECONOMIA CRIATIVA E SUAS POSSIBILIDADES DE ACAO
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A economia criativa € um ramo que engloba “um vasto conjunto de atividades — 0
artesanato, a moda, as industrias culturais classicas (do audiovisual, da musica e do livro) e as
novas industrias dos softwares e dos jogos eletronicos etc. [...]” (MIGUEZ, 2007, p. 97). A
Unesco divide as areas criativas nas categorias Artesanato e Artes Populares, Artes Midiaticas
(Tecnologia), Filme (Cinema), Design, Gastronomia, Literatura e Musica.

Trata-se de um segmento altamente rentavel e com amplo potencial de crescimento.
Segundo o Mapeamento da Indstria Criativa no Brasil®, pesquisa publicada em fevereiro de
2019 pela Firjan/Senai, com dados referentes ao ano 2017, o PIB criativo representou 2,61%
de toda a riqueza gerada no pais, totalizando R$ 171,5 bilhGes, com 837,2 mil profissionais
formalmente empregados. As informagdes estdo em confluéncia com dados da Secretaria de
Cultura e Economia Criativa do Estado de Sdo Paulo, que baseada em indicador do Banco
Mundial, aponta que a industria criativa esta em pleno crescimento, ja respondendo por cerca
de 7% do PIB mundial.

Ou seja, constitui uma nova pratica profissional ligada a arte e a tecnologia que, assim
como dito, resulta em geracdo de renda, de emprego, de crescimento econdmico, de
desenvolvimento, inclusdo social e cultural e estimulo a diversidade e ao desenvolvimento
humano (MORELLI-MENDES; ALMEIDA, 2016). Isso “tem feito com que a comunidade
internacional detenha sua atencdo sobre a problemética, em particular quanto as
possibilidades que a economia criativa encerra para os paises menos desenvolvidos”
(MIGUEZ, 2007, p. 97), assim como o Brasil.

Economia criativa, segundo Reis (2008), deriva do termo Industria Criativa, que foi
inspirado na politica publica de estimulo a area cultural Creative Nation, da Austrélia, de
1994, que enfatizou a importancia da cultura para a identidade nacional e o potencial
econdmico da atividade cultural e das artes.

O modelo, que posteriormente ganhou destaque na Inglaterra, abrange oficios
diferenciados, inovadores, com formatos de negdcios inventivos, dindmicos e rentaveis, que
se adaptam as condicBes atuais de instabilidade do mercado profissional, que vem sendo
modificado em virtude da atual cultura da inovacao, do diferente. Esse contexto, somado aos
avancos das Tecnologias de Informacdo e Comunicagéo (TICs), tém sido determinante para
alterar os relacionamentos sociais contemporéaneos, hoje altamente digitalizados (FLORIDI,

¥ Estudo sobre o panorama da economia criativa no Brasil publicado no primeiro semestre de 2019 pela

Federacéo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan) e Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae). Leia mais em:
https://www.firjan.com.br/EconomiaCriativa/downloads/MapeamentolndustriaCriativa.pdf. Acesso em: 19 de
agosto de 2019.
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2015), que resultam, no campo profissional, em novas rotinas para profissdes tradicionais, que
buscam se reinventar para sobreviver, ou na extin¢cdo daquelas que se mantém conservadoras.
Dados da UnB condizem com a definicdo de globalizacdo financeira utilizada por
Mattoso (2000), um processo que ocasiona a tendéncia da substituicdo do trabalho vivo, com
empresas abrindo méo da forga de trabalho humana em detrimento de uma demanda final
dindmica, executada por maquinas, que amplia ganhos de produtividade. Deste modo:

A inovacao tecnoldgica assumiria uma dupla dimenséo: por um lado, poderia
favorecer o emprego em periodos de expansdo do ciclo econdmico e, por
outro, poderia ser fator de agravamento durante as depressBes, quando
emergiria 0 desemprego tecnolégico [...]. (MATTOSO, 2000, p. 116).

Ou seja, as inovagOes econdmicas e tecnoldgicas decorrentes da criatividade, geradora
da nova cultura do mercado de trabalho, destroem, mas também trazem a reestruturacgéo.
Justamente nesse contexto surge a economia criativa, que une cultura, aqui entendida também
como arte, e a tecnologia, para a elaboracdo de artigos e servigcos originais, com producéo
assentada “[...] na criatividade, no talento ou na habilidade individual, cujos produtos
incorporam propriedade intelectual [...]” (MIGUEZ, 2007, p. 97).

Para o site Creative Clusters®, abordado no trabalho de Morelli-Mendes e Almeida
(2016, p. 197), trata-se de pratica “[...] baseada nas habilidades individuais criativas e
artisticas, aliada com gestdo e tecnologia, fazendo produtos com apelo mercadolégico e com
valor econdmico e cultural [...]”. Os dois pesquisadores concordam que o crescimento do
setor € uma alternativa a desestruturacdo de relacdes de trabalho conservadoras, tendo o
conhecimento como diferencial econdmico moderno.

Mesmo visando o lucro, a economia criativa tem em sua esséncia 0 conceito de
desenvolvimento da cidadania. Por um lado, proporciona as pessoas uma vida com dignidade,
norteada por ideais de felicidade construidos a partir da completa pratica dos direitos
individuais (ULHOA, 2000). Por outro, relativo a cultura, aproxima-se da definicdo de
cidadania cultural, pois proporciona a producdo, assimilacdo e criacdo artistica que gera
conhecimento e discernimento, processo que contribui para a percepcdo do mundo e
fortalecimento das raizes culturais, compreendendo o presente e possibilitando a criagdo de
alternativas para o futuro (GRUMAN, 2012, p. 202).

4 Veja mais em: http://www.creativeclusters.com. Acesso em: 29 jan. 2020.
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3 MEMORIA E IMAGINARIO SANTISTAS E AS CONCEPCOES DE CULTURA E
ARTE LOCAL

Na cidade de Santos, no litoral de S&o Paulo, a trajetoria de desenvolvimento esta
diretamente relacionada a seu porto, pois 0 municipio, que esta entre 0s mais antigos do Pais,
com 474 anos completados em 26 de janeiro de 2020°, tem sua histéria iniciada sob a rotina
portuaria, antes mesmo de ser promovido a categoria de vila (GONCALVES, 1995).
Desenvolveu-se primeiramente como porto portugués para o recebimento e exportacéo de sal
e agUcar para, depois, entre os seculos XIX e XX, conhecer o progresso, fruto do aureo tempo
da exportacdo do café, o que fez com que a cidade se desenvolvesse em confluéncia com a
metrépole paulista, S&o Paulo (GONCALVES, 1995).

Essa rotina portuéria também fez com que Santos, que foi a principal porta de entrada
para o0 Brasil dos imigrantes europeus e orientais, no século XIX, estruturasse seu cotidiano
sobre culturas diversas. Como explica Gongalves (1995, p. 189), o municipio, “[...] primeiro
porto brasileiro, construiu sua memoria a partir das influéncias externas, tornando-se uma
cidade aberta e cosmopolita” (Ibid, p. 189).

Todo esse contexto cultural e econémico influenciou diretamente o imaginario social
(BACZKO, 1985) da populacdo, entendido como o meio pelo qual as pessoas se
autorrepresentam e agem, relacionando-se em sociedade e com o mundo. Para Taylor (1997),
constitui um ethos inserido na vida coletiva, nas praticas e costumes®, que influencia na forma
COMO as pessoas pensam e se relacionam.

Ou seja, a referéncia de progresso e desenvolvimento na memoria dos santistas passou
a ser orientada para aquilo que trazia prosperidade e gerava inovacdo no dia a dia, que
chegava ou era despachado pelo porto. Fala-se aqui do fluxo de mercadorias, pessoas e
culturas que entravam e deixavam o municipio, e o Pais, pelo cais, 0 que construiu o
imaginario social da cidade voltado ao novo e as influéncias externas. Alias, fluxo que
também fez com que Santos se estruturasse basicamente “[...] sobre a prestacdo de servigos,
com pifia produgdo agricola e industria em segundo plano” (GONCALVES, 1995, p. 49),
subsidiando, basicamente, a movimentagdo dos navios, que provia toda a inovagéo.

Um imaginario muito atrelado, também, ao progresso da capital paulista,
principalmente por meio da riqueza oriunda do café e da incipiente industrializacdo no

planalto paulista. A cidade de S&o Paulo, assim como Santos, era tida como um local de

Leia mais em: https://www.santos.sp.gov.br/?q=portal/474-anos. Acesso em: 2 de fevereiro de 2020.
Sentido ndo de “produto da agdo humana, mas da propria natureza dessa agdo: uma agao padronizada e

organizada pelas regras, codificada simbolicamente e, como os bens culturais, carregada de significagdo”
(ARANTES, 1984, p. 27).
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fronteiras abertas, “que procurava reproduzir os valores e padrdes da modernidade
vigentes nas nacodes europeias”" (KOGURUMA, 1998, p. 93).

O crescente progresso paulistano originou 0 movimento intelectual e ufanista
chamado Modernismo, que propés, segundo Oswald de Andrade, um de seus mentores, a
associagdo de Sao Paulo ao “[...] simbolo da prometida Canad” que acolheria as futuras
geragdes por se tratar de um local que irradiaria “[...] 0 espirito moderno destinado a
tomar conta de todo o pais” (VELLOSO, 1993, p. 93).

Mas tal modelo de crescimento, ocorrido tanto em Santos quanto em S&o Paulo,
passou entdo a separar 0s municipios, sendo subvertido pelo Modernismo a uma arma para
desqualificar o principal rival econémico e intelectual paulista do inicio do século XX, o
praiano Rio de Janeiro, entdo Distrito Federal, apontado pelos modernistas como local em
que “[...] a promiscuidade de suas praias, o aspecto anarquico de sua economia, a
futilidade dos habitos cariocas e a violéncia e amoralidade do carnaval [...]”, impediam o
pleno progresso, assim como o calor, que “[...] favorecia a displicéncia e a promiscuidade
[...]” (Ibid, p. 93).

Criou-se a partir de entdo uma ideia de praia que, mais adiante, também em
campanhas publicitéarias de turismo do governo militar de 1964 (FINO; QUEIROZ, 2017),
passou a ser encarada como local de descompromisso e desobrigagdo, qualidades que
remetem ao oposto do modelo de progresso e desenvolvimento dos paulistas, focado no
trabalho, e em “[..] um conjunto de ideias de superioridade: representagdes sociais de
gloria e sucesso de seu povo” (ABREU; CONCEICAO, 2011, p. 68).

Deste modo, primeiramente a populacdo do estado de Sdo Paulo e, depois, boa
parcela da do interior pais, passaram a constituir um imaginario social acerca do ambiente
praiano como associado, principalmente, a representacdo dada ao carioca. Segundo Abreu
e Conceig¢do (2011, p. 71), primeiramente o povo paulista “[...] afasta-se dos valores e
costumes que destacam o jeitinho brasileiro, a malandragem e o écio, tipicos, em seu
olhar, da sociedade carioca e de parte da regido nordeste”.

A cidade de Santos estd contida nessa rivalidade entre Rio e S&o Paulo como um
municipio paulista que compartilhou e colaborou, assim como ainda o faz’, para o
desenvolvimento do estado de S&o Paulo e do Brasil. Que tem o imaginario social de seu
povo, ainda influenciado pela memdria coletiva (HALBWACHS, 2006), oriunda dos

" Leia mais sobre os dados econémicos e sociais de Santos, que detém o sexto indice de Desenvolvimento

Humano (IDHM) do Brasil, em: https://www.santos.sp.gov.br/?q=hotsite/conheca-santos. Acesso em: 2 de
fevereiro de 2020.
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tempos cafeeiros, voltado para os mesmos valores ufanistas construidos a partir do
Modernismo, mas que, por também se tratar de um municipio praiano, acaba percebido
por populacBes interioranas como balneario desqualificado de maior progresso e
intelectualidade (BERNARDINO, 2019).

Tal fato colide com o imaginério social de seu povo, que assume comportamento
ambiguo: considera-se, em compara¢do com centros urbanos como a capital paulista, com
problemas como poluicdo e violéncia, privilegiado por viver proximo a natureza, com um
estilo de vida menos estressante. No entanto, quando o assunto € trabalho, refuta os
valores ditos praianos e assume a tipica retérica modernista de progresso, buscando,
inconscientemente, autoafirmacdo frente a quem ndo o vé assim. Nesse contexto, o
santista passa a imaginar-se privilegiado por viver em uma cidade que concilia natureza e
progresso, assumindo a representacdo de habitar uma dinamica e cosmopolita, embora
reduzida em dimensdo, S&o Paulo, que concilia harmonicamente desenvolvimento e
urbanidade com qualidade de vida (BERNARDINO, 2019).

O escritor santista Manoel Herzog, em depoimento de historia de vida, uma das
modalidades da histéria oral®, concedido em 16 de maio de 2019, explicita esse imaginario
que se constrdi em torno de Santos e dos santistas. Diz: “Santos ¢ uma cidade muito velha.
Ela podia ter sido a capital como é o Rio de Janeiro. Sdo Paulo podia ser uma Petrépolis.
Séo Paulo, sim, seria uma estancia serrana, mas a capital podia ter sido aqui. [...] Santos
ficou relegada a uma situacdo menor, e isso também mexe muito com a autoestima, com a
ideia que o santista tem de si mesmo. Porque eu acho que a gente tinha uma vocacgéo para
ser a capital mais rica do estado mais rico do pais e ndo é. [...] A gente podia ter feito uma
Séo Paulo diferente. Acho que num nivel inconsciente tem essa nostalgia, da gente néo ter
sido elevado a esse patamar historico que a gente acha que merecia”.

Dessa dicotomia litordnea surge uma vitima: a producdo artistica da cidade, que
acaba relegada a segundo plano pela populagdo. De acordo com dados do Plano Municipal
de Cultura de Santos, sancionado em julho de 2017 (Lei municipal n® 3.772), com a

proposta de diagnosticar panorama cultural da cidade e fomentar a arte, essa producédo é

8 A histéria oral ¢ uma metodologia com sustentag&o na interacdo humana. E focada na subjetividade dos

sujeitos sociais, em seus relatos orais, proporcionando a revisao, assim como a adi¢do de novos elementos, a
histéria oficial. Obtém-se a reinterpretacéo de episodios do passado confrontados ao presente (PERAZZO,
2015).
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refutada pela maior parte da populacdo, com adesdo de apenas 25% do publico a ela em
seu tempo livre®.

Esse panorama se da, segundo Bernardino (2019), devido a fatores diretamente
ligados ao imaginario social local de autoafirmacdo, que refuta o que julga diminuir a
importancia santista. Acrescenta-se a isso que historicamente a cidade foi constituida
sobre a prestacdo de servigos, 0 que gera um estranhamento, uma desconfianca acerca da
qualidade daquilo que se cria localmente em detrimento do que vem de fora, tido como
superior ou mais inovador.

Além disso, a memoria de desenvolvimento santista em muito espelha o de um
espaco territorial alheio ao seu (POLLAK, 1992), o da metropole paulista, com hébitos
globalizados®, o que faz com que a producdo artistica local, que se autodenomina
independente!, ou inversa a globalizagdo, seja percebida pelo publico como amadora,
rustica e artesanal, sem sofisticacdo. Como consequéncia, ela é “[...] excluida do circulo
de interesse do povo [...]” (MATA, 2016, p. 15).

O depoimento de historia de vida da diretora teatral e atriz Karla Lacerda,
concedido em 12 de abril de 2019, mostra essa relacdo de pouco reconhecimento do
trabalho artistico criado na cidade. Para Karla, esse comportamento tem fundamentacgéo
no imaginario social formulado acerca da producdo no litoral, visto como local, mas néo,
propriamente, do litoral, visto como “proprietario” da produgdo. O que a atriz conta ¢ que
artistas de Santos foram trabalhar em outras pracas, fosse por necessidade financeira -
decorrente da nédo valorizagdo local - fosse por opgdo pessoal. Com essa movimentacao,
obtiveram capacitacdo e reconhecimento externo ao municipio e retornaram valorizados a
cidade: “[...] acho que Santos [...] ¢ o gostoso, mas ndo é o intelectual. Ndo ¢ quem sabe
fazer. Ndo é o melhor, entendeu? E... 0 gostoso esta aqui, mas o bacana é estar 14 em S&o
Paulo. Entdo, até hoje a gente tem isso. Eu acho que esse é o fator principal do nédo

reconhecimento [...]".

Denominagao associada a “tempo para o descanso, a diversao e ao desenvolvimento, liberado de obrigagdes”
(AQUINO; MARTINS, 2007, p. 498).

Definida por Sodré (2002, p. 11) como a “[...] extraordinaria aceleragio da expanséo do capital (o ‘turbo-
capitalismo”), esse processo tendencial de ‘transnacionaliza¢do’ do sistema produtivo e de atualizacdo do
velho liberalismo de Adam Smith, a que se vem chamando de ‘globaliza¢do’ e cuja autopropaganda,
atravessada pela ideologia do pensamento unico, lhe atribui poderes universais de uniformizago”.

O termo tem trés sentidos. Pode fazer referéncia a producdo livre de amarras governamentais, focada no
pensamento critico e na plena liberdade de criacdo, sem visar o lucro (BRETON; RIVERA, 1938); na criacdo
autdbnoma, livre da dependéncia financeira de grandes grupos financeiros, mas visando liberdade e lucro
(COSTA; FARIAS, 2014); ou amadora, feita sem técnica e recursos (MATA, 2016).

10
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4 CRIATIVIDADE E A RESSIGNIFICAC}AO DA ARTE EM SANTOS

A partir dessas questdes colocadas pelos proprios produtores artisticos de Santos,
pode-se perceber que a cultura ndo é estatica e sofre modificacbes (LARAIA,1986), sendo
constituida por um conjunto de simbolos que forma o senso comum (ARANTES, 1984),
apoiada na memoria coletiva (HALBWACHS, 2006) e refletida pelo imaginario social
(BACZKO, 1985) de um determinado grupo social. Mas sua transformagdo, ou mesmo
elaboragdo, provém da criatividade humana, capaz de, segundo Ostrower (1977, p. 2), “[...]
dar uma forma a algo novo”.

Nada mais conveniente para a ressignificacdo da arte que utilizar a economia criativa,
uma pratica contemporanea que traz em sua esséncia a criatividade, para compreender como
produtores artisticos de Santos podem ampliar suas praticas e relacionamentos com o publico
da cidade.

Santos, vem investindo em economia criativa ao ser considerada cidade criativa em
Cinemal2, desde 2015, pela Organizacdo das NagOes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a
Cultura (Unesco). Como consequéncia deveria ter recebido em julho de 2020, pela primeira
vez na América Latina, a 14% Conferéncia Anual da Redel3 de Cidades Criativas da
UNESCO, conglomerado internacional composto por 246 municipios que investem na
economia criativa e discutem no Brasil praticas de inovacédo, além de inclusdo econdmica e
social, sob o tema: "Criatividade, Caminho para a igualdade”. No entanto, até 0 momento de
publicacdo deste texto, a conferéncia ainda se encontrava suspensa devido a pandemia do
covid-19, desencadeada mundialmente no ano de 2020.

A economia criativa se apresenta como campo de acao relacionado a cultura, esta que
possibilita a elaboracdo de produtos e servigcos que promovam o resgate € a promocao culturais
de uma dada regido ou grupo, excluindo de seu processo de produgdo a “mundializacdo de
imaginarios com valores desterritorializados” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 60) inerentes &
globalizacdo. Ou seja, tal contexto encontra correspondéncia aquilo que é almejado para a
producdo artistica de Santos, que é valorizacao do produto artistico local.

Importante destacar que mesmo remando contra a corrente da globalizacdo, a economia
criativa ndo deve ser encarada como uma producéo ideoldgica, mas sim como uma dinamica de
mercado que visa o lucro, o que também representa uma opc¢do de geracdo de renda a quem a
ela adere. Alias, segundo Morelli-Mendes e Almeida (2016), na atualidade, nenhuma arte ou
produto criativo, mesmo que ditos puramente ideoldgicos, ou independentes na concepgdo de

Breton e Rivera (1938), sdo totalmente desvinculados da economia.
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Ainda que um pequeno nicho da producéo cultural ndo se norteie pela I6gica
de mercado, seja por ideologia ou por estar marginalizada diante do
capitalismo, ainda sim, em alguns momentos, havera o flerte com o mercado,
seja na sua etapa de producdo ou no escoamento desse produto/ servico,
porque as pessoas envolvidas no processo estdo inseridas na sociedade e
possuem demandas para viver, independentemente de fazer parte de uma
organizagdo ndo-governamental ou de uma grande companhia (MORELLI-
MENDES; ALMEIDA 2016, p. 198).

Buscando a mudanga de comportamento do publico que consome arte produzida em
Santos, o investimento local em economia criativa vem transcendendo o campo do Cinema.
Seguindo as mesmas tendéncias de mercado apontadas em trabalhos de pesquisadores como
Mattoso (2000), Miguez (2007), Melgarejo (2011) e Morelli-Mendes e Almeida (2016), o
municipio tem apostado na capacitacdo técnica da populagdo, especialmente daquela que
habita areas de vulnerabilidade social, promovendo cursos e workshops em equipamentos
especificos para este fim, que sdo as Vilas Criativas*?, focados em atividades consideradas
inerentes ao campo criativo, abrangendo os segmentos apontados pela Unesco, gerando mao-
de-obra para atender as atuais demandas do setor na cidade e também impulsionando o
empreendedorismo criativo.

Empreendedorismo que culmina na profissionalizacéo de atividades e no surgimento de
novas empresas criativas, que encontram incentivos fiscais, técnicos e estruturais para atuarem
em areas especificas como os bairros Centro, Valongo e Vila Nova, no projeto Centro
Criativo™®, originam novos postos de trabalho e, consequentemente, renda e inclusdo social.
Também abre espaco para que artistas ja estabelecidos, nas mais diversas areas de atuacdo, se
beneficiem de atividades de aperfeicoamento e atualizacdo, além dos incentivos ficais para o
desenvolvimento e apresentacdo de suas atividades.

A qualificagdo, incentivos e possibilidades de negdcios lucrativos relativos a area
criativa santista ttm como intuito também ressignificar a arte local, tomando o imaginério social
acerca do que se produz na cidade como indicacdo para afastar a percepcéo atrelada ao amador
ou ao experimental (BERNARDINO, 2019) daquilo que se faz na arte em Santos. As imagens
de progresso, desenvolvimento e modernidade devem se sobrepor as concepgdes de amador e

experimental que para o santista ndo significam vanguarda, mas sim, conservadorismo.

12
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Leia mais em: https://www.santos.sp.gov.br/?q=portal/vilas-criativas Acesso em: 30 jan. 2020.
Veja mais em: https://www.santos.sp.gov.br/?g=noticia/regiao-central-de-santos-pode-ter-investimento-de-r-
66-milhoes-em-revitalizacao. Acesso em: 2 fev. 2020.
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O depoimento do ator e diretor teatral Pedro Norato, colhido em 16 de maio de 2019,
destaca a atual resisténcia que se tem ao trabalho de produtores culturais locais, que é acaba
afetado pelo baixo retorno financeiro que chega a quem vem investindo na arte desassociada da
economia criativa: “[...] vocé tem que estudar, vocé tem que se dedicar s que vocé ndo tem o
retorno financeiro para tudo isso, entdo vai ficando complicado. VVocé estava investindo em
algo que voceé néo esta sendo remunerado por isso [...]”.

Aliado deste processo, o evento da UNESCO, ainda sem data prevista para ser realizado,
que por ser internacional assim como o0 imaginario social portudrio do municipio
(GONGALVES, 1995), ganha destaque na percep¢do do publico. Este momento representara a
possibilidade de exibicdo a populagdo, assim como aos visitantes de todo o pais e mundo, da
relevancia daquilo que se cria no municipio, o que constitui a valorizacéo da identidade santista
(MARTIN-BARBERO, 2003).

Os seja, segundo Wanis (2014, p.117) busca-se transmitir o entendimento de cultura
de forma inovadora, com ela deixando de ser excluida da equacdo de desenvolvimento, area
tao afeita a necessidade de autoafirmacao santista (BERNARDINO, 2019), para passar “[...] a

ser parte decisiva na gestdo de cidades”. Nesse contexto, como ja vem ocorrendo,

[..] ganha status de politica publica reforgando a ideia de cidade-empresa-
cultural, ressignificando o papel do estado no desenvolvimento da cultura. O
ideario de Cidade Criativa, difundido por agentes internacionais e posto em
pratica por atores locais, impulsiona o discurso econémico, trazendo a
cultura a centralidade da pauta urbana, como justificativa de valor, tornando-
se, entdo, ferramenta de mobilizagcdo de recursos econdmicos (WANIS,
2014, p. 118).

Essa abordagem também é defendida pela Unesco em seu site’*, que entende que a
cultura deve ocupar lugar legitimo nas estratégias e nos processos de desenvolvimento
sustentavel, aquele que assegura o crescimento econdémico sem esgotar 0S recursos para 0
futuro, com a unido da comunidade internacional visando a elaboracdo de politicas e
estruturas legais claras para o incentivo a governos e partes interessadas preservar areas como
patrimdnio, inddstrias criativas e incentivar a diversidade de expressdes.

A economia criativa, portanto, promove esse estado desenvolvimento, de progresso e
de modernizagdo por meio de capacitacdo tecnica, da mudanca da percepcdo do publico do

segmento artistico, porque se apresenta como 0 novo. E por ser novo e moderno atende aos

¥ Leia mais em: unesco.org/new/pt/brasilia/culture/culture-and-development/creative-economy/. Acesso em:

30 jan. 2020.
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desejos dos santistas, encontrados em seu imaginario, por meio de sua memoria coletiva, de
que a cidade é inovadora e gosta da novidade porque ela representa 0 moderno.

O evento da UNESCO a ser sediado na cidade potencializa ainda mais a percepcao do
publico sobre a economia criativa porque € evento internacional e o santista apoia o que vem
de fora, 0 que vem do estrangeiro, pois, devido a sua relagdo com a porto, sempre acionou o
vetor entre “o de fora e o de dentro”. E “o de fora” é representado pela metafora da chegada
dos navios no cais do porto. As mercadorias manufaturadas, as novas ideias e pessoas
diferentes representam para o santista a modernidade e eram trazidas de fora, do exterior.

O mesmo porto era local de partida das exportagdes dos produtos primérios e agricolas
brasileiros, vistos como o “arcaico”, representante do conservadorismo brasileiro. Portanto, as
figuras e imagens formuladas a partir da identificacdo do imaginario social santista nos
permite promover acdes de incremento da economia criativa na direcdo do desenvolvimento
possivel da producdo artistica santista, acionando 0s agentes que podem possibilitar esse
desenvolvimento, como a prefeitura municipal, representando o poder publico, a Unesco,
representando a rede criativa internacional, e os artistas locais, em ac¢des conjuntas de
desenvolvimento da arte, da cultura e da tecnologia no mercado cultural santista como a

prépria economia criativa do municipio.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Criatividade e cultura sdo elementos que estdo na esséncia das mudancas na sociedade.
Influenciando-se mutuamente, alteram comportamentos e 0 senso comum, trazendo inovagéo
para 0 dia a dia. Novos padrées que, numa relagdo oposta de forgas entre 0 novo e 0
tradicional, ao mesmo tempo em que contribuem para o desenvolvimento, criam a
desestruturacdo de habitos enraizados.

Em Santos, uma cidade praiana e portuaria cujo imaginario social, numa relagdo ambigua,
remete ao desenvolvimento e a urbanidade, assim como a qualidade de vida associada a
proximidade da natureza, a economia criativa, baseada na cultura e tecnologia, tem ocupado papel
de destaque. E pensada e implementada em politicas publicas como forma de ressignificar a arte
local, tendo os aspectos da memdria coletiva como baliza para a atuagdo das politicas publicas,
que esta ligada ao desenvolvimento da cidade por meio de seu cais, processo que historicamente
excluiu do santista a valorizagdo do produto local, substituido por aquilo que vem de fora, tido

como mais aperfeicoado, lucrativo e belo.
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Nesse contexto de ressignificacdo, o setor da criatividade também é o meio para
afirmar a relevancia da criagdo regional, ou seja, elaborada no ambiente praiano, frente ao
imaginario social criado acerca do litoral a partir de movimentos como o Modernismo e por
campanhas publicitarias de turismo governamentais, que atribuiram a praia 0s contornos
exclusivos de desobrigagdo e descompromisso, distantes de intelectualidade, técnica e
possibilidade de progresso e desenvolvimento intelectual.

Assim, a economia criativa chega para representar a valorizacdo da cria¢do cultural
regional, que associada ao desenvolvimento econdmico, técnico e ao aumento da qualidade de
vida por meio da geracdo de empregos, renda e inclusdo social, transmite ndo sé para
visitantes, mas, sobretudo, para a propria populacdo, a ideia de progresso. Um modelo de
desenvolvimento tipicamente paulista tanto buscado para afirmar a representatividade santista
para o estado, para o Brasil e para 0 mundo.

A mensagem implicita da economia criativa € que, com imaginagdo e sensibilidade,
qualidades inerentes a cada pessoa, qualquer individuo preparado tecnicamente e inventivo é
capaz de empreender e alcancar sucesso. Com isso, novos modelos de negdcio surgem e, em
consequéncia, abrem espaco para diferentes formas de geracdo de renda, fato que tem atraido
a atencdo da comunidade internacional, que vé a possibilidade de reduzir indices de
desemprego e elevar os indicadores de desenvolvimento humano por meio desse segmento.

Prova desse interesse é a futura realizacdo, na cidade de Santos, da 142 Conferéncia
Anual da Rede de Cidades Criativas da UNESCO, que tem sede inédita na América Latina e

discute a incluséo social por meio do mercado criativo.
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