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Resumo

O presente artigo analisa a abordagem da Revista Adventista quanto ao consumo e producéo de filmes.
Foram verificadas as termologias filmografia, cinematografia, documentario, curta-metragem, longa
metragem e filme dentro do periddico. As mais de 1.000 menc¢Ges catalogadas foram distribuidas em
duas tabelas, a primeira (quantitativa) dividiu as citacbes encontradas por década e a segunda
(qualitativa) abordou como as diferentes passagens se encaixaram em grupos de inferéncia. Os dois
esquemas passaram por observacdo, exame e estudo analitico. O objetivo foi explorar o
desenvolvimento do pensamento quanto a produgdes cinematograficas dentro da principal revista dessa
denominacéo religiosa. Essa apuracao pretende construir a relacdo do adventismo com os filmes dentro
do histérico de publica¢Ges do periddico, ao acentuar os processos de constru¢do do pensamento frente
ao tema ao longo dos anos. A investigacao se deu a partir de um estudo documental baseado na pesquisa
metodoldgica de Appolinario (2009), Bardin (2011), Follis (2017) e Jorge; Barros (2009).
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Abastract

This article analyzes Revista Advetnista approach to movie consumption and production. We verified
the termologies filmography, cinematography, documentary, short film, feature film and film within the
periodical. The more than 1,000 cataloged mentions were distributed in a first table (quantitative) that
divided the citations found by decade and in a second table (qualitative) that the different passages fit
into inference groups. The two schemes went through observation, examination, and study. The goal
was to explore the development of Adventist thinking about film productions within the corporation's
major magazine. This investigation aims to build the relationship between Adventism and the films
within the journal's history of publications. To accentuate the processes of construction of the thought
before the theme over the years. The research was based on a documentary study based on the
methodological research of Appolinério (2009), Bardin (2011), Autor (2017) and Jorge; Barros (2009).

Keywords: Adventists. Adventist Review. Film. Communication.
Resumen: El presente articulo analiza como la Revista Adventista aborda el consumo y la produccion

de peliculas. Se verifico la terminologia filmogréafica, cinematografica, documental, cortometraje,
largometraje y pelicula dentro de la revista. Las mas de 1.000 menciones catalogadas fueron distribuidas
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en una primera tabla (cuantitativa) que dividid las citaciones encontradas por décadas, y en una segunda
tabla (cualitativa) los diferentes pasajes que se encajaron en grupos de inferencia. Los dos esquemas
fueron pasados por observacion, examen y estudio. El objetivo es explorar el desarrollo del pensamiento
adventista en cuanto a producciones cinematogréficas dentro de la principal revista de la corporacion.
Esta pesquisa pretende construir la relacion del adventismo y las peliculas dentro del historial de
publicaciones de la revista. Acentuar los procesos de construccion del pensamiento frente al tema a lo
largo de los afios. La investigacion se dio a partir de un estudio documental basado en la investigacion
metodoldgica de Appolinério (2009), Bardin (2011), Autor (2017) y Jorge; Barros (2009).

Palabras-clave: Adventistas. Revista Adventista. Peliculas. Comunicacién.

1 INTRODUCAQ?®

0 protestantismo parece ndo existir um posicionamento fixo frente ao uso da

arte filmica. Percebe-se uma variedade de abordagens ao longo do tempo. E

curioso que, no periodo inicial das producbes cinematograficas ficcionais,
uma parcela consideravel dos filmes eram de tematicas cristds. Mas, mesmo em meio a um
contexto favoravel, erguiam-se aqueles que distanciavam a religido cristd dessa hova expressao
artistica. O comego do século 20 marcou um crescimento exponencial da filmografia, em
contrapartida, também se obteve o afastamento de grande parte das religifes cristds da nova
arte (NASCIMENTO; CRUZ, 2017). Foi também nesse periodo que cresceu certo preconceito
e desconfianca por parte da sociedade em geral para com as producdes filmicas. Se agu¢ou uma
preocupacdo em relacdo a potencial combinacdo de imagens e sons. Esse paradoxo pode ser
percebido na argumentagdo de Hagemeyer (2012, p. 17), para quem:

De um extremo a outro, nossa rea¢do pode variar entre o deslumbramento diante
das potencialidades que abrem para o aprendizado humano, ou o terror diante
das implicacbes que esse tipo de artificio fantasioso poderia ter no
entorpecimento das consciéncias. Ao longo do século 20, essas duas posturas
marcaram 0s debates académicos em torno do significado da producgdo
audiovisual na sociedade contemporanea.

Nos EUA, de maneira especial entre os anos de 1950 até 1970, se consolidou a opinido
publica que as artes filmicas tinham por tras de seus discursos e producdes uma énfase na
“manipulagdo mental”. Essa teorizacao repercutia a escola de pensamento que atribuia a midia
um poder ilimitado frente aos seus espectadores. Os filmes e a TV foram acusados como

moldadores de comportamentos, inibidores da vontade e construtores de habitos sociais.

3 Toda essa primeira secdo histérica, fora da Revista Adventista, ancora bastante suas bases em discussées
ocorridas em Kanyat (2017), Nascimento e Cruz (2017) e Novaes (2017).
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Circundado por tais percepces, o ser humano foi considerado refém da arte audiovisual e da
influéncia midiatica (KANYAT, 2017).

Embora convivendo com essa elevada polarizagdo, algumas producfes filmicas da
década de 1950 resgataram o publico protestante. Como exemplo o filme Os Dez Mandamentos
(1956), de Cecil B. DeMille, teve grande repercussdo, ganhando prémios internacionais. A
separacao entre crentes e a 7° arte, com o passar dos anos, foi se diluindo, e a relagdo entre eles
pendeu novamente para um otimismo. Hoje o0 pensamento é mais ameno, pois, como lembra o
roteirista cristdo Briam Godawa (2004, p. 10), muitos acreditam que “filmes sdo como sermoes
narrativos”. O que possibilitou a existéncia de producdes de filmes cristdos que fazem grande
sucesso e tém grande propagacdo comercial. Obras recentes e que tiveram éxito como Deus nao
esta morto (2014), O quarto de guerra (2015) e Ressureicdo (2016) sdo alguns dos exemplos
gue demostram o atual investimento em producgdes cinematograficas pelos e para os religiosos.

Dentro dessa linha, este artigo se preocupa com a maneira com que a Igreja Adventista
do Sétimo Dia (IASD), como instituicdo, se relaciona/relacionou com tais producdes culturais.
Cremos que a IASD e a 7° arte possuem uma relacao de constante ambivaléncia. Como vivido
pelo protestantismo, ndo ha uma unica “posi¢do adventista” a respeito do tema, mas € possivel
tracar claras correntes e periodos de pensamento. Como uma denominacdo religiosa ndo esta
imune as mudancas culturais que a circundam, as opiniGes estdo propicias a mudar. Assim,
Vemos que a postura histérica adventista a esse respeito, com o passar dos anos, viveu algumas
tensdes modificadoras que conseguimos tracar no presente artigo e foi observada também em
outros trabalhos anteriores ao nosso (KANYAT, 2017; NASCIMENTO; CRUZ, 2017; ver
FOLLIS, 2017).

O fato real é que, na Igreja Adventista da América do Sul, a elaboracgdo de filmes é algo
recente. Kanyat (2017) explica que “apesar da producao de fic¢do televisiva estar nas primeiras
paginas da histéria audiovisual da IASD, na América do Sul ela é um macro-género pouco
utilizado”. A obra mais antiga que se tem conhecimento ¢ a Vitoria Final (1968), uma media-
metragem argentina. Apenas muito tempo depois que vimos ser langado a obra independente A
Ultima Batalha (2005), a primeira longa-metragem com mensagem adventista no Brasil.
Adotada pela denominacao apenas apds sua producdo estar totalmente finalizada e pronta para
o lancamento. Depois desse fomento inicial a filmes independentes, producdes projetadas
integralmente pela igreja comegaram a aparecer, mas apenas a partir de 2012.

O presente artigo terd as consideragdes acima como pressupostos, caminhando para
abordar uma questdo mais especifica: qual o desenvolvimento do pensamento adventista quanto

a producdes cinematogréaficas pode ser encontrado na Revista Adventista? Intencionamos, com
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essa problematica, analisar parte do desenvolvimento institucional da IASD brasileira quanto a
sétima arte, encontrada em seu principal periddico. Para tanto, o artigo tem trés objetivos: 1)
desenvolver um arcabouco metodologico para a presente pesquisa; 2) categorizar os dados
sobre filme, curta-metragem, longa-metragem e documentarios encontrados na Revista

Adventista; 3) iniciar uma analise dos resultados obtidos na categorizag&o.

2 METODOLOGIA

A presente pesquisa € caracterizada como documental, pois se utiliza de uma fonte bem
delimitada de estudo. A partir da analise de contetido, entendemos documento como uma
“informag¢ao registrada, formando uma unidade, que possa servir para consulta, estudo ou
prova” (APPOLINARIO, 2009, p. 67). A escolha dessa metodologia se embasou na estrutura e
construcdo critica proposta por Follis (2017). O corpus escolhido é a Revista Adventista, nela a
busca foi direcionada por um conjunto de palavras-chave que serviram de material a ser
analisado, ndo se tratando assim de um método probabilistico, mas censitario. As expressoes:
filme, filmografia, producdo de filmes, cinematografia, curta-metragem, longa-metragem e
documentarios, quanto ao seu aparecimento no conjunto de revistas, foram citadas numa tabela
quantitativa, 0s quais posteriormente passaram por observacdo qualitativa. Assim, a
metodologia comeca quantitativa e baseada na analise de contetido, mas passa para uma analise
de discursos qualitativa em sua segunda fase.

Para chegar a constituicdo das tabelas, o artigo trouxe como referéncia a metodologia
de Bardin (2011) quanto a uma organizacdo da analise por trés fases: a pré-andlise; a
exploracdo do material; o tratamento dos resultados. Na primeira fase foi encolhido os
documentos a serem submetidos a anlise, a estipulacdo de hipoteses e objetivos, e a formulacao
de indicadores que embasem a interpretacdo final. Logo em seguida elaborou-se operagoes de
codificacdo, decomposicao e enumeracdo, em fungéo das regras anteriormente fundamentadas.
E na altima fase os resultados brutos tornaram-se material com fins conclusivos, de maneira a
serem significativos e validos.

Foi feito uso do acervo periodico da Revista Adventista pelo site

www.revistaadventista.com.br para tal investigacao. Os termos agiram como fonte de busca na

plataforma durante o estudo para a construcdo de tabelas quantitativas e qualitativas. Através
do site, de maneira livre e préatica, acharam-se os resultados desejados. Por exemplo, ao somar
todas as aparigdes da expressdo “filme” nas revistas (1906-2017), foram encontradas 1.111

citacGes. Passaram pelo mesmo processo todas as outras palavras-chaves pré-selecionadas,
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sendo cada uma delas catalogada e analisada. A plataforma online utilizada nesta pesquisa é
mantida pela Casa Publicadora Brasileira (CPB), que por sua vez ¢ editora oficial da IASD no
Brasil e responsavel pelo periodico em questdo. A Revista Adventista, peridédico de larga
importancia da instituicdo no pais, € publicada por interruptos 111 anos (de 1906 até os dias de
hoje).

A catalogacdo, como mencionado anteriormente, ocorreu por apari¢do dos termos pré-
estabelecidos. Em algumas matérias apareceram mais de uma citacdo, chegando por exemplo a
14 em uma das paginas analisadas. Portanto, as consideracdes seguiram cada uma a partir de
sua logica direta, pois era de interesse ver todas as vertentes e ndo apenas a quantidade de
citacOes, seguindo o pensamento de Flick (2009). Independendo da se¢do em que se encontrava
0 texto nos periodicos, foram todos ponderados de igual modo perante a investigacao, nao se
separando por editorias ou géneros jornalisticos. Importando o histérico de publicacdo e
valendo-se apenas do nimero de apari¢ao por ano, produziu-se assim as tabelas quantitativas.

Cada expressdo catalogada passou por uma nova categorizagdo, um “trabalho de
classificacdo e reagrupamento das unidades de registro em numero reduzido de categorias”
(JORGE; BARROS, 2009, p. 298). Para tanto, uma nova tabela de analises foi criada. Pela
quantidade de paginas e apari¢Oes estudadas a tabela desposou em décadas, tornando mais
simples e clara a visualizacdo e percepcao das tendéncias globais. O periodo pesquisado vai
desde a primeira edi¢do do periddico, de janeiro de 1906, até a Gltima edi¢cdo anexada no
momento da pesquisa ao acervo online (julho de 2017). Considerou-se 1.277 aparicdes das
palavras-chaves pré-selecionadas, distribuidas nas mais de 1.300 edi¢bes produzidas no
intervalo de tempo estabelecido para analise. O objetivo foi incluir um grande periodo histérico
para obter uma grande variedade de tendéncias dispostas ao logo dos anos, quanto ao uso de
filmes e da producdo do mesmo na instituicdo por trds da revista.

E importante acentuar que se escolheram apenas algumas citagdes retiradas da revista
para serem analisadas de maneira mais qualitativa no presente artigo, as quais acreditamos
darem um bom vislumbre das tendéncias e ondulacdes encontradas. Como o ndmero de
possibilidades e discursos encontrados foram muitos, escolheu-se assim as mais representativas
das tendéncias, categorias e pensamentos achados. Diferente da construcdo das tabelas, que
contemplaram todas as apari¢des de cada categoria e termo, nao foi proposto mencionar o total
de citacGes localizadas.

A categorizacdo construida nesta investigacdo abre portas para estudos ainda mais
detalhados, podendo-se valer de todas as cita¢des, analisando cada uma delas minunciosamente,

considerando o periodo historico, social e cultural que o texto fora construido e escrevendo
.
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conclus@es por década sobre a temética. Devido ao espaco restrito, o presente artigo delimitou-
se a apresentar um quadro geral das tendéncias mais intensas relatadas nas tabelas analiticas e
analisar apenas uma vertente especifica quanto ao desenvolvimento missionario da IASD como
forma de modificacGes das tendéncias

Salienta-se que a presente pesquisa presou pela imagem dos autores das reportagens,
entrevistas e artigos encontrados na Revista Adventista, ocultando-se, assim, qualquer mengéo
a eles no presente trabalho. Essa escolha se deu por considerar o material como fonte/objeto de
apuracdo, e nao, como referéncia documental primaria. O que em nada tira a credibilidade da
pesquisa, pois os pontos focais permaneceram, um exame do contelddo e tendéncias do

periodico foi construido e respeitou-se 0 momento histérico e linguistico dos documentos.

3 A NARRATIVA DA IASD SOBRE PRODUC}@ES FILMICAS

A revista tem publicacdes a partir de 1906 e desde 1928 ¢ possivel perceber mencdes a
sétima arte, com o passar das décadas a quantidade de citacdes sobem (tabela 1), o que ocorre
de maneira proporcional, acreditamos, com o0 aumento da adocdo dos meios comunicacionais
pela sociedade e também com o aumento das paginas do periddico e sua evolucao editorial
(FOLLIS, 2017). O periddico da bastante énfase nos meios de comunicacao. Ele ndo deixa de
mencionar nenhum meio, observa-se textos sobre a radio, televisdo, internet, entre outras
tecnologias contemporaneas. Buscando se posicionar sobre cada uma dessas midias, a revista
ao discorrer das edicbes faz alusbes positivas, negativas, otimistas e até reprovaveis das
mesmas. Nisso, ja foi percebido que durante os Gltimos 90 anos, de década em década, o
posicionamento da IASD quanto a visualizacdo e producdo de filmes foi tencionado, em
algumas décadas drasticamente e em outras suavemente (tabela 2).

Na tabela 1, verifica-se que nas Ultimas duas décadas (2000-2017) se tém mais citacGes
do que nas décadas 1980 e 1990 justas. O que indica que 0 movimento se posiciona, cada vez
mais, frente a utilizacéo e visualizacdo desde meio popular de larga escala dentro da sociedade
global. E essa é apenas uma das muitas conclusdes que se pode tirar depois da construcéo e

estudo quantitativo da tabela elencada a seguir.
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Tabela 1 — Quantificagdo das expressoes referentes a “produgdes cinematograficas” na Revista
Adventista (1906-2017)

Termos 1906 1910 1920 | 1930 | 1940 | 1950 | 1960 | 1970 | 1980 | 1990 | 2000 | 2017 Total
Filmografia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Cinematografia 0 0 0 0 5 2 4 8 1 4 6 10 40
Documentario 0 0 0 0 1 3 6 7 11 7 19 51 105
Curta-metragem 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 10
Longa-metragem 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 7 11
Filme 0 0 2 6 65 113 | 223 | 207 | 144 97 102 | 152 | 1.111

Fonte: Elaborada pelos autores.

A primeira citacdo sobre o tema foi em Agosto de 1928 (p. 10) e resume uma noticia
sobre um terremoto que atingiu o México. Possivelmente fez mencdo ao incidente que
aconteceu em 7 de junho do mesmo ano da publicacdo, de abalo sismico de 8,0 na escala de
magnitude daquele momento. Na noticia diz que um grupo de pessoas estava assistindo a um
filme sobre a vida de Jesus no cinema da cidade quando foram surpreendidos pelo terremoto.
A matéria ainda explicou que Jesus estava sendo crucificado no filme, e havia cenas de
relampagos e trovoes e terremoto, algo que por coincidéncia estava acontecendo de fato fora da
sala cinematogréafica, causando grande panico naqueles telespectadores. Mas nédo se fez mais
do que referéncia ao filme, ao local ou a tal habito como acdo durante o fato noticiado, aqui
tem-se apenas um relato histérico usando filmes como base da noticia religiosa. Um
posicionamento e discurso sobre o tema s aconteceu 13 anos depois.

A edicédo de julho de 1941 (p. 28 e 29) veio com o primeiro posicionamento da IASD
sobre assistir as peliculas. Ndo ocorreu num formato textual noticioso ou de entrevista, mas,
sim, através de uma historia ficticia que retrata o didlogo de dois colegas, sendo um deles
adventista do sétimo dia e a outro (James) ndo. Um didlogo no qual praticamente o adventista
fala e James questiona a posi¢do do colega com algumas poucas perguntas durante toda a
conversa. Os discursos dos dois convergem quanto ao posicionamento sobre idas a teatros,
cinemas e assistir filmes. O texto em questdo chamou a atencgao por ser o primeiro a trazer um
posicionamento da instituicdo, e ser o inicio das tendéncias da revista. Além, claro, do tom
literario do texto, o que mostra um aprego por historias, mas talvez ndo pela imagem, como

argumentaremos mais adiante. Abaixo, descreve-se um trecho do texto original:

— Olhe, Donaldo, compreendo porque vocés adventistas do sétimo dia ndo
fumam nem bebem. E, naturalmente, por serem esses habitos imundos e
prejudiciais; mas ndo entendo porque nao vao ao cinema! Que mal ha em assistir
a um filme sensacional, emotivo, de vez em quando? [...]

— Uma pergunta de cada vez! [...]. Mas, para responder mais detalhadamente a
sua pergunta, permita-me fazer-lhe outra: por que vai vocé ao cinema?

Comun. & Inf., Goiénia, GO, v. 21, n. 3, p. 3-17, out./dez. 2018.
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— Vejamos — oh, vou em busca de recreagéo . . .

— Recreacdo? Ora, Jaime, ndo sabe vocé a diferenca entre diversdo e recreacdo?
Assistir a um filme néo € recreacdo; é diversdo. [...]

— Pois bem; o que h& entdo de mal em ver um filme para divertir-se?

— Em primeiro lugar, Jaime, ndo é a espécie correta de divertimento; ndo eleva
0 espirito; ndo promove ideais boas, puras e saudaveis. Ao contrério,
contribuem para derribar as normas morais, introduzindo no cérebro
pensamentos impuros. Pinta 0 amor de maneira a fazer com que Deus desaprove
0s produtores dessa impudéncia. Exerce sobre cada espectador poderosa
influéncia maléfica. 4

A observacdo acima mostra a posicao clara do periédico no momento histérico no qual
a maior parte dos protestantes também acabam por ignorar os filmes como objetos que os
crentes deveriam usar (HAGEMEYER, 2012). Em 1937, a Assembleia Geral da Igreja
Adventista do Sétimo Dia produziu um documento situando-se quanto ao tema. No oficio ndo
se definiu o “local” do cinema como perigoso em si, mas basicamente relacionava-0 COMO
instituicdo veiculadora de produtos — esses, sim — perniciosos ou anticristdos (NOVAES, 2016).
Nos anos 1940, portanto, o cinema ndo era assimilado a um ambiente pecaminoso e alienador,
mas apenas como um local propagador de filmes, os quais, por sua vez, em seu conteido, seriam
incoerentes para 0s adventistas.

Hagemeyer (2012) explicou que na década de 1940 houve um combate de intelectuais,
principalmente os da teoria critica, quanto a adesdo as radios comerciais e as producdes
hollywoodianas. Nas palavras de Hagemeyer (2012), a crenga era de que “o cinema ndo parecia
oferecer nada mais que ilusdes”, refor¢ando a ideia que o problema estava nos projetos
cinematogréficos. Como nos lembra Novaes (2017, p. 48), “embora o adventismo mantenha
hoje em varios paises um posicionamento de que o local de cinema é danoso e néo
recomendavel, seja por questdes tecnologicas ou de ambiente social, essa compreensdo nao era
comum até o final dos anos 1940”. Por isso, nota-se que no periodo em que a construgdo do
texto delongado acima (1930-1949) a énfase da instituicdo adventista estava no afastamento

das produgdes de “pensamentos impuros” e nao nos locais de exibi¢do em si.

4 Optamos por deixar os textos da Revista Adventista tal como fora publicado originalmente, com as regras
gramaticais daquele momento histérico, ndo o adaptando para o nosso momento histérico-gramatical.
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Tabela 2 — Categorizagao das expressdes referentes a “produgdes cinematograficas” na Revista
Adventista (1906-2017)°

Termos 1906 | 1910 | 1920 | 1930 | 1940 | 1950 | 1960 | 1970 | 1980 | 1990 | 2000 | 2017 | Total
Midia influente | 0 0 0 1 8 20 17 12 17 10 23 25 | 133
Assistir filmes | 0 0 0 17 | 15 | 24 | 18 | 12 | 33 | 16 | 35 | 170
como ato ruim

Uso positivo 0 0 1 1 14 22 9% 91 75 40 31 48 | 419
para educacéo
Avanco da arte 0 0 1 0 4 7 12 5 7 2 3 6 47
Filmes ndo
devem ser 0 0 0 2 0 0 1 0 0 0 1 0 4
usados
Usar com fins 0 0 0 2 28 50 81 9% 45 22 53 | 116 | 493
evangelisticos
Descontragao
familiar 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 1 0 4

Fonte: Elaborada pelos autores.

A Revista Adventista acompanha a cinematografia desde seu primérdio no Brasil. Na
parte final da década de 1920 encontram-se as primeiras inferéncias ao assunto, e desde entéo
ndo se parou mais. Percebeu-se facilmente, através da tabela 2, que as citacGes sobre o tema
aumentaram com o passar dos anos, e diferentes posicionamentos quanto o assunto também se
acentuaram. O que se constatou, com mais intensidade, foram menc¢6es que indicaram que a
sétima arte € um grande instrumento propagador da mensagem da IASD, que os filmes sdo
usados com fins evangelisticos pela instituicdo. Exemplos desta declaracdo elenca-se nos textos
de janeiro de 1942 (p. 12), novembro de 1953 (p. 9), setembro de 1969 (p. 9), e julho de 2010
(p. 33). Hoje o adventismo utiliza largamente a arte filmica como divulgacéo de sua mensagem,
como podemos ver em lancamentos recentes de filmes produzidos pela denominacgéo (o site
Feliz7Play € uma boa mostra disso), mas, o que ocorre desde cedo ainda existe atualmente: ha
uma proibicédo da ida ao cinema e um desgosto de filmes de fora dos ambientes da instituicéo.

Podemos argumentar, seguindo a légica de trabalhos anteriores (FOLLIS, 2017), que
essa realidade existe em grande parte devido as énfases quanto a evangelizagdo dadas pelo
movimento adventista ao longo dos anos, pois elas acabam por justificar os meios utilizados
(FOLLIS, 2017). Filmes podem ser usados, desde que visto dentro da I6gica refletida no dialogo
de James e Donaldo elencado anteriormente: é recreacdo (ou seja, é educativo), entdo esta tudo
bem. E diversdo (ou seja, sO entretenimento), entdo ndo pode. Se for evangelizagio (entendida
como parte da recreacdo), melhor ainda.

Nessa mesma linha, em uma publicagdo de novembro de 1954 (p. 27) encontrou-se um

texto reflexivo, voltado aos pais adventistas quanto aos “efeitos” e “verdades” dos filmes e

> Na presente tabela colocamos os achados da Tabela 1 catalogados através de uma analise qualitativa, que busca
organizar os achados a partir de categorias positivas, negativas ou neutras, as quais foram criadas por nds a partir

dos textos encontrados.
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sobre o cinema — quando nessa matéria situa-se a expressdo cinema, o texto faz mengéo as
producdes audiovisuais em si. A publicacdo ndo indica quem a escreveu a matéria, mas o autor
em um dos paragrafos enfatiza que o filme “prejudica para sempre o carater, porque suscita um
excesso de emocdes, sem dar aos assistentes a oportunidade de traduzi-las em agdo. Noutras
palavras, sobrecarrega e esgota a reserva emocional, lesando nosso delicado mundo psiquico”.

Posto essa citacdo de objecdo e as demais de excecdo (com fins evangelisticos) deixadas
acima, conclui-se que de um lado da moeda acha-se oposicdo a producdo cinematogréafica,
enquanto do outro lado, percebe-se uma apropriacao desses meios em alguns casos especificos.

O olhar da organizacdo para com as obras cinematograficas, dentro do periddico
examinado por este artigo, viveu (1906-2017) um ritmo resiliente, mas pouco linear. Foi
possivel, dentro disso, encontrar tanto alusdes de resisténcia como resignacdo. A vista disto,
duas categorias da tabela 2 precisam ser melhores analisadas. E para melhor explanar essa
questdo, duas passagens de matérias da década de 1970 serdo perscrutadas. A primeira é de
novembro de 1978 (p. 23), quando se publica um texto noticiério sobre a semana da arte do
Instituto Adventista de Ensino, hoje Centro Universitario Adventista de Sdo Paulo (Unasp) —,
uma semana na qual a instituicdo enfatizou atividades culturais que envolviam os alunos e
professores da corporagdo. A matéria informou a programacdo do final de semana do evento, e
sinalizou que no domingo os alunos, professores e comunidade foram convidas para assistir ao
filme Branca de Neve e os Sete Andes, uma proposta que chamou a atencdo e interesse de
muitos, e “encantou a plateia por sua beleza artistica e também por suas licdes morais”.

Trés edicdes posteriores a mencionada acima, encontramos uma outra matéria sobre o
tema estudado neste artigo, no entanto de um posicionamento diferente, sendo desta vez
resistente aos filmes. A matéria Influéncias desmoralizantes, de fevereiro de 1979 (p. 38),
enfatiza os “perigos da vida moderna” e como os cristdos devem agir frente a tal sofisticacdo

social:

Alguns filmes [...] foram feitos, cujos resultados ndo se podem medir, encenam
cenas altamente elaboradas, que excitam a imaginacdo e despertam uma
corrente de pensamentos repleta de perigos, especialmente para 0s jovens. As
cenas fantasticas apresentadas nesses filmes sdo repetidamente vividas na
imaginacdo de mogos e mogas, especialmente dos adolescentes. A mente é
saturada pela ficcdo e como resultado ndo podemos esperar que se desenvolva
carater cristdo nos jovens que presenciam tais filmes.

O contrate encontrado nessas matérias s&o vistas em dois filosofos famosos, mesmo em
realidades e contextos diferentes aos do periodico analisado aqui, eles geraram interpretacoes

com relacdo a producéo de imagens e pinturas, estamos falando de Platdo (2006) e Aristoteles
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(2000). Enquanto Platdo visualiza a “arte de imitar” com olhos catastréficos e enfatizava o
“perigo da manipulagdo”, Aristoteles apreciava as imagens, pois se elas nos proporcionam
“deleite, ¢ porque a quem contempla sucede aprender a identificar cada uma delas”.

Essas questbes levantam perguntas interessantes e necessarias para o entendimento
axioldgico do campo de estudo das relagdes entre midia e religido. A articulagdo desses assuntos
tem relevancia direta na discusso aqui realizada. E preciso olhar para os resultados da tabela
1 e tabela 2 e os analisar de maneira ainda mais sociologica e menos descritiva. Faremos isso
logo a seguir, mas ainda essa discussdo pode e deve ser ampliada a partir de outras perspectivas,
em trabalhos futuros, pois aqui abordaremos apenas um inicio, despertando a academia para a
importdncia e a riqueza de se pesquisar as relacfes entre os adventistas e a midia,
principalmente em sua relacdo com a sétima arte, algo que duas teses recentes, citadas ao longo
do presente texto, apenas comecaram a fazer (NOVAES, 2016; FOLLIS, 2017). Mas ja é

possivel arriscar alguns caminhos a serem seguidos, e € isso que faremos na se¢do a seguir.

4 CAMINHOS A SEREM PENSADOS: ADVENTISMO, CONVERSAO E MIDIA

Na edi¢éo de janeiro de 1999 (p. 14-15) a revista faz um balanco sobre os programas e
investimentos realizados nas diversas frentes comunicacionais. Um dos principais
acontecimentos naquele momento era a consolidacao das semanas especiais via satélite. Nesses
casos, um pregador é escolhido pela igreja e uma semana especial é realizada com ele,
transmitida ao vivo de uma igreja para todo o Brasil. O proprio nome da noticia ja deixa claro
a importancia desse evento: “Mensagem no ar: pregacdo via satélite ultrapassa fronteiras e
converte pessoas no Brasil e no mundo”. No decorrer do texto, fica mais claro uma critica que
surge com mais forga nos ultimos anos quanto ao uso dos meios comunicacionais, ndo se
apregoa mais que eles seriam manipuladores e influenciadores determinantes para as
conversdes. Ainda se acredita no uso de tais instrumentos, principalmente devido a sua
massificacdo extraordinaria e ndo tanto a um poder magico que eles teriam como pregadores

unanimes. A revista coloca que o

radio e a TV ndo sdo instrumentos de conversdo. Esse é o papel do Espirito
Santo por meio dos membros da igreja. Os meios de comunicacdo estdo ai
para despertar interesse e criar possibilidades. Cabe a igreja a colheita. Sem o
envolvimento dos membros, todo o trabalho é perdido. Fica no ar. Outros
colhem.
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Nas mesmas paginas, um pequeno box discute criticamente as noticias que ali se
colocam. Nos chamam a atencdo a leitura mais madura dos meios comunicacionais dentro de
suas potencialidades. Sua nota se intitula “Muitos meios, um fim", e argumenta que 0
surgimento de novas formas comunicacionais ndo determina o fim das antigas. Para o
articulista, o radio ndo foi a morte do jornal impresso, a televisdo ndo tomou o lugar em
definitivo do réadio e a internet, que naquele momento apenas iniciava, ndo seria a responsavel
pelo fim dos demais meios comunicacionais. A se pensar que essa leitura fora feita em 1999, é
interessante notar que muito do que ali foi analisado realmente se concretizou, ndo existindo o
fim de nenhum desses meios na atualidade, mas, de certa forma, todos eles sofreram mudancas
estruturais e paradigmaticas profundas, mudando sua propria légica e funcionamento. Por fim,
o0 autor conclui seu argumento dizendo que “na convivéncia pacifica entre os diferentes meios,
o fim altimo - salvar - é potencialmente favorecido”.

Apesar das importantes ressalvas levantadas, aqui também se caminha na direcéo do
padrdo encontrado durante todos os periodos da Revista Adventista, tal como ja argumentado
anteriormente: ndo importam os meios, pois a memdria fundante de evangelizacdo acaba por
ser mais importante do que eles. Assim, cabe argumentarmos que, para o adventismo, o destino
manifesto de sua pregacdo continua vivo e acaba por ser o principal articulador de sua memoria,
ndo importando a época ou 0 meio técnico utilizado. Ja desenvolvemos trabalhos anteriores
sobre essa relacdo entre adventismo, memdria e midia (FOLLIS, 2017), aqui nos importa
problematizar e elencar de maneira mais precisa a questdo dos filmes nessa relacéo dialégica.

E importante notar que os filmes, diferente da televisdo, continuaram a ser visto como
algo a ser evitado pelos adventistas em muitos momentos. Em uma reportagem em janeiro de
1945 (p. 5-6), acusa-se esse meio comunicacional de ser “o maior inimigo da civilizagdo, pior
do que o comércio de licores”. E que a “Unica regra segura para o cristdo ¢ buscar recreagdo
que o seja [boa] — beneficie a saude fisica, e fortaleca a sua espiritualidade”. O que torna essa
critica mais interessante € que na mesma pagina se felicita o radio, o qual teve em seu comego,

0 mesmo tratamento que vemos destinado ao cinema. Nas palavras da revista:

Entre os muitos inventos desta geracdo, esta o radio, o inigualavel meio de
atingir multidGes na proclamacéo da triplice mensagem, e Deus despertou aos
que digerem a obra, que éste meio ndo poderia ser posto a margem. Como com
quase tdas as invencOes déste século Satanaz procura tirar proveito para seus
intentos, o radio tornou-se para €le o canal para despejar nos ouvidos dos
homens quantidade enorme de irradiaces nocivas. Gragas a Deus, porém, que
no meio dessa obra de perdigdo, coube a obra de salvar e elevar a humanidade
um caminho que deve ser defendido a todo o curso e ampliado o mais possivel.
O que “A Voz da Profecia” tem realizado, dizem-no bem alto as muitas cartas
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que sdo enviadas de tddas as partes do Brasil & direcdo désse trabalho
evangélico. [...] Esta obra é divina e nada podera deté-la. O inimigo das almas
tem tentado por tddas as maneiras afastar a influéncia benéfica das irradiacoes
adventistas, mas ainda que algumas portas se fecharam muitas se abriram para
alargar a pregacdo da verdade. [...]. Nada, porém, podera impedir que 0 mundo
seja advertido da breve volta do Salvador amado e almas sinceras abandonem
éste mundo de perversidade e sigam a fé de Jesus e Seus mandamentos.

Ao se perceber o radio como algo a ser celebrado, como o cumprimento de Daniel 12:4,
no mesmo contexto em que se acusa o cinema e os filmes, algumas questdes podem ser
discutidas: a principio poderiamos pensar que a questdo estd na disposta entre “a imagem e a
literalidade”. Em outras palavras, se recusaria esses meios devido ao uso de imagens, em
detrimento ao texto. Pelo adventismo ser um movimento livrocentrico, tal como os diversos
grupos protestantes que tém na Biblia sua maior forma de articulacéo social, essa argumentacao
pode parecer faz algum sentido. Por outro lado, ndo cremos ser possivel atribuir apenas a ela a
causa da recusa de um meio em detrimento ao outro. Pouco tempo depois a propria televisdo,
imagética, passa a ser utilizada por programas do movimento. O gue ndo ocorre com o0 cinema
e os filmes, existindo criticas a ele mesmo em edicfes recentes, tais como em dezembro de
1998 (p. 37), janeiro de 1999 (p. 36), janeiro de 2004 (p. 18-19), maio de 2004 (p. 18) etc.

E possivel afirmar que a identidade doutrinaria adventista acaba por legitimar, no
sentido weberiano, 0s meios comunicacionais, principalmente devido a necessidade de se
pregar a0 mundo todo de maneira rapida, 0 que esses meios permitem. Ao mesmo tempo
também vemos uma condenacao a esses instrumentos, principalmente quando se percebe que
eles possam tirar o foco da mensagem adventista e de sua pregacdo. E como isso seria possivel?
No histérico encontrado na Revista Adventista, isso ocorreria principalmente através da recusa
de programas que ndo tenham um viés pedagdgico (e a recreacdo, tal como discutida em um
exemplo anterior, entraria dentro desse aspecto pedagdgico), o que ndo implica apenas que 0
crente deveria ver apenas programas cristaos, mas com certeza esses seriam a melhor opcao.

Como o cinema/filmes demoram para ser usados como pregacdo da mensagem, eles
demoram a ser legalizados pelo movimento como um meio valido. O adventismo justifica sua
tenséo entre recusa e uso dos meios comunicacionais através de sua memdaria fundante, quanto
a importancia de sua pregacao ser ouvida por todo o mundo (FOLLIS, 2017). Afinal, dentro do
adventismo, o objetivo maior sempre sera a pregacdo de sua mensagem, mas a énfase dela pode
ser modificada. Um exemplo disso é a tens&o entre a pregacdao da mensagem se utilizando dos
instrumentos comunicacionais e a condenacao, nesse mesmo periodo, desses mesmos meios.

Aqui vemos um fruto da abordagem racionalista prépria do movimento, que considera o
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entretenimento algo ruim em si e coloca o texto ainda como fonte maxima de conhecimento e
aprendizagem. Em resumo, dentro dessa perspectiva, um programa comunicacional sera
considerado bom apenas se nele encontrarmos questdes educacionais. Nesse sentido, 0s
programas da propria denominagdo sempre ganharam mais predominancia do que os demais,
afinal, a memoria religiosa sempre ser4 combativa e considerara que nenhuma outra fonte de

ensino se fard superior a ela.

CONSIDERACOES FINAIS

A cada década que passa nota-se que a IASD se desperta mais intensamente para a
producdo cinematografica como um recurso comunicacional em potencial (NASCIMENTO;
CRUZ, 2017). Percebe-se que a instituicdo, cada vez mais, faz uso desta plataforma como
propagadora da sua cosmovisdo. Em trabalho anterior (FOLLIS, 2017) argumentamos que a
énfase da corporacdo esta em pregar sua mensagem ao maior nimero de pessoas possiveis, com
diligéncia e celeridade. Isso é de facil assimilacdo ao observar as 493 citacGes (tabela 2) que
fazem inferéncia a arte filmica como um meio de difusdo do evangelho e que aqui foram
analisadas. Utiliza-se da midia sempre com instrumental pedagodgico, fugindo-se da “aparéncia
de entretenimento” que ela possa ter.

Por fim, vale salientar que a Revista Adventista trilha um aprofundamento teol6gico e
comunicacional em relacdo ao tema, e que por mais que 0s contras existam, desde as primeiras
alusOes a arte filmica verifica-se que sobressaem as menc@es positivas quanto ao seu uso. O
adventismo adota a cada década uma nitida posi¢do quanto a essas producdes e elas se diferem
entre si. N&o é apenas o caso de se condenar o cinema/filmes ou os aceitar, mas discutir-se 0s
motivos e as razdes que devem nos levar a fazer isso ou aquilo. Existem ainda muito para se
aprender e analisar quanto a relacdo entre os adventistas e os filmes. Por isso, esta pesquisa é
apenas um preludio para estudos futuros que precisam se debrucar nessa discussao que

consideramos importante para o campo de estudos da midia e religido.
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