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Resumo

O Domingo Legal é um programa de auditorio do SBT que estéa no ar desde 1993 conquistando indices
de audiéncia plausiveis para a emissora. Apresentada por Celso Portiolli, a atracdo sofreu uma forte
turbuléncia em 2015, com o encurtamento de sua duragdo e o fortalecimento dos concorrentes; no
entanto, apostando em quadros de entretenimento familiar e nas disputas entre equipes, 0 programa se
manteve acima da média de audiéncia do SBT. Com o objetivo de descobrir se os elementos que
conduzem a atmosfera afetiva dessa narrativa em processo condizem com a proposta de analise para as
narrativas ficcionais da chamada televisdo classica, este artigo analisa, pela visdo dos estudos
estilisticos, um episodio do Passa ou Repassa, quadro presente em quase todas as semanas do respectivo
ano.
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http://dx.doi.org/10.5216/ci.v20i3.46173 | Domingo Legal (Super Sunday) is a SBT’s
show on the air since 1993 getting
plausible ratings to the TV station. Hosted
by Celso Portiolli, the attraction suffered a
heavy turbulence in 2015, with the shortening of the duration and the strengthening of competitors;
however, betting on family entertainment and on challenges between teams, the program is kept above
the SBT’s ratings medium. In order to discover if the elements which conduce the afective atmosphere
from this narrative in process match the purpose to analyze storytelling from the called classical
television, this paper analyses, through the stylistic studies, an episode from Passa ou Repassa (Dare or
Double Dare), segment present in almost all weeks in the respective year.
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Resumen

Domingo Legal es un programa de auditorio del SBT que estd em el aire desde 1993 conguistando
indices de audiéncia plausibles para la emisora. Presentada por Celso Portiolli, la atraccion sufrié una
flerte turbuléncia en 2015, con el acortamiento de su duracién y el fortalecimiento de los competidores;
sin embargo, apostando encuadros de entretenimiento familiar y em las disputas entre equipos, el
programa se mantuvo por encima del promedio de audiéncia del SBT. Con el objetivo de descubrir si
los elementos que conducen la atmosfera afectiva de esa narrativa em processo concuerdan com la
propuesta de analisis para las narrativas ficcionales de la Ilamada television clésica, este articulo analiza,
por la vision de los estudios estilisticos, un episodio del Passa o Repassa, cuadro presente em casi todas
las semanas del afio respectivo.

Palabras clabe: Audiovisual. Television. Narrativas mediaticas. Estilistica. SBT.

1 OBSERVAQ()ES INICIAIS
inamismo e diversdo sdo as caracteristicas que qualificam o Domingo Legal,
conforme o Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) informa a imprensa
internacional: “Domingo Legal reine o melhor da musica, do noticiario e do
entretenimento em um formato dinamico e divertido, geralmente com a participagdo de
celebridades renomadas do Brasil e do resto do mundo” (SBT, 2016, p. 16).

No ar desde 17 de janeiro de 1993, a atragéo foi criada por Roberto Manzoni “Magrao”
e dirigida por ele mesmo até 26 de abril de 2016, quando pediu um periodo sabatico
(FALCHET]I, 2016). O programa, cuja direcdo geral foi assumida por Rubens Gargalaca Jr.
desde maio do respectivo ano, deixou sua marca na historia da televisdo brasileira ao atingir o
namero de mil programas em 10 de marco de 2013 (DOMINGO, 2016).

Apresentado por Celso Portiolli (inicialmente era comandado por Gugu Liberato, hoje
contratado da RecordTV), o programa teve o Viva a Noite, musical dos anos 1980, como fonte
de inspiracdo. Nas palavras do criador: “Nossa misséo era desenvolver uma novidade para ser
gravada no sabado e entrar no ar no domingo. O problema é que Silvio Santos nos avisou dessa
tarefa na quarta-feira! [...] o que fizemos foi uma verséo do Viva a Noite [...]” (MANZONI,
2005, p. 87).

O Domingo Legal surgiu dentro do Programa Silvio Santos como uma atra¢do focada
nos game shows. Quadros como Cidade contra Cidade, Passa ou Repassa, Corrida Maluca,
Prova do Tato, Prova do Bicho, Banheira do Gugu marcaram os domingos dos anos 1990 no
SBT e atingiram picos de 47 pontos de audiéncia no IBOPE — quando da cobertura da morte
dos membros dos Mamonas Assassinas, banda sempre presente no programa. Conforme

registros da imprensa:
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Com videos relembrando a trajetoria da banda, informantes ao vivo no palco
e também no local do acidente e até a presenca da Mée Dinah que disse ter
previsto a tragédia, o dominical, que dedicou praticamente toda a sua edi¢do
a cobertura da morte do grupo, registrou nada mais nada menos que 37 pontos
de média e 47 de pico. No horario, a Globo registrou apenas 13 pontos. A
audiéncia foi explosiva, feito que é marcado até hoje no SBT, pois os indices
registrados naquele domingo, estdo entre as maiores audiéncias da histéria da
emissora (SANTOS, 2014, p. 1).

Uma situacdo marcante e frequentemente relembrada pela imprensa — e revisitada
inclusive na esfera académica — foi o ocorrido em 2003, quando Gugu supostamente entrevistou
membros do PCC (Primeiro Comando Central), faccdo criminosa que age em Sao Paulo. Apos
descoberta a farsa e interrogatorios na Delegacia de Policia, a Justica proibiu a exibicdo do
Domingo Legal por algumas semanas (FOLHA, 2003), fazendo com que o SBT reprisasse
programas exibidos ha algum tempo ou até mesmo engavetados.

Apds esse episddio, o programa caiu no descrédito e passou a apelar para o
sensacionalismo, explorando o assistencialismo e o realismo da classe baixa, a fim de recuperar
sua audiéncia. Criaram-se, assim, quadros como De volta pra minha terra, Sentindo na pele,
Aconteceu comigo, Construindo um Sonho, além de constantes interacfes jornalisticas. O
sucesso, no entanto, ndo foi recuperado (MATTOS, 2007) — e a média geral de audiéncia do
programa em 2006, por exemplo, foi de apenas 12 pontos.

Com a saida de Gugu e a entrada de Celso Portiolli, em 12 de julho de 2009, o programa
sofreu diversas modificacGes, especialmente em seu horério de exibi¢do. Sendo exibido em
2017 (ano de fechamento deste artigo) das 13h as 15h, o programa mescla o que experimentou
ao longo de seus anos: desde competicdes entre equipes e apresentacdes musicais a recortes de
jornalismo e producdes de caréater social. Ainda que ndo conquiste mais os louros do passado,
sustenta-se sempre acima da média de audiéncia do SBT, que é de 5 pontos no IBOPE.

1.1 Foco e escopo

Vé-se que, mesmo apos 20 anos no ar, o formato sempre busca a renovacao, substituindo
seus quadros e reformulando os de maior sucesso. Em 2015, o Domingo Legal sofreu fortes
turbuléncias, como a perda de duas horas de duracdo — devido a estreia do Mundo Disney
(programa diario, com duracdo de duas horas, que exibe séries, desenhos e filmes produzidos
pelo Disney Channel) aos domingos — e o fortalecimento do concorrente Domingo Show
(programa de variedades exibido pela RecordTV, que mescla entretenimento, jornalismo e

assistencialismo), o que abalou sua audiéncia consideravelmente (REVISTA, 2015). Ainda
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assim, 0 programa encerrou o0 ano com Varias vitorias sobre a RecordTV e alguns momentos a
frente da Rede Globo (PECCOLLI, 2015a).

Dentre os quadros que compuseram as semanas de 2015, estdo:

a. Passa ou Repassa: jogo de perguntas e respostas entre equipes, as quais tém trés
alternativas: responder, passar/repassar ou pagar (realizar uma prova). E popularmente
conhecido pela etapa do Torta na Cara, em que 0 participante que acertar a resposta
lambuza o rosto do adversario com uma torta de chantili;

b. De quem é essa mansdo?:Com os humoristas Pedro Manso e Marlei Cevada, Celso
Portiolli visita a manséo de pessoas famosas e tenta descobrir quem €é o proprietério do
imovel;

c. Construindo um Sonho: pessoas escrevem cartas pedindo a reforma de suas casas e, por
meio de uma surpresa, Celso Portiolli se apresenta aos contemplados;

d. Celso Visita: Celso Portiolli faz visitas a celebridades — brasileiras e do exterior — para
entrevista-las em sua casa ou em seu local de trabalho;

e. As aventuras de Celso Portiolli: Celso Portiolli viaja 0 mundo e registra seus passeios
a parques de diversdes, lojas tematicas, estidios de cinema ou empresas renomadas;

f. Maisa: a jovem Maisa Silva faz reportagens de entretenimento, geralmente registrando
0 making of de novelas e filmes, nacionais e internacionais;

g. APrincesa e o Plebeu: um artista do género masculino — na temporada de 2015, houve
duas participacGes com o cantor Biel e uma com o préprio Celso Portiolli — leva uma fa
para fazer compras e se divertir, geralmente, em algum ponto turistico ou parque de
diverséo

h. Afunda ou Boia: jogo que consiste em os participantes acertarem se 0 objeto a ser
colocado no aquario tende a afundar ou boiar;

i. Em quem vocé d& uma tortada?: artistas convidados ganham tortas de chantili e, ao
serem reveladas fotos de outras celebridades, decidem se elas sdo apraziveis ou se
merecem ser lambuzadas.

Também estiveram presentes variedades gravadas em externa e no palco, como
depoimentos, atragdes musicais e apresentacdes de talento. N&o se descarta ainda a notdria
quantidade de merchandisings, que invadem a narrativa construida domingo a domingo. Em
uma observacao analitico-estatistica acerca desses produtos, elaborou-se uma tabela para que

ficasse mais visivel a incursdo no programa, ao longo de 2015, dos quadros mencionados:

Tabela 1 — Quantidade de vezes em que os quadros do “Domingo Legal” foram apresentados em 2015
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NOME DO QUADRO EXIBICOES EM 2015
Passa ou Repassa 51 domingos
De quem é essa mansao? 11 domingos
Construindo um Sonho 10 domingos
Celso Visita 6 domingos
As aventuras de Celso Portiolli 4 domingos
Maisa 4 domingos
A Princesa e 0 Plebeu 3 domingos
Afunda ou Boia 3 domingos
Em quem vocé d& uma tortada? 2 domingos
Gravacg0es em externa 18 producoes
AtracGes no palco 23 producdes
Total de programas analisados 52 domingos

Fonte: Elaboracdo propria

Consideram-se, como “gravagdes em externa”, depoimentos, reportagens e demais matérias de
cunho jornalistico gravadas fora dos estidios do SBT e exibidas como complemento para o
programa. Como “atragdes no palco”, consideram-se eventos musicais, apresentacfes de
talentos, entrevistas com artistas convidados, brincadeiras com a plateia, dentre outras
possibilidades de utilizacdo do espago cénico ao vivo. Optou-se, ainda, por nomear 0s dois
ultimos itens da coluna a direita como “produgdes” devido ao fato se serem possiveis, para estes
casos, dois (ou mais) contedldos num mesmo domingo.

Haja vista que o Passa ou Repassa predominou enquanto quadro do Domingo Legal —
ndo indo ao ar somente um domingo do ano, em 25 de outubro, quando o programa se
concentrou em homenagear a cantora mexicana Lucero* — optou-se por analisa-lo enquanto
amostra do que se apresenta no geral. Acredita-se ainda que, por ser ao vivo, realizado no palco,
contar com a participacao do auditério e ocupar a maior parte da duracdo de cada programa
(quando este ndo se dedica exclusivamente ao quadro), o objeto cumpre com o dever de
representar a macronarrativa. (Adendo: entende-se que 0s programas de variedades séo
macronarrativas, compostas por micronarrativas que se unem por entrelagamento ou mera

justaposicéo.)

1.2 Recorte eleito

“Lucero participa do Domingo Legal. SBT, 25 out. 2015. Disponivel em: <https://goo.gl/jo848K>. Acesso em: 09
abr. 2016.
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O Passa ou Repassa estreou no SBT em 1987, como um quadro do Programa Silvio
Santos e intitulado Passe ou Repasse. Na chamada de estreia®, entre imagens em preto e branco
de Silvio Santos irreverente, o locutor anuncia: “Vamos nos divertir nesta sensacional estreia,
que tem a participacéo direta da alegria do nosso lar, que € a crian¢a. A crianca competindo
com maravilhosas brincadeiras no palco”. Depois, conclui: “Vamos todos juntos, neste
domingo, passar momentos de muita alegria com a estreia de Passe ou Repasse”.

Nessa fase inicial®, duas duplas de criangas (representando suas respectivas escolas),
sob a animacéo de Silvio Santos, participavam de varias provas e, a0 passo em que conseguiam
conclui-las, acumulavam prémios, que a equipe ganhadora levaria para casa. Eram em geral:
jogos de tabuleiro, radios de pilha, relogios de pulso, panelas de pressdo, gravadores, maquinas
de escrever, videogames e bicicletas. A atracdo era sustentada pelo borddo: “Quando a cabeca
ndo pensa, o corpo padece”.

No ano seguinte, em 1988, a atragdo passou a ser apresentada por Gugu, ainda dentro
do Programa Silvio Santos. Apds 1990, o formato ganhou a brincadeira da Torta na Cara e,
em 1993, passou a integrar, pela primeira vez, o programa Domingo Legal’. Em 1995, o Passa
ou Repassa se tornou independente e passou a ser exibido de segunda a sexta, comandado por
Angélica®. Em 1996, no entanto, com a ida da apresentadora para a Rede Globo, o programa
passou a ser conduzido por Celso Portiolli®.

Em 2000, o programa saiu do ar por decisdo da direcdo artistica da emissora, mas
retornou com reprises em 20041, Depois de alguns anos de hiato, a atragio voltou como quadro
do Domingo Legal em 2013!!, ainda sob apresentagdo de Celso Portiolli. Inicialmente, o
produto era feito com escolas e gravagdo prévia (como nos anos 1990), mantendo as mesmas
provas e a mesma estrutura; no entanto, o formato foi logo adaptado para o programa ao vivo e

passou a ser realizado no palco, com celebridades e, muitas vezes, entrelacando outros quadros.

5 Programa Silvio Santos | Chamadas (1987). YouTube: PEGADINHAS & ETC - THE ORIGINAL CHANNEL!,
19 ago. 2012. Disponivel em: <https://goo.gl/800dAV>. Acesso em: 12 abr. 2016.
® Passa ou Repassa com Silvio Santos. YouTube: Pagina do Silvio Santos, 31 ago. 2013. Disponivel em:
<https://goo.gl/bUZzZ129>. Acesso em: 12 abr. 2016.
7 Passa ou Repassa com Gugu. YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 5 mar. 2016. Disponivel em:
<https://goo.gl/2vrKGD>. Acesso em: 12 abr. 2016.
8 Passa ou Repassa com Angélica. YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 5 mar. 2016. Disponivel em:
<https://goo.gl/OAIL1qr>. Acesso em: 12 abr. 2016.
® Passa ou Repassa com Celso Portiolli (de 1996 a 1999). YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 7 mar. 2016.
Disponivel em:<https://goo.gl/g2WqXi>. Acesso em: 12 abr. 2016.
10 passa ou Repassa com Celso Portiolli (2000). YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 14 mar. 2016. Disponivel
em: <https://goo.gl/EiITRUa>. Acesso em: 12 abr. 2016.
11 passa ou Repassa com Celso Portiolli (2013-2016). YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 14 mar. 2016.
Disponivel em: <https://goo.gl/7xqose>. Acesso em: 12 abr. 2016.
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Devido ao fato de o material ser extenso — ao se considerar uma média de 1h 30min por
semana em que foi ao ar, o Passa ou Repassa totalizaria mais de 76 horas de contetdo
audiovisual somente em 2015 — escolheu-se um recorte: o programa exibido em 21 de junho.
Essa opcao foi selecionada tendo em vista o fato de que, nesse dia, 0 programa atingiu a
lideranca em audiéncia em alguns momentos (PECCOLLI, 2015b).

Com atores do proprio SBT, mais especificamente da novela Carrossel, duas equipes
(azul e amarela) disputaram as provas de 21 de junho de 2015. No time amarelo, participaram
Jean Paulo Campos, Fernanda Concon, Gustavo Daneluz e Marcia de Oliveira; no time azul,
Nicholas Torres, Konstantino Atanassopolus, Ana Vitdria Zimmermann e Henrique Stroeter. O
quadro se iniciou as 11 horas e teve duragdo média de trés horas, se considerados os intervalos

e merchandisings.

1.3 Objetivos e justificativa

Kristin Thompson ficou conhecida nos estudos de Comunicagao por sugerir a defini¢éo
de televisdo classica (classical television) ao transferir, para a analise de programas televisivos,
um olhar semelhante ao que aplicada ao cinema classico hollywoodiano. Segundo a
pesquisadora (THOMPSON, 2003, p. 19), isso ocorre porque a férmula aplicada a esses tipos
de narrativa tende a ser unificada e facilmente compreensivel, cuja finalidade é prioritariamente
a de entreter.

Este artigo, portanto, além de ser mais um avancgo nos estudos voltados ao projeto de
pesquisa que visa a analise estilistica da programacdo contemporanea do SBT, ainda sustenta
como objetivo principal investigar se o estilo presente nos filmes produzidos por Hollywood —
considerados cinema massivo — demonstra-se equivalente em programas nacionais, assim como
Thompson detectou na televisao norte-americana.

Para além disso, busca-se descobrir se 0s elementos que conduzem a atmosfera afetiva
dessa narrativa em processo — 0 Passa ou Repassa, enquanto micronarrativa, e
consequentemente o Domingo Legal, enquanto macronarrativa — condizem com a proposta de
analise para as narrativas ficcionais da chamada televisdo classica. Pretende-se, com isso,
despetalar um produto midiatico que pode, além de retratar a identidade da televisdo aberta
brasileira, revelar sua contribuicdo para as praticas sociais e culturais. Opta-se, portanto, por
elaborar uma discussao sob a viséo dos estudos estilisticos.

Por meio desse procedimento, testado em estudos iniciais, torna-se possivel detectar a

sensibilidade dispensada a essa forma de expressividade. Para os estudos televisivos em geral,
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a analise estilistica auxilia a identificar as propriedades do fazer poético (quando da cria¢do do
objeto) e compreender o despertar estético (quando da apreciacao do produto final). Espera-se
que esse percurso possibilite detectar o impacto propiciado pelo Domingo Legal — e mais
especificamente pelo Passa ou Repassa — por intermédio da visualidade, da trilha sonora e dos

dialogos.

1.4 Metodologia

Simone Maria Rocha e Renato Luiz Pucci Junior s&o, hoje, duas grandes referéncias em
estudo de estilo televisivo no Brasil. Para ele (PUCCI JR., 20144, p. 676), estilo corresponde
ao “uso sistematico e significante de técnicas do meio, em termos individuais ou de grupo”.
Para ela (ROCHA, 2014, p. 1087), a andlise estilistica ajuda a compreender “como os
programas sao produzidos da perspectiva dos produtores” e “permite um entendimento mais
sofisticado da programacao, além de uma apreciacdo mais nuancada de textos que sdo mais
ambiciosos do ponto de vista estético”.

Ambos tém como objeto de embasamento as ideias defendidas por David Bordwell,
guanto ao estilo cinematografico, e por Jeremy Butler, que sugere uma transicdo para a
televisdo. As analises estilisticas no audiovisual, em territorio nacional, no entanto, comegaram
a ganhar forcas somente nos anos 2000, quando da traducdo da bibliografia bordwelliana
(PUCCI JR., 2014b, p. 2). Por ser uma proposta de andlise televisiva recente em territorio
brasileiro e carente na area da Comunicacdo, oferece-se, neste trabalho, um resgate de como a
como a Estilistica vem sendo trabalhada, partindo da Linguistica até chegar ao audiovisual.

A palavra “Estilistica” se deriva do latim stilus, artefato com o qual os homens antigos
escreviam em tabuas enceradas exclusivamente para esse fim, resgata Nilce Sant’ Anna Martins
(2008, p. 17-18). Na lingua portuguesa, “estilo” chegou ndo como uma ferramenta para a escrita
(diferentemente do francés, em que “stylo” é tradugdo para “caneta”), mas como o conjunto de
fatores que distingue uma criacdo, explica Claudio Cezar Henriques (2011, p. 25-26). O estudo
do estilo, portanto, ndo deve se limitar a uma Unica forma de manifestacdo. Conhecida até
mesmo como ciéncia da expressao, segundo Pierre Guiraud (1970, p. 7), a Estilistica se
preocupa em investigar a relagdo entre linguagem e sensibilidade.

Tem-se em mente que os estudos estilisticos iniciaram no final do século XIX, partindo
da visdo que Ferdinand de Saussure (1857-1913) aplicava sobre a compreensdo dos signos
linguisticos, elevando a Linguistica ao posto de ciéncia autbnoma. A Estilistica, no entanto,

consolidou-se como disciplina somente apds a contribuicdo de Charles Bally (1909, p. 16),
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seguidor das teorias saussureanas, para quem a fun¢do da andlise estilistica ¢ investigar “a
expressao dos fatos da sensibilidade por meio da linguagem e a acéo dos fatos da linguagem
sobre a sensibilidade”.

Quase cem anos depois, muitas divergéncias dentro da area das Letras resultaram num
escopo amplificado da Estilistica, como a divisdo em Descritiva e Idealista, bem como as
subdivisdes em Estrutural, Gerativa, Retorica, Poética, Semidtica e Estatistica, como aponta
José Lemos Monteiro (2005, p. 15). Nilce Sant’ Anna Martins (2008, p. 39), no entanto, ao
compilar as principais ideias sobre o tema, menciona que disciplina é tdo somente uma e a ela
cabe observar “o conhecimento dos fatos da linguagem em geral (visto que as figuras ndo sao
exclusivamente da linguagem literaria) ¢ da linguagem artisticamente elaborada em particular”.

Dentro da concepcdo de estudos estilisticos como método analitico de diferentes
modalidades linguisticas, luri Lotman (1993, p. 41), fazendo uma ponte com a area das Artes e
da Comunicacao, disserta que a Estilistica é responsavel por fazer brotar um efeito artistico no
texto — entendendo “texto” como o registro de qualquer forma de expressdo. Derivada dessa
visdo adotada pelo semioticista russo, Miriam Cristina Carlos Silva (2009, p. 51), ao abordar a
midia num geral, acredita que os recursos estilisticos “desperdicam significncias”, “agu¢am
os sentidos do receptor”, sdo “signos gerando signos que geram outros signos”, sdo “referentes
gerando referentes e visando ao prazer textual”.

Partindo de novos caminhos, sobretudo do formalismo estético no cinema, a Estilistica
chegou ao audiovisual, sucintamente deslocada da carga literaria nela impregnada, mas com
aplicacdes pertinentes relacionadas a técnica. David Bordwell (2013, p. 17), ao discutir o
cinema, considera como estilo 0 uso expressivo das técnicas cinematograficas, englobando
“mise-en-scéne, enquadramento, foco, controle de valores cromaticos e outros aspectos da
cinematografia, da edicdo e do som”.

Jeremy Butler (1986, p. 55), ao oferecer uma transicdo do cinema para a televisdo,
enxerga o estilo como ““a padronizagdo das técnicas, a relagdo sintagmatica e paradigmatica de
um elemento para outros elementos em um sistema textual [...] (mise-en-scéne e propriedades
videograficas)”. Sugere-se, portanto, que essa nova abordagem para os estudos estilisticos,
inteiramente da Comunicagdo Audiovisual, deve coexistir com o aprofundamento ja oferecido
pela area das Letras. Por meio da interdisciplinaridade, algamos um nivel nos estudos de

Estilistica como metodologia para o campo da Televis&o.

2 ANALISE ESTILISTICA DO DOMINGO LEGAL
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Diferente do que alguns pesquisadores de Comunicacdo acreditam, a televisdo tem
estilo. Rocha (2016, p. 28-29) enumera alguns equivocos cometidos ainda hoje pelos pares,
como o de acreditar que: a televisdo ndo merece 0 mesmo cuidado analitico dedicado ao cinema
por ser somente um instrumento de transmissao; o aparelho televisor e os aspectos envolvendo
sua capacidade de exibi¢do audiovisual importam mais do que o audiovisual em si; a relevancia
dos estudos televisivos estd unicamente na assimilacdo das imagens por parte do espectador;
por as obras televisuais ndo terem um autor especifico devem ser pormenorizadas.

Com a finalidade de explorar os aspectos estilisticos do produto aqui definido, partimos
da proposta de Butler (2010), a quem se atribui a divisao do estudo de estilo em trés dimensdes:
descritiva, analitica e avaliativa — explicadas por Rocha (2016, p. 28-34). A primeira consiste
na desconstrucdo do produto televisivo, porque o mesmo trabalho utilizado na construcdo deve
ser empregado. A segunda consiste em explorar qual é a funcdo que o estilo desempenha nas
cenas analisadas, uma vez que isso implica na suscitacdo de emocdes do telespectador. A
terceira, por fim, consiste na critica acerca da estética do objeto, ainda que a inten¢éo néo seja
classifica-lo como “bom” ou “ruim” numa escala baseada nas artes.

Neste exercicio, o foco da anélise esta na primeira dimensao, de descricdo do produto,
uma vez que a proposta aqui € averiguar os indicios que podem classificar o programa do SBT
como detentor das caracteristicas da televisdo classica (classicaltelevision). Ademais, este
trabalho, que equilibra informacgdes oriundas da Literatura e do Cinema, adota 0s temos
utilizados por ambas as areas, além de se respaldar em suas teorias. 1sso nao significa aplicar
um olhar literario ou cinematografico para a televisdo, numa intencdo de igualar as midias; ao
contrério: faz-se um esforco para ampliar os estudos empiricos de televisdo utilizando alguns
conceitos ja abordados por outras areas. Acredita-se que, por meio da interdisciplinaridade,

pode-se enriquecer o campo cientifico em questao.

2.1 Descricao do produto

Ao som de uma musica festiva, aplausos, vibragdes e encenagdes de entusiasmo, 0
inicio, com a camera panoramica — assumindo, neste trabalho, o vocabulario sobre anélise de
audiovisual também adotado por Pucci Jr. (2008) — em movimentacdo ondeada, frisa, em
primeiro plano, cada participante, além de algumas pessoas da plateia. A cdmera brinca com a

mise-en-scéne, e as personalidades, enquanto agentes da narrativa, brincam com a camera.

122
Comun. & Inf., Goiénia, GO, v. 20, n. 3, p.113-131, out./dez. 2017



EM COMUNICAGAO

nrm nES’s’E‘E&E‘é‘UEEaD SQurG Comunicacao
Pt o s Lo Informacao

Estabelece-se um clima de game-show e assume-se a autoconsciéncia, isto é, “o grau de
reconhecimento, pela narragdo, de sua veiculacdo ao espectador” (BORDWELL, 2005, p. 278).

Assim que a camera se torna fixa, ela registra o apresentador frontalmente, em primeiro
plano. Celso Portiolli, com sua camisa de manga trés quartos e sorrindo entusiasticamente,
pergunta ao publico de casa se estd com frio; numa tentativa de multiplicidade, compartilha a
informac&o de que o inverno tem inicio naquele dia. Em didlogo com Calvino (1990), entende-
se a multiplicidade como a preocupacao em atingir a intelectualidade de para quem se dirige,
ou seja, transmitir novas informacgdes ou conhecimentos gerais por meio da narrativa, fazendo
com que o produto de entretenimento possa ser visto, sobretudo, como texto de informacéo, de
onde o espectador podera absorver certo conteido didatico.

O prazer estilistico em sua fala ocorre a seguir, quando ele cria um trocadilho, dizendo
que o programa “vai pegar fogo”, sugerindo uma antitese provocativa de humor. Ressalta-se
que trocadilho é a figura de construgdo que consiste na “utilizagdo de palavras, abusando do
seu sentido ambiguo” (HERGESEL, 2013, p. 70). No caso, “frio” e “inverno” sdo usados em
seu sentido denotativo, mas “fogo” ganha uma conotagio, o que, se relembrado 0 seu sentido
denotativo, cria um jogo de palavras com a denotacdo apresentada previamente. Comenta-se,
ainda, que antitese é a figura de pensamento responsavel pela “aproximacdo de ideias opostas
em elementos distintos” (HERGESEL, 2015, p. 157). No caso, “frio”/”inverno” e “fogo” sao
os elementos contrastantes.

Enquanto a turma de Carrossel é apresentada (pelo nome dos personagens da novela em
vez do nome verdadeiro dos atores), 0 enquadramento ocorre em plano de meia figura. Celso
inclui na sua fala a explicagdo de que, na Ultima participacdo do elenco no quadro, o programa
chegou se encerrou sem que eles conseguissem terminar as atividades e, por isso, retornaram —
desta vez, organizados para seguir até o fim. Enfatiza, também, que esté ao vivo, reforcando a
imagem trazida no canto inferior direito da tela, do logotipo da emissora com os dizeres
indicadores de que a exibigéo estava acontecendo em tempo real.

Encerrada a parte inicial, utilizada unicamente para introduzir o quadro e situar o
espectador, tem-se inicio o desenvolvimento, seguindo, de certa forma, a Idgica aristotélica de
conducéo de narrativas — mesmo, neste caso, tratando-se de uma néo ficgdo. Segundo Evan S.
Smith, uma historia € composta por trés se¢des: um inicio que introduza um conflito para a vida
do personagem, marcando o lancamento da historia; um meio que apresente as acOes de

desenvolvimento, uma série de revolucdes e descobertas que conduzem a trama; e um fim que
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resolve os conflitos, muitas vezes com base em uma reversédo na sortedo personagem principal
(THOMPSON, 2003, p. 36).

Os participantes, entdo, competem entre si ha Prova do Tato, cujo objetivo consiste em
descobrir os objetos, tateando-os com os pés. Aqui ja se mostra a relevancia dos deadlines para
o0 desenrolar da atragdo — as provas dependem da contagem regressiva ou da luta contra o tempo,
0 que suscita o sentimento de torcida. Deadline, neste trabalho, é entendido como o elemento
narrativo que “demonstra a forga da estrutura em definir a duragdo dramatica como o tempo
que se gasta para alcancar ou deixar de alcancar um objetivo” (BORDWELL, 2005, p. 280).
Para Thompson (2003, p. 11), o uso de indicadores temporais é uma técnica que o cinema
cléssico e a televisdo compartilham. Embora ambos os autores estejam se referindo ao cinema
classico hollywoodiano e a ficgdo televisiva, respectivamente, nota-se como esse artificio é
eficaz para despertar a expectativa nos game-shows.

Durante a prova, enquanto 0s contrarregras — que atuam diante das cameras, como
assistentes de palco — organizam a brincadeira, Celso dirige-se para uma tenda posicionada num
canto do estudio. A cdmera busca o objeto e, focalizando-o, cria-se um guestionamento sobre
0 que haveria debaixo do tecido preto. Essa situacdo de suspense € retomada durante alguns
momentos do programa, induzindo o interesse do espectador para uma matéria que estaria por
vir e caracterizando a tenda como o motif dessa narrativa. Motif, para Thompson (2003, p. 25),
é um elemento emblematico que levaré a construcao de uma ideia importante.

Situacdes que ndo interferem diretamente no eixo narrativo sdo constantes, suscitando
a lembranca de que se trata de um programa de auditério. Em determinados momentos, por
exemplo, o apresentador abre espaco para os artistas divulgarem seus trabalhos fora da
emissora. Também é comum destinar beijos e abracos a quem estd em casa — neste recorte,
destaca-se o momento em que Portiolli declara seu amor a uma fa e diz que ela e o “pessoal da
internet” (ou seja, os sbtistas, membros de fa-clubes criados por quem é apaixonado pela
emissora) devem ser trazidos ao programa, porque ele gosta muito de todos.

Outras formas de interagdo com o publico estdo presentes, seja diretamente com a
plateia, seja com o telespectador a distancia. Durante a Prova do Paladar, por exemplo, Portiolli
oferece o pudim utilizado na brincadeira para as mogas do auditorio; algumas mocas sdo,
inclusive, convidadas a participar da prova e pontuar para a equipe para a qual esta torcendo.
Ja quem estd em casa é convidado a participar de uma enquete, palpitando via SMS sobre qual
sera o time vencedor, além de poder usar a hashtag #DomingoLegal no Twitter e esperar para

ter seu perfil divulgado no gerador de caracteres.
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Um fato curioso sobre o0 Domingo Legal € a invasdo do diretor na mise-en-scéne, ainda
que seja somente por meio de sua voz. Em determinados momentos, Portiolli pergunta a Magréo
sobre 0 empenho dos participantes, sobre possiveis relacbes do motif com o quadro, sobre
duvidas a respeito da prova ou da pergunta — e é respondido com normalidade. O diretor, no
entanto, ndo € a Unica figura off a participar da cena: uma auxiliar de limpeza é trazida ao palco
e, enquanto limpa a sujeira resultada de uma prova, é focalizada pela cadmera e pela fala do
apresentador.

A presenca de ganchos de didlogo — isto €, uma deixa no fim de um discurso para
produzir o discurso seguinte (THOMPSON, 2003, p. 24) — também ¢é evidente. Ap6s 0 uso de
carolinas pela Prova do Paladar, o apresentador aproveita os doces para contar a histéria de
uma mée que vende brigadeiros na rua para sustentar os filhos — e informa que ela e a familia
estardo no palco e terdo surpresas. Em outro momento, Celso toma como base 0 nome de
Konstantino, de origem grega, para anunciar que gravou matérias no exterior, em especial no
Emirados Arabes, para serem veiculadas nos proximos programas.

Outras formas de gancho sdo os comentarios que Portiolli faz sobre a participacdo dos
atores em outros programas, elaborando, de certa forma, uma espécie de propaganda para 0s
outros produtos da emissora. Quando Nicholas Torres vai participar de uma das provas, por
exemplo, o apresentador diz que o viu no Programa Eliana e pede uma demonstracao de seu
talento como cantor. Apds uma breve cantoria, Portiolli aproveita o tema “musica” para avisar
que o cantor Biel estard no programa — noticia a qual o auditorio é convidado a reagir com
euforia.

Gancho maior, contudo, ocorre com as idas aos comerciais e merchandisings. A fim de
manter a audiéncia ligada no programa, os intervalos s entram apds o informe de uma prova a
ser realizada e antes de sua realizacdo — ou seja, € necessario aguardar a volta dos andncios
publicitarios para saber se a equipe obteve éxito na execucdo da atividade. Quando é necessario,
no entanto, encontrar uma forma de preencher a narrativa enquanto se aguarda a preparacéo de
uma prova, surgem informacdes aleatdrias, como o provavel tratamento de beleza feito pela
assistente de palco Diana, que é trazida em primeiro plano para agradecer o elogio.

Voltando a linha de enredo principal, apds a Prova do Paladar, é anunciada a Prova do
Bicho, na qual o participante tateia, com as méaos, brinquedos de pelucia para adivinhar que
animal €. Surge, pela primeira vez, uma camera alta para registrar alguns momentos da prova.
Os enquadramentos, por sua vez, ndo sdo muito experimentais: no jogo de perguntas e

respostas, predomina o plano de meia figura, com foco no apresentador quando do enunciado
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e na equipe quando da resposta. Se a resposta é acertada, outrossim, geralmente entra uma
cancao relacionada ao tema da pergunta.

Entre uma determinada pergunta e outra, Portiolli paralisa a fabula da micronarrativa
para antecipar o quadro (ou micronarrativa) seguinte: a senhora que vende brigadeiros.
Enquanto ele fala, a tela é dividida ao meio: de um lado, é exibido um print screen da matéria
veiculada pelo portal da revista Veja SP; do outro, a assistente de palco Diana aparece
carregando uma forma de brigadeiro, com plano detalhe nos doces. O motif é retomado, e 0
diretor revela que, debaixo da tenda, ha algo relacionado com a histéria da tal familia.

Mais adiante na narrativa, uma vinheta sonora invade a mise-en-scéne. Com os dizeres
“Domingo, Domingo, Domingo Legal”, esse leitmotiv — recurso estilistico que se caracteriza
por uma significacdo especial que, quando inserido no decurso de uma narracdo, remete a
memoria do espectador a um determinado tema — comunica que o programa atingiu a lideranca
de audiéncia no IBOPE; a vinheta, por ja ter sido presente em outras edi¢cbes do programa,é
eficaz para sinalizar o primeiro lugar de audiéncia. Para comemorar com descontra¢do, Celso
convida Ana Luiza — garota que ficou famosa ap0s participar do Programa Silvio Santos e
conquistar o publico com sua risada indiscreta — para uma competicdo de risos. O ator Nicholas
Torres, que demonstra saber imita-la, junta-se ao momento, que é enfatizado pela sonoplastia
(com &udio de risadas gravadas).

Logo em seguida, Portiolli diz que, para aproveitar que ha muita crianga assistindo ao
programa, trara ao palco o novo fenémeno do funk. Biel entra cantando, acompanhando pelo
balé feminino da emissora. A cdmera panoramica registra a danca dos gque estdo em cena,
executando movimentos horizontais de ondulacdo, ora em angulagéo alta, ora em angulacao
baixa, ora de maneira frontal. Nota-se, neste ponto, um paradoxo — figura de pensamento na
qual “conciliam-se duas ideias opostas de modo a contrariar o senso comum” (HENRIQUES,
2011, p. 149) — entre o discurso do apresentador e a musica apresentada: ao passo que Celso
justifica a presenca de Biel por causa da audiéncia do publico infantil, o cantor performa a
masica Boquinha.

Justifica-se: essa & uma musica que faz referéncia ao sexo oral. Excerto da letra: “Me
usa, vem e se lambuza / Me beija, vem ca e abusa / Descendo pelo pescoc¢o / Vem tirando a
minha blusa / Adoro essa méo boba / Ousadia rolando solta / Se eu puxo o cabelo dela / A
gatinha ja vira loba / Adoro quando passa a unha / Me deixa arranhado, todo arrepiado / Me

amarro quando ela se sussurra / ‘Hoje fica tranquilo que eu faco trabalho’ / Comega beijando
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minha orelha / Ja me provocando, falando gracinha / Enquanto ela se ajoelha / Ja se preparando
com aquela carinha”!?,

ApOls a apresentacdo, Celso pergunta ao auditério se alguém deseja fazer alguma
pergunta a Biel. Uma menina da torcida do time amarelo se manifesta, pedindo uma foto, e o
cantor se dispde a participar de uma selfie em conjunto com aquela parte do audit6rio. Uma das
garotas, entdo, inusitadamente, aproveita a distracdo de Biel e o beija na boca — o que vira
motivo de piada para o apresentador, que agradece a participacdo do garoto no programa e
elogia seu desempenho no quadro A Princesa e o Plebeu.

Para retomar a linha de enredo principal, é feita uma nova apresentacdo dos
participantes, que se enfrentardo no Torta na Cara — momento em que uma pergunta é feita a
um participante de cada equipe e quem responder primeiro de maneira correta tem o direito de
lambuzar o rosto do adversario. O fenbmeno ocorre varias vezes (sempre entre duplas, sendo
um de cada equipe), mantendo o mesmo método —ouvir a pergunta, bater no botéo, responder
corretamente e sujar o oponente. Cria-se, assim, uma paradiastole — figura de construgdo que
“alinha segmentos com a mesma sintaxe, 0 mesmo ritmo e o mesmo comprimento” (SUHAMY,
1994, p. 85) — no audiovisual.

Nessa nova brincadeira, entre uma determinada pergunta e outra, Celso chama um
videotape gravado por Patricia Abravanel, no qual ela faz propaganda do programa Maquina
da Fama e anuncia duas novidades: o quadro Desafio da Maquina e as edi¢Ges especiais do
Maquina da Fama de Férias. Novamente, firma-se o vinculo entre os varios produtos da
emissora, percebido também quando Portiolli comenta como seu perfume da Jequiti (empresa
de cosméticos do Grupo Silvio Santos) é agradavel e vale a pena ser adquirido.

Quando a brincadeira das tortas chega ao fim, é anunciada a Gincana Final, na qual
cada um dos times tem que passar por seis provas consecutivas e tentar concluir o percurso no
menor tempo possivel para poder dobrar a pontuacdo que tem no placar. O time amarelo é o
primeiro a realizar o desafio, acompanhado por recursos estilisticos ja vistos durante o
programa: musica festiva intercalando-se a melodia de suspense, locugdo por parte do
apresentador, crondmetro na tela, cdmera em constante movimentacao. Acredita-se que todos
esses elementos, em conjunto, contribuem para o dinamismo da brincadeira.

O resultado da enquete anunciada no inicio do programa aparece na tela somente apos

0 primeiro minuto de realizacdo da gincana pelo time azul: pelos nimeros, a equipe amarela

2Boquinha (Biel). Vagalume. Disponivel em: <http://www.vagalume.com.br/biel/bogquinha.html>. Acesso em:
12 abr. 2016.
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tem 59,28% de preferéncia do publico contra 40,72% da equipe azul. Contrariando a
expectativa dos espectadores, a equipe azul realiza todas as provas em 7 minutos e 18 segundos
(contra 8 minutos e uma prova incompleta da equipe amarela) e sai vitoriosa com 2100 pontos

— contra 1750 dos adversarios.

3 APONTAMENTOS FINAIS

A bagunca é a emogdo assumida logo nos primeiros minutos do programa, quando o
movimento de camera faz um registro aparentemente sem preocupacdo de trajeto a ser
percorrido e quando o apresentador revela a possivel desorganizagdo de um programa anterior
que chegou ao fim sem desfecho para a narrativa. Essa liberdade no modo de conducdo dos
enredos é uma caracteristica do estilo despojado do SBT, que frequentemente é lembrada por
ser “a TV mais feliz do Brasil”, mesmo ja tendo reformulado seu slogan.

A cumplicidade entre os programas do SBT também fica evidente, desde a participacao
de uma telenovela da emissora no dominical até as incursdes de chamadas e comentarios (como
0 videotape anunciando o Maquina da Fama e o reconhecimento de Celso sobre o que acontece
no Programa Eliana). Isso fortalece a sensacdo de que o SBT é uma grande familia, com todos
convivendo com todos — premissa reforcada pela permissdo que é dada tanto ao diretor quanto
a auxiliar de limpeza para entrarem na cena.

Ainda que o produto ndo se caracterize como ficgdo televisiva, a demarcacdo aristotélica
de estruturacdo narrativa é visivel: tém-se a introducdo (segundos iniciais de apresentacdo dos
participantes e de boas-vindas ao espectador), o desenvolvimento (jogos, perguntas, provas,
tortadas) e o desfecho (gincana final). A apropriacdo de outras estratégias da narracdo classica,
sobretudo no que confere ao estilo do cinema hollywoodiano — como ganchos de dialogo, motifs
e deadlines —, ressalta a forca comunicativa desses elementos também na televisao.

Por fim, infere-se que o programa Domingo Legal, embora sustente em seu contetudo
formatos antigos, faz adequacdes de acordo com o contexto da época em que é veiculado,
evitando que o produto se torne ultrapassado. Percebe-se, ainda, a despreocupacao do trabalho
linguistico visando as nuances poéticas, vista a escassez de figuras de linguagem (sejam verbais,
sejam visuais); essa auséncia, no entanto, é condizente com sua intencéo estética: a demarcacéo
da espontaneidade e a desconstrucdo de um padrao fixo que pode levar ao engessamento.

Jé& a sonoridade festiva, a movimentagdo de cameras, 0s enquadramentos, dentre tantas

artimanhas da parte técnica sdo apenas uma parcela do estilo que se consolida com o suporte de
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diversos elementos da narracdo. A vivacidade na narrativa, por fim, é alimentada pela animacao
oriunda do auditorio, pelos dialogos aparentemente improvisados do apresentador, pela energia
dispensada pelos participantes e pela possibilidade de participacdo de quem esta em casa, ainda

que de forma timida.
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