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Resumo

A divulgagdo cientifica é tdo antiga quanto a propria ciéncia e, ao longo da historia, os formatos de
divulgacdo foram evoluindo, acompanhando o progresso das ciéncias e da tecnologia. As universidades,
geradoras de conhecimento e propulsoras de pesquisa, tém importante papel na divulgagao cientifica e
fortalecimento desta cultura. O presente trabalho buscou investigar a atuacdo das universidades do
Grande ABC (Universidade Metodista de Sdo Paulo, Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul e
Universidade Federal do ABC) no cendrio da divulgacado cientifica. O problema da pesquisa esta em
encontrar as agdes de comunicagdo realizadas pelas universidades para essa atividade. Por meio de
pesquisa exploratoria, de natureza qualitativa, com utilizagdo da analise documental e entrevistas com
Pro-Reitores de Pesquisa, de Extensdo e profissionais de comunicagdo foi possivel inferir alguns
resultados da pesquisa como: a divulgacdo cientifica estd nas diretrizes organizacionais de todas as
universidades analisadas; entrevistados ressaltam a todo o momento a importancia dessa atividade e a
obrigacdo de realizd-la de forma inovadora, com o objetivo de atingir seus publicos. Porém, as agdes
praticas ndo confirmam esse discurso, pois ainda sdo muito incipientes. Como conclusdo, é possivel
apontar a fraca cultura de divulgagdo cientifica dentro das universidades do Grande ABC ¢ o importante
papel da comunicacdo organizacional para o fortalecimento desta.

Palavras-chave: Comunicagdo. Inovagdo. Divulgacao cientifica. Universidades. Brasil.

Abstract

Scientific dissemination is as old as science itself, and throughout history the dissemination formats
have evolved following the progress of science and technology. Nowadays there are various ways to
bring scientific knowledge to the population so that it can use them in your reality, daily activities and
decision-making involving the family, the community or the whole society. The universities, known as
knowledge generators and scientific research fomenters, have an important contribution in scientific

dissemination and fortification of this
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ABC). The difficulty of this research is finding the communication actions carried out by the universities
for this activity. Through exploratory research, of qualitative nature, using documentary analysis and
interviews with Provosts of Research and Extension areas and communication professionals was
possible to infer some results of the research: scientific dissemination is in the organizational guidelines
of all universities analyzed, respondents always stressed the importance of this activity and the
obligation to do it in an innovative way in order to reach audiences. However, the practical actions
contradict this idea, because these actions are very incipient. Concluding, it is possible to point the weak
culture of scientific dissemination in Grande ABC's universities and the important contribution of
organizational communication to fortify the scientific dissemination.

Keywords: Communication. Innovation. Scientific Dissemination. Universities. Brasil.

Resumen

La comunicacion de la ciencia es tan antigua como la propia ciencia y, a lo largo de la historia, los
formatos de divulgacién han evolucionado, siguiendo el progreso de la ciencia y la tecnologia. Las
universidades, generando conocimiento y e investigacion, juegan un papel importante en la
comunicacion de la ciencia y fortalecer esta cultura. Este estudio investigd el papel de las universidades
en el Gran ABC (Universidad Metodista de Sao Paulo, Universidad de la Ciudad de Sao Caetano do Sul
y la Universidad Federal de ABC) en el escenario de la comunicacion cientifica. El problema de
investigacion se centra en la bisqueda de las acciones de comunicacion llevadas a cabo por las
universidades para esta actividad. A través de la investigacion exploratoria, y cualitativa, utilizando el
analisis documental y entrevistas con los decanos de Investigacion, Extension y profesionales de la
comunicacion fue posible inferir algunos resultados de la investigacion, tales como: la divulgacion
cientifica esta en las directrices de la organizacion de todos los universitarios analizados ; los
encuestados hicieron hincapi¢ en todo momento en la importancia de esta actividad y la obligacion de
hacerla de una manera innovadora con el fin de llegar a su publico. Sin embargo, las acciones practicas
no confirman este discurso, ya son todavia muy incipientes. En conclusion, es posible sefialar una débil
cultura de comunicacion de la ciencia en la Universidad de Grande ABC y el importante papel de la
comunicacion organizacional para fortalecerla. .

Palabras clave: Comunicacion. Innovacion. Divulgacion Cientifica.Universidades. Brasil.

1 INTRODUCAO
divulgacao cientifica ¢ uma importante atividade que tem por objetivo
propagar os conhecimentos cientificos e tecnologicos a populagdo para que
essa possa utiliza-los nas suas atividades cotidianas e tomadas de decisdo a
cerca da familia, da comunidade ou da sociedade como um todo.

Hoje, existem esforgos, principalmente da Sociedade Brasileira para o Progresso da
Ciéncia, da Associacao Brasileira de Centros e Museus de Ciéncias, da Associacao Brasileira
de Divulga¢ao Cientifica e do Departamento de Popularizacdo e Divulgagdo da Ciéncia do
Ministério da Ciéncia e Tecnologia e Inovagdo, para que, cada vez mais, a cultura da divulgacao
cientifica se fortaleca.

As Universidades, geradoras de conhecimento e propulsoras de pesquisa, tém
importante papel na divulgacao cientifica e fortalecimento dessa cultura.

Segundo a Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), em 2013 o Brasil
foi responsavel por 2,7% da produgdo cientifica mundial. Nesse mesmo ano, foi lancada pelo
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governo brasileiro a Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (ENCTI) 2012—
2015, com o objetivo de investir no setor de ciéncia, tecnologia e inovagao, aproximadamente,
75 bilhdes de reais no quadriénio.

Nas duas ultimas décadas, houve uma expansdo significativa de agdes do governo
federal e dos estaduais por meio do Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), agora Ministério
da Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (MCTI), Secretarias de Ciéncia e Tecnologia (C&T) e
Fundagdoes de Amparo a Pesquisa (FAPs), entre outros organismos preocupados com a
divulgacao cientifica no pais. Além da criacdo de um Departamento de Difusao e Popularizagao
da Ciéncia junto ao Ministério de Ciéncia e Tecnologia e Inovacao e, por tltimo, recentemente
foi inserido no curriculo Lattes um item nomeado “popularizagio da ciéncia”.

No ano de 2013, a Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (FAPESP),
segundo Relatorio de atividade de 2013, aumentou em 6,5% o volume de recursos financeiros
destinados a pesquisas cientificas e tecnoldgicas no estado de Sao Paulo. Ainda assim, de acordo
com carta enviada em novembro de 2014 pela Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia
(SBPC) e assinada por 75 sociedades cientificas de todas as areas do conhecimento a Presidente
Dilma Rousseft, a principal expectativa da comunidade cientifica brasileira continua residindo
no aumento do investimento nacional em Pesquisa e desenvolvimento (P&D para o patamar de
2% do PIB, intento manifestado pelo governo federal desde o primeiro ano do primeiro mandato
do presidente Lula). Mesmo ciente de que o cenario de investimento em pesquisa ainda nao ¢
o ideal, ¢ importante observar que existe um esforco em investir e o recorde da FAPESP em
2013 ¢ um exemplo disso. Nas trés universidades do Grande ABC, somando todos os auxilios

e bolsas financiados pela FAPESP, os investimentos foram (Quadro 1):

Quadro 1 - Total de auxilios e bolsas Fapesp

niversidades

USCS Metodista UFABC
57 157 968

Fonte: Fapesp on-line

O enfoque da discussdo desse trabalho ndo € analisar o investimento em cada uma das
universidades do Grande ABC e suas peculiaridades, mas sim verificar que: existem
investimentos em pesquisas nas universidades do Grande ABC, pesquisas estdo sendo
realizadas e € necessario analisar como os resultados dessas estdo sendo divulgados e retornados
a sociedade, afinal muitos autores defendem que uma pesquisa s6 € finalizada quando o seu

resultado ¢ divulgado.
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2 PROBLEMA DE PESQUISA E OBJETIVO

No ambito universitario, existem investimentos consideraveis em pesquisas € as
universidades estdo cientes de que precisam divulgar os resultados dos trabalhos obtidos em
suas produgdes por varios motivos, porém ainda estdo adequando em sua estrutura
organizacional um planejamento estratégico de comunicacdo para difundir a sua producao
cientifica. A comunica¢ao tem um papel fundamental para viabilizar essa agdo com a sociedade.
Neste sentido, o presente estudo tem a pretensao de responder a seguinte questdao: Quais sao as
acdes de comunicag¢do inovadoras das universidades do Grande ABC para realizar a divulgacao
cientifica?

O objetivo principal ¢ identificar as acdes de comunicagdo inovadoras para divulgacao
cientifica realizadas pelas universidades do Grande ABC e os secundarios sdo: captar a
percepcao das Assessorias de Comunicacdo e Pro-reitorias de pesquisa das universidades sobre
divulgagdo cientifica; identificar as agdes de comunicagdo inovadoras para divulgagdo
cientifica e verificar se e como a produgdo cientifica ¢ comunicada pelas universidades do
Grande ABC a seus publicos e identifica-las como repeti¢des ou inovagdes e averiguar se existe

um fluxo de comunicacdo para divulgagdo cientifica nas universidades do Grande ABC.

3 COMUNICAR CIENCIA
O eixo comunicagdo e ciéncia visa sustentar um estudo relacionado a importancia de
comunicar a ciéncia na sociedade atual, em que a dependéncia das pessoas pela ciéncia torna-
se cada vez maior, ou seja, a comunicagdo da ciéncia existe para ndo somente partilhar
informacdes, mas contribuir para uma melhor compreensao da ciéncia.
Leite trata a ciéncia como:

[...] fenomeno social complexo, um objeto apropriado para o debate publico,
com suas dimensoes culturais, com raizes na criatividade humana tanto para
0 pensamento quanto para a a¢ao e com efeitos em todos os aspectos da vida
humana. Ela fornece o conhecimento € a compreensdo que tornam a inovagao
tecnocientifica possivel, assim como investiga as condi¢des que sustentam e
solapam os sistemas ecologicos € o bem estar social. A ciéncia ¢
multidimensional (LEITE, 2008, p.15).

A comunicacdo da ciéncia e tecnologia tornou-se uma acdo, além de importante,
necessaria para a chamada sociedade do conhecimento ou sociedade da informagdo. Em
encontros nacionais e internacionais, em que sao discutidas ciéncia, tecnologia e inovagao

(C&T), varios debates tém ressaltado a importancia da comunicagdo para a construgao de uma
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cultura cientifica, destacando a necessidade da circulagdo permanente de conhecimentos,
experiéncias e informagdes para discussao publica de C&T.
Para Bueno, existem varias formas de realizar a divulgagao cientifica.

[...] a divulgagdo cientifica ndo esta restrita aos meios de comunicacdo de
massa. Inclui ndo s6 os jornais, revistas, rddio, TV ou mesmo o jornalismo
online, mas também livros didaticos, as palestras de cientistas ou
pesquisadores abertas ao publico leigo, o uso de histérias em quadrinhos ou
de folhetos para a veiculagdo de informagdes cientificas, determinadas
campanhas publicitarias ou de educagdo, espetaculos de teatro com a tematica
de ciéncia e tecnologia (BUENO, 2009, p.162).

Sobre os modelos de divulgacao cientifica, Durant (2005) discorre sobre dois modelos
distintos de divulgacdo cientifica. O primeiro deles é identificado como deficitario, ao
considerar o receptor como ignorante e propde um modelo vertical e unilateral. Assim, existe
uma relagdo de poder: enquanto um fala (o especialista), o outro escuta (o ndo especialista), um
participa do processo de conhecimento, que pode ser tecnocientifico, € o outro apenas escuta.
Ja o segundo modelo, mais democratico, ¢ aberto ao didlogo entre emissor e receptor,
considerando o receptor como sujeito ativo e integrante do processo. Quando inserido o
conceito de déficit, deduz-se que o publico seja leigo, e deduzir que ele ¢ leigo ¢ ignorar seu
conhecimento em algo, sua realidade e sua cultura. Levar ciéncia para o cotidiano das pessoas
¢ justamente o contrario, ¢ levar em consideragdo que ele tem um conhecimento prévio de algo
e uma historia que pode servir de contexto para o recebimento de informacgdes cientificas e
essas contribuirem para o seu cotidiano.

Sagan (2006, p. 30) afirma que divulgar a ciéncia e tornar os seus métodos e
descobertas acessiveis aos que ndo sao cientistas € o passo que se segue natural. Para ele, ndo
explicar a ciéncia € perverso. Pechula; Gongalves e Caldas (2013) confirma e destaca que a
divulgacdo cientifica na atualidade passa assumir varias fungdes como:

[...] informativa, educativa e politico-ideoldogica. Também
complementa a educagdo formal e a responsabilidade de manter o
interesse pelo conhecimento. Assim, as pessoas podem olhar o
conhecimento como parte de sua formagdo para melhor entender os
riscos e beneficios inerentes a producao cientifica e, assim, obtém-se a
autonomia em suas decisdes (PECHULA; GONCALVES; CALDAS,
2013, p. 59).

Nessa mesma linha, Durant (2005, p. 26) comenta a importancia de criar oportunidades
para discutir questdes éticas da ciéncia, riscos e as proprias limitagdes da ciéncia ¢, também,

fundamental para que os jovens se tornem cidaddos mais conscientes e aptos a tomar decisoes.
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No que diz respeito a inovagdo e a repeti¢do de formatos buscados nesse estudo, €
importante citar Deleuze. Para ele, repeti¢do ndo ¢ generalidade, nao ¢ semelhanga, ela, na
verdade, ¢ o oposto da generalizacdo, pois diz respeito a uma singularidade que ndo ¢
substituivel ou intercambidvel. Repetir ¢ uma forma de se comportar, mas em relagdo a algo
unico ou singular, que ndo possui semelhante ou equivalente. Nao ¢ acrescentar uma segunda e
uma terceira vez a primeira, mas conduzir a primeira, a enésima poténcia (DELEUZE, 1988).
Com relagdo a inovagdo, nao ¢ possivel defini-la somente com um conceito. Para
Rossetti (2013, p.65), a inovagao total ¢ mais dificil de ocorrer, porém a parcial ¢ mais comum.
Segundo a autora, no ambiente comunicacional, o objeto novo ou inovado pode ser um produto

da comunicag@o, uma teoria da comunicag@o ou até mesmo uma linguagem.
4 CULTIVAR CIENCIA

4.1 A CULTURA CIENTIFICA E O CIDADAO

Costa e Bortoliero (2010) afirmam que o conceito de cultura cientifica ndo tem uma
definicdo consolidada:

Naéo ha consenso nem uma forma de mensurar a cultura cientifica, mas € certo
que a formacao da cultura cientifica do cidadao ¢, antes de tudo, um direito de
acesso a informagdo de ciéncia e tecnologia. A transmissdo dos saberes ao
publico ndo especializado se materializa em uma barreira diante do cidadao,
por varios motivos basicos, entre eles: a falta de acesso ao ensino formal, ou
seja, a uma educagdo cientifica de qualidade para o cidaddo entender os
assuntos cientificos, a falta de compreensdo dos cientistas ¢ a ma formagéo
dos jornalistas (COSTA; BORTOLIERO, 2010, p. 14).

Um dos conceitos mais utilizados de cultura cientifica ¢ o de Vogt (2003, p.15), que a
trata como um conjunto de fatores, eventos e agdes do homem nos processos sociais voltados
para a produgdo, a difusdo, o ensino e a divulga¢do do conhecimento cientifico. Para o autor &
necessario entender trés possibilidades de sentido da cultura cientifica: Cultura da ciéncia
(cultura gerada pela ciéncia e cultura propria da ciéncia); Cultura pela ciéncia (cultura por meio
da ciéncia e cultura a favor da ciéncia) e Cultura para a ciéncia (cultura voltada para a producao
da ciéncia e cultura voltada para a socializagdo da ciéncia).

Para Epstein (2002, p.111), cultura cientifica: “Nao se resume a apenas a saber fatos,
e sim ter conhecimento da metodologia cientifica e seus processos, ou seja, saber o que esta por

tras do empreendimento cientifico, além de avaliar a natureza da prépria Ciéncia”.

92
Comun. & Inf., Goiania, GO, v. 19, n. 01, p. 87-104, jan./jun. 2016



PROGRAMA DE_ [ ] ni -
Fic  CREEE, ague R nicagao

Faculdade de Informagio
& Comunicacio

Nesse sentido, quanto mais pessoas envolvidas nesse processo de divulgacao cientifica
e mais pessoas sendo atingidas pela comunica¢do da ciéncia, mais se fortalece a cultura
cientifica e as universidades, por fazer parte deste processo de comunicar ciéncia, ja que muitas
pesquisas partem delas, tém também entre outros, o papel de fortalecer essa cultura cientifica,
e, para isso, a divulgacao cientifica que sera abordada nesse trabalho serve com um importante

instrumento.

5S METODOLOGIA

A metodologia dessa pesquisa envolve revisdo bibliografica, analise documental e
entrevistas. A analise documental foi realizada a partir dos sites das universidades com a
finalidade de verificar se e como ¢ tratada a divulgacdo cientifica nesses portais. Foram
avaliados os sites das trés universidades presentes no Grande ABC entre os dias 19 e 29 de abril
de 2015, com base em trés critérios: estrutura da pagina inicial, informagdes sobre pesquisa,
localizagdo do repositorio de teses e dissertagdes e linguagem utilizada quando citadas
pesquisas cientificas.

Além disso, baseado em um roteiro com perguntas abertas sobre as acdes de
divulgacdo cientifica realizadas nas instituigdes foram realizadas entrevistas com os
profissionais responsaveis pela area de divulgacao cientifica de cada universidade. A entrevista
¢ definida por Haguette (1997, p. 86) como um processo de interacao social entre duas pessoas
na qual uma delas, o entrevistador, tem por objetivo a obten¢do de informagdes por parte do
outro, o entrevistado.

Para a realizagdo das entrevistas desta pesquisa, foi realizado um cronograma com a
relagdo de todos os entrevistados, apds foram agendadas as datas de acordo com a
disponibilidade deles e a partir desta data foi realizado o agendamento. A pesquisadora se
deslocou pessoalmente até as Universidades pesquisadas e realizou suas entrevistas.

Os entrevistados foram: Walter Teixeira Lima Junior- coordenador da Agéncia de
Divulgacao Cientifica da Metodista; Fabio Botelho Josgrilberg - Pro-reitor de Pesquisa da
Metodista; Luciano Domingos da Cruz- Assessor de Comunicagdo da USCS; Maria do Carmo
Romeiro- Pro-Reitora de Pesquisa da USCS; Alessandra de Castilho- Chefe de Comunicagao
da UFABC; Daniel Pansarelli- Pro-reitor de Extensdo da UFABC e Marcela Sorelli- Pr6-Reitora
de Pesquisa da UFABC.
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6 RESULTADOS DA PESQUISA

6.1 UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO

Imagem 1 — Logotipo da Universidade Metodista

Universidade

Metodista

de Sao Paulo

Fonte: <http://portal.metodista.br/>

A Universidade Metodista de Sdo Paulo (Imagem 1) surgiu em 1938 com a
implantagdo da Faculdade de Teologia da Igreja Metodista em Sdo Bernardo do Campo. Em
1970, foi criado o Instituto Metodista de Ensino Superior (IMS) e em 1997, conquistou o status
de Universidade, ampliando o nimero de faculdades e cursos oferecidos.

Em suas diretrizes organizacionais, mais especificamente nos valores, a Metodista
defende a socializagdo do conhecimento, divulgacao de resultados de pesquisa relevantes, como
publica¢des, material didatico, patentes, assessorias, consultorias etc. Sua missdao defende:
“Participar efetivamente na formacao de pessoas, exercendo poder de influéncia e contribuindo

na melhoria da qualidade de vida, baseada em conhecimento e valores éticos”.

6.1.1 Divulgacao cientifica na Universidade Metodista De Sao Paulo

O coordenador da Agéncia de Divulgacdo cientifica Walter Lima, declara que a
divulgacao cientifica faz parte do plano institucional da universidade: “Faz parte agora, se a
Pro-Reitoria esta apoiando (a agéncia de divulgacao cientifica) ela faz parte, ¢ um avango, mas
¢ um projeto, e se o Pro Reitor sair, eu ndo sei se fica, porque ndo € cultural, ndo ¢ como calgar

um sapato [...]".

6.1.2 Site da metodista e a divulgacio cientifica

O portal da Universidade Metodista (Imagem 2) dispde logo em sua pagina inicial
todas as redes sociais. Apresenta oito noticias dinamicas que vao revezando no periodo de dez
segundos, sendo que das oito noticias, na data da pesquisa, quatro eram propagandas
institucionais, trés de acdes de compromisso social, uma de um projeto sobre inovagdo na

Universidade e nenhuma de divulgacao cientifica.
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Imagem 2 - Pagina Inicial do Site da Metodista

Universidade ..
Metodista Koo - oo

de S3o Paulo
SOBREAMETODISTA  CURSOS  PESQUISA  DXTENSAO  COMOCHEGAR FALE CONOSCO

-
GRADUACAQ PRESENCIAL E A DISTANCIA

A Universidade Metodista
é o lugar certo paravocé °
alcancar os seus sonhos.

ALUNOS INSCRICOES ABERTAS: GRADUACAOD Melogista de A3 7

Processo seletivo

Workshops

Fonte: Portal Metodista, 2015a

Todos os entrevistados defendem a utilizagao do site da Metodista como importante
ferramenta para realizagdo da divulgagao cientifica.

Porém, quando analisados, nos sifes ndo sao encontradas informagdes de divulgagdo
cientifica suficientes para afirmar que ele esta sendo utilizado também para esse fim.

Nota-se uma preocupagdo em apresentar essa atividade como um compromisso social
da Universidade. Sobre a pagina da agéncia, foi encontrada uma divulgacao de uma tese de
doutorado no site com o titulo: “Tese de doutorado desenvolve estudo sobre sistema de alerta
antecipado de emergéncias para TV Digital”, em formato de release com 400 caracteres,
abordando o tema de forma clara, com linguagem simples e apontando impactos no cotidiano
das pessoas.

O repositério da Universidade de teses e dissertacdes estd localizado dentro de

Publicacdes da pagina dos cursos de Mestrado.

6.1.3 Agéncia de divulgacao cientifica

A Metodista dispde de uma Agéncia de Divulgacao Cientifica hd dois anos com o
objetivo de informar ao publico externo e interno a producdo cientifica realizada na
Universidade e conhecimentos cientificos no geral. Na ocasido da entrevista a agéncia era
formada por dois profissionais: o coordenador da agéncia e uma estagidria do curso de
Jornalismo. Essa estagiaria ¢ alocada no Departamento de Comunicacdo e Marketing da

Instituicdo.
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O link para a agéncia esta na pagina principal do site em servicos a comunidade, além
de constar na Pr6-Reitoria de Pesquisa e em todos os programas de mestrado. Nota-se a
preocupacao por parte da instituicdo em tornar publico a existéncia da agéncia. Na pagina da
agéncia, as seguintes informagdes sdo apresentadas: agenda com eventos cientificos; noticias
académicas; informagdes sobre periddicos cientificos e grupos de pesquisa.

Ainda sobre a agéncia, o coordenador Walter Teixeira Lima Junior em entrevista

ressalta que ainda ¢ algo embriondrio, € que as agdes, nesse momento, estao direcionadas para

o desafio de criar uma cultura de divulgagao cientifica na universidade.

Além do desafio de criar esta cultura, existe também a demanda pela concepgao de um
fluxo de comunicacdo para a produgdo cientifica da Universidade. Ambos entrevistados
valorizaram esse item, segundo eles, ndo se sabe o que acontece sobre pesquisa na
Universidade.

No que se refere a inovagdo, ambos os entrevistados da Universidade Metodista
ressaltaram a questdo de ainda ndo serem uma referéncia de inovacao em divulgagdo cientifica,
mas afirmam que estdo no caminho. Para ambos, a inovagao, nessa atividade, seria em relacao
a ciéncia ser mais acessivel com rapidez e dinamismo, por exemplo, em redes sociais, além de
contribuir com questdes regionais.

As agdes realizadas pela agéncia sdo: criagdo de releases a partir de teses e dissertagdes
defendidas na universidade e enviadas a imprensa, blogs cientificos e meios de comunicagao
especificos, organizagdo de eventos cientificos na Universidade para divulgagdo cientifica,
divulgacdo de teses e dissertagdes premiadas, desenvolvimento e acompanhamento do site da
Ageéncia.

Contudo, ¢ possivel inferir que a Universidade Metodista, com mais de setenta anos de
existéncia, esta iniciando um trabalho de formalizacao da divulgacao cientifica na instituigao,

mesmo estando em suas diretrizes organizacionais desde o inicio.

6.2 UNIVERSIDADE MUNICIPAL DE SAO CAETANO DO SUL

Figura 3 — Logotipo da Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul

\USCS

UNIVERSIDADE MUNICIPAL
DE SA0 CAETANO DO SUL

Fonte: <http://www.uscs.edu.br/>
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A Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul (USCS) (Figura 3) iniciou suas aulas
regulares em 1968, na Faculdade Municipal de Ciéncias Econdmicas, Politicas e Sociais. Em
1970, a faculdade passa a se denominar Instituto Municipal de Ensino Superior de Sao Caetano
do Sul, ou IMES. Em 1982 foi criado o INPES, o atual Instituto de Pesquisa da USCS e em2008,
a USCS passa ao status de universidade.

Em 2011, a USCS firma parceria com o grupo HSM Educacdo e anuncia a
implementa¢ao de um novo conceito de educagao executiva. (www.uscs.edu.br)

Nas diretrizes organizacionais da USCS ¢ citado o compromisso com a divulgacao
cientifica: Desenvolver a iniciagdo cientifica, incentivar e apoiar o trabalho de pesquisa;
promover a divulgagdo de conhecimentos culturais, cientificos e técnicos;Sua missdo consiste
em contribuir para o aprimoramento das atividades de ensino, pesquisa e extensao, na busca de

uma perfeita integracdo entre o homem e a sociedade, permitindo o engrandecimento de ambos.

6.2.1 A Divulgaciao Cientifica na Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul - Site

Existem noticias dindmicas que vado se revezando no intervalo de cinco segundos,
sendo uma delas (na data da pesquisa) sobre um boletim do programa de mestrado em

Comunicagao que tem como objetivo divulgar as pesquisas desenvolvidas por mestrandos.

Figura 4 - Pagina principal da USCS

Semana Interna de
Prevencéo de
Acidentes no
Trabalho

Comportamento
Seguro

Bolsas Funuw)

Fonte. USCS, 2015

Dentro da pagina do programa de Mestrado em Comunicagao, existe um item chamado
Memorias do PPGCOM (Figura 4) que apresenta um apanhado geral sobre as dissertagoes,
fotos de qualificagdo, eventos, publicagdes e divulgacdo cientifica. Nesse item estdo reunidos
clippings gerados pelo envio de releases sobre pesquisas desenvolvidas na instituicdo. Vale
ressaltar que esses tipos de informagdes existem somente no programa de mestrado em

Comunicacao.
97
Comun. & Inf., Goiania, GO, v. 19, n. 01, p. 87-104, jan./jun. 2016



PROGRAMA DE ® UFG Comurli "0
1y [t T e

Ambos os entrevistados defenderam a importancia dos profissionais de comunicagio
para a divulgacdo cientifica, inclusive existe uma agdo que ¢ realizada em parceria com um
professor do programa de mestrado em comunicac¢do da instituicdo que transforma teses e
dissertacdes em releases e esses sao enviados a Assessoria de Comunicacao e Imprensa para
serem encaminhados a imprensa. Hoje somente o programa de Comunicagao faz isso, mas ja
existe uma motivagao para abrir para outros programas. Para o entevistado Luciano Domingos
da Cruzo papel da comunicagdo ¢ fundamental, € a area que faz com que a informagao chegue
as pessoas, ndo deixa que os beneficios advindos da universidade fiquem somente dentro.

Declararam também que ndo existe um fluxo de comunicagdo para divulgacdo
cientifica tampouco um local onde centralizem essas informagdes, ou sejam, direcionadas para
esse fim.

Sobre inovacdo em divulgacdo cientifica na Universidade, a Pr6-Reitora Maria do
Carmo romeiro citou o evento Li¢cdes de Pesquisa como uma agdo inovadora. Para ela este
evento visa suprir a necessidade da Universidade de divulgar suas pesquisas cientificas como
teses e dissertacoes.

Os repositorios de teses e dissertagdes estdo localizados cada um em seu programa de
pos-graduacdo (Comunicagdo e Administragao).

Assim sendo, as a¢des de comunicacdo para divulgagdo cientifica realizadas pela
Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul sdo esparsas, como envio de releases de teses
e dissertagdes oriundas do curso de comunicagdo e participagdo em eventos. Ainda ndo existe
uma politica de divulgagao cientifica estabilizada ou uma area para concentrar a atividade. Os
entrevistados afirmaram que precisam fazer muito mais. Para demonstrar o quanto a institui¢ao
precisa avangar e inovar, a Pro-Reitora de Pos-Graduagdao e Pesquisa utilizou o termo

“introspec¢do’ em divulgacao cientifica”.

6.3 UNIVERSIDADE FEDERAL DO ABC

Figura 5 — Logotipo da Universidade Federal do ABC

&

Universidade Federal do ABC

Fonte: <http://www.ufabc.edu.br/>
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A Universidade Federal do ABC (UFABC) (Figura 5) iniciou suas aulas em 11 de

setembro de 2006, com possibilidades de construir um novo modelo de ensino superior.

A divulgagdo cientifica estd inserida na missao da universidade em que a
UFABC preocupa-se, sobretudo, com as necessidades do humano pensador —
antes do humano consumidor. Para isso, promove a divulgacdo do
conhecimento cientifico e tecnologico, procurando levar a sociedade em geral
a beleza e a alegria de conhecer, recuperando a capacidade inerente a todo ser
humano de se encantar diante dos mistérios da natureza e o prazer de descobrir
e entender os mecanismos admiraveis que regulam os fenomenos naturais, que
sdo, quanto mais simples, mais verdadeiros® (UFABC, 2015).

Outra vertente dos programas de Extensdo ¢ a difusdo cientifica com as autoridades
regionais. Uma das responsabilidades da universidade ¢ traduzir em linguagem acessivel para
todos os cidadaos educados, mesmo aqueles que tiveram a oportunidade de adquirir apenas a
educacdo basica, os novos avancos da ciéncia. A promog¢do de atividades culturais em
cooperagdo com outras organizagdes, envolvendo artes, literatura, religido (ndo proselitismo)

também faz parte desse escopo em futuro proéximo.

6.3.1 A divulgacao cientifica na UFABC

Sobre as a¢des de comunicacdo para divulgacdo cientifica, todos os entrevistados
citaram agdes de suas areas especificas, ou seja, foram citadas agdes da Pro-Reitoria de
Pesquisa, da Assessoria de Comunicagdo e Imprensa e da Pro-Reitoria de Extensdo. A Pré
Reitora de Pesquisa Marcela Sorelli citou algumas acdes de divulgacao cientifica como: eventos
cientpificos, palestras, workshops, semindrios, publicacdes, jornais internos e site

Na Assessoria de Comunicagdo e Imprensa sdo realizadas agdes para divulgar a
producao académica, como o PESQUISABC, que ¢ um informativo elaborado em parceria entre
a Assessoria de Comunicagdo e Imprensa da universidade e a Pro-Reitoria de Pesquisa. Esse
informativo € trimestral e tem como foco jornalistas de ciéncia e tecnologia e outras
universidades. Além desse informativo, existe um catdlogo de pesquisas premiadas que esta na
segunda versdo. O publico desse catalogo ¢: CAPES, FAPESP, outras universidades e publicos

estratégicos da reitoria.

6.3.2 Secio de divulgacio cientifica

3 Disponivel em:<www.ufabc.edu.br>. Acesso em: 13 abr. 2015.
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Por solicitagdo do Reitor foi criada no dia 14 de novembro de 2014, na Pro-Reitoria
de Extensao, a se¢do de divulgacao cientifica da Universidade Federal do ABC.O objetivo dessa
secao ¢ divulgar de forma pratica e organizada aos olhos do publico a produgdo cientifica
realizada na Universidade com a finalidade de contribuir efetivamente para a formagao de uma
sociedade mais critica e consciente sobre a importancia da ciéncia no cotidiano e, em alguma
medida, promover uma mudanca cultural. A secdo responde diretamente a Pro-Reitoria de
Extensdo e ¢ formada por dois profissionais, uma Doutora em Biologia ¢ uma Relagdes
Publicas, ambas técnicas administrativas. Algumas acdes da se¢do sdo: trabalhar releases a
partir de teses e dissertagdes para serem veiculadas em Boletim Interno da Universidade
(Comunicare).

O Pro-Reitor de Extensdo, responsavel pela secdo de divulgacdo cientifica da
Universidade ressalta que vive-se uma etapa inicial do processo de divulgacao cientifica na
instiui¢cdo, bem como o inicio de uma cultura cientifica.

Todos os entrevistados afirmaram que a pesquisa ¢ valorizada pela alta gestdo e a
divulgacdo cientifica faz parte do plano institucional da universidade, mas ainda existe uma
cultura a ser fortalecida sobre a divulgacdo cientifica.

Sobre inovacao, todos entrevistados disseram que a universidade ¢ muito jovem e nao
a classificam como inovadora em divulgagdo cientifica, mas acreditam estarem na dire¢ao da
inovacdo. A Pro-Reitoria de Pesquisa informou que a Universidade tem o perfil até um pouco
conservador, mas que atualmente existe uma agéncia de Inovacdo dentro da Pro-Reitoria que
tem como um dos objetivos criar formas de inovar, inclusive em divulgagao cientifica.

Por outro lado, a ideia de Universidade Aberta, de facil acessibilidade, em que as

pessoas se apropriem da institui¢ao, seria algo inovador em divulgagao cientifica.

6.3.3 Site
O site da UFABC (Figura 6) ¢ o menos dindmico entre todos analisados em relacao a
efeitos visuais, passando a imagem de menos moderna. Mesmo assim, os entrevistados

afirmaram ser uma ferramenta importante para divulgacao.
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Figura 6 - Pagina inicial do site da UFABC
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Fonte: UFABC, 2015

Todos os entrevistados defendem a utilizagdo do site para a atividade de divulgagdo
cientifica, porém quando buscadas informagdes, nesse sentido, ndo sdo encontradas.

O repositorio de teses e dissertagdes esta reunido no site da biblioteca, com dificil
localizag¢do, mesmo o sistema sendo rapido e dindmico.

A secdo de divulgagao cientifica ndo esta na pagina inicial, o que torna dificil o acesso.
Ela estd inserida no site da Pro-Reitoria de Extensao.

Contudo, além de enviar releases oriundos de teses e dissertacdes a comunidade
interna e assessoria de imprensa, as agdes de comunicacdo para divulgagdo cientifica
apresentadas pelos entrevistados diferem um pouco das duas outras universidades analisadas,
pois essa apontou projetos de extensdo com o objetivo para divulgar ciéncia.

O informativo “Pesquisa ABC” e o catdlogo de pesquisas premiadas sdo acdes
estratégicas de divulgacdo cientifica para publicos como CAPES, FAPESP e outras

universidades.

7 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A Comunicacdo ndo ¢ uma tarefa facil e a existéncia de ferramentas ou meios de
comunicag¢do ndo quer dizer que a comunicacao exista e ¢ realizada de forma eficaz e eficiente.
E devido a tamanha importdncia da comunicagdo como habilidade nos processos
organizacionais, empresas € instituigdes no geral estdo cada vez mais buscando formas,
ferramentas e inovagdes para realizar essa acao tdo complexa.

Em universidades nao acontece de forma diferente, talvez até seja mais critico. Na

pesquisa realizada nesse trabalho com as Universidades do Grande ABC sobre a comunicacao
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da divulgacdo cientifica, foi possivel perceber essa ocorréncia também. No que se refere a
divulgacdo cientifica, em todas as Universidades analisadas existem diretrizes organizacionais
criadas ndo recentes que em algum momento delas ¢ valorizada a divulgagao cientifica. Nos
discursos dos entrevistados ¢ compreensivel o grau de importancia depositado por eles pela
atividade, porém na pratica tudo esta ainda muito incipiente. A UFABC e a Metodista iniciaram
ha um ano a formaliza¢do de um espago direcionado para divulgacao cientifica. A USCS ainda
ndo demonstrou nenhuma perspectiva sobre esse assunto, apesar de desenvolver agdes para
divulgar sua producao cientifica.

Divulgar suas pesquisas a sociedade deveria sim ser algo natural, afinal um processo
de pesquisa s6 ¢ finalizado quando ela ¢ divulgada, ndo faz sentido fazer pesquisa e guarda-la
na gaveta ou em repositorios, ela precisa ser disseminada, precisa contribuir de alguma forma.
O que deveria ser algo natural, hoje ¢ complicado. Na concep¢ao dos entrevistados eles
entendem que a Universidade precisa cumprir esse papel e que ainda existe uma distancia entre
o que esta sendo feito do cendrio ideal.

Por exemplo, o site institucional, para eles ¢ uma das principais ferramentas de
comunica¢do da Universidade e que deve ser utilizado para a divulgacdo cientifica, entretanto
quando analisados, existe uma grande dificuldade de encontrar informagdes de divulgagdo
cientifica. Somente na Metodista o /ink Divulgagdo Cientifica ¢ encontrado na pagina principal
do site, o que acaba facilitando o acesso a informagdes.

Em nenhuma das instituigdes analisadas existe um fluxo de comunica¢do para
divulgagdo cientifica, entretanto, todas manifestaram um interesse em desenvolver, em
formalizar, distribuir fungdes, de terem metas e resultados. A atividade de divulgagao cientifica
precisa ser formalizada.

As agdes de comunicagdo para divulgacao cientifica realizadas sdo: envio de releases
a imprensa, participa¢do em eventos como Simposio e “Li¢des de Pesquisa” (que ainda nao sao
reconhecidos como acdo de divulgacdo cientifica ne pelos organizadores tampouco pela
sociedade) e publicagdes no site. A UFABC, além dessas acgdes, cita uma publicacao trimestral
chamada “Pesquisa ABC” e um catdlogo com pesquisas premiadas, mas que atinge, na maioria,
a academia e jornalistas especialistas em ciéncia e tecnologia.

Em relacdo a cultura em divulgagado cientifica, ou melhor, a fraca cultura cientifica
existente nas Universidades do Grande ABC citada por todos os entrevistados que alegaram
que estdo em processo de inicio de conscientizag¢do da divulgacao cientifica na instituicdo, vale

ressaltar a importancia do papel da comunicagdo na construg¢ao dessa cultura contribuindo por
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meio de acdes direcionadas a publicos distintos com a finalidade de divulgar conhecimentos,
experiéncias e informagdes que impliquem no cotidiano das pessoas e possam agregar valores
a suas vidas seja através de uma peca de teatro até um informativo direcionado a comunidade,
destacando aqui também as midias sociais. Aqui a criatividade dos comunicadores ou
comunicologos ¢ destacavel.

Sobre inovagdes ou repeticao de formatos, € possivel analisar as a¢cdes de comunicagao
realizadas pelas Universidades do Grande ABC como inovadoras sobre o aspecto de serem
novas em suas respectivas instituigoes.

Contudo, mesmo as universidades analisadas terem um tempo consideravel de
existéncia, suas acdes para divulgacdo cientifica sdo incipientes, embora haja interesse
crescente nos ultimos anos. As universidades tém um importante papel na sociedade e poderiam
contribuir muito mais do fazem hoje, principalmente universidade publica.

Apesar do consciente discurso falta formalizar e investir na atividade, consolidar uma
cultura cientifica e praticar efetivamente a divulgagao cientifica.

A estabilizagdao de uma cultura cientifica direcionada para a valorizag¢ao da ciéncia no
cotidiano € item importante para o proprio desenvolvimento e evolug¢do da regido do Grande
ABC, onde estao inseridas estas universidades. Muitas pesquisas sao realizadas e a regido tem
pouco retorno. Afinal j& dizia Einstein: “A ciéncia, como um todo, ndo ¢ nada mais do que um

refinamento do pensar diario”.
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