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Discursos telejornalisticos: consideracoes
sobre os termos ambientais na TV — estudo
de caso no sul da Bahia.!
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Resumo

O presente trabalho pretende averiguar como a televisdo regional,
na cidade de Itabuna, no sul da Bahia, aborda temas relativos as
questdes ambientais. E feito um estudo de caso com o programa
jornalistico tematico “Encontro Com”, averiguando como os termos
técnico-ambientais se encontram no discurso televisivo. Os
procedimentos metodolégicos voltar-se-do para uma analise
quantitativa dos termos e do método de analise de materiais
audiovisuais. Serdo discutidos aspectos qualitativos a partir do
discurso das matérias e dos entrevistados para identificar o nivel de
entendimento passado e a intengdo educativa voltada para o
conhecimento do putblico sobre o meio ambiente.

Palavras-chave: Televisao regional - Jornalismo - Meio ambiente -

Educagdo
1. Introdugio

Os meios de comunicagdo de massa, os chamados mass media,
assumiram uma posi¢ao de destaque na sociedade contemporanea,
ndo so pela capacidade de transmissdo de informagdes, mas,
principalmente, por servirem de instrumentos formadores de opinido.
Bordenave (2001) explica que

“[...] os media fazem um papel de mediagdo entre a realidade ¢ as

pessoas. O que eles nos entregam ndo ¢ a realidade, mas a sua
construgdo da realidade. Isto €, da enorme quantidade de fatos e
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situagdes que a realidade contém, os meios selecionam so alguns, os
decodificam a sua maneira, os combinam entre si, os estruturam e
recodificam formando mensagens e programas e os difundem,
carregados, agora, da ideologia, dos estilos e das inten¢des que os
meios lhes atribuem”.

Ao se buscar estabelecer a relagdo existente entre meio ambiente e
comunicagao, percebe-se a necessidade de se ampliar o questionamento
quanto a abrangéncia do contetido passado pelos meios massivos com
relagdo aos temas ligados as questdes ambientais. Essa abrangéncia
leva a exigéncia de se criar mecanismos comunicacionais que
possibilitem a conscientizagfio quanto a realidade ambiental e de uma
inter-relagdo entre meio ambiente € comunicag@o.

Ramos (1995) afirma que a Comunicag@o Social se insere nesse
contexto da Ciéncia Ambiental, “uma vez que os modelos tradicionais
de analise compartimentalizada em dreas distintas do conhecimento se
mostram insuficientes para a abordagem dos problemas complexos
que envolvem o meio ambiente”. Nessa perspectiva, a tematica
ambiental é essencialmente interdisciplinar e passa pelo ambito
comunicacional, para o conhecimento dos individuos. Ele aprofunda
ainda mais a questfo quando fala do paradoxo que existe na utilizagdo
dos mass media como veiculos de transmissdo de mensagens ambientais,
jaque

“[...] a0 mesmo tempo em que desempenha o papel de ligagdo nos
esforgos na constituigdo de uma base de entendimento comum diante
das diferentes leituras sobre o ambiente, a comunicag¢do de massa ¢
responsavel tanto pela omissdo quanto pela difusdo indiscriminada
de mensagens ambientais” (Ramos, 1995).

Para a Agenda 21 brasileira (2000), o papel dos meios de
comunicagio é o de ser responsavel por “promover a conscientizagéo
publica sobre os temas da biodiversidade brasileira, da gestéo dos
recursos naturais e do desenvolvimento sustentavel”. Isso implica dizer
que é necessario ser criada uma politica de comunicag@o ambiental
capaz de disseminar informagdes e conceitos, e de utilizar os veiculos
de comunicag@o —Radio, TV, Impressos e Internet —, que passam a
ter importante papel nas discussdes ambientais e na formag&o de uma
consciéncia ecnlégim
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Dentre os principais meios comunicativos, a televis@o evidenciou-
se por conseguir atingir, com o publico, uma empatia € um alcance que
a transformaram no mais popular veiculo de comunicaggo do Brasil,
valendo-se da jungdo dos dois principais sentidos humanos, o auditivo
e o visual - por meio das imagens compartilhadas com o som.

Para Bosi (1989), “a TV € instrumento de informag@o rapida e
certeira, uma forma extraordindria de educagéo plural e de socializagdo
(no sentido universal do termo)”. Por outro lado, a TV também é
usada para direcionar contextos e opinides, como 0s outros meios,
demonstrando que “exerce um terrivel poder de manipulagéo, que
dispersa a aten¢do, embota a sensibilidade e aliena as consciéncias a
forma de bombardear o receptor com imagens € sons em moto-
continuo”. Sob esse aspecto, 0 uso da televisdo no ambito das questdes
ambientais toma dimens&es maiores, 0 que urge uma analise mais
profunda do meio e de suas particularidades.

Dai a necessidade de se compreender o real potencial e a
importancia da TV como canal condutor dessas questdes, sua influéncia
e utilizagdo como instrumento a servigo da conscientizagdo ambiental,
por meio da educagdo. Entende-se ai néo somente a educagio formal,
passada pela escola, mas também o conjunto de informagdes recebido
em sociedade, criando um referencial do mundo externo que interage
com o conhecimento pessoal direto, assimilado pelo individuo mediante
sua formag#o cultural, convivéncia social e experiéncia propria, levando
a consolidagdo de opinides sobre o mundo, a sociedade e 0 meio
ambiente (Ramos, 1995).

Esta pesquisa pretende utilizar o meio televisivo como elemento
que viabiliza a investiga¢@o dos processos comunicacionais na
construgdo educativo-ambiental dos sujeitos, uma vez que a TV, ao
estar inserida na escola, na familia e nos processos educacionais, tornou-
se, nos dias atuais, um importante agente de formagao (Baccega, 2000).
Dessa forma, o ato de comunicar por meio da televisdo também se
torna um ato de educar, ja que o alcance desse meio entre os individuos
e a absorgdo das mensagens midiaticas, o coloca como potencial
educador massivo, que precisa ser analisado como tal, na tentativa de
investigar o contetdo transmitido e sua forma, ndo apenas em seus
diversos niveis (produgio, circulagdo e recepgdo), mas também nos
seus conteidos (Napolitano, 2001). Segundo Machado, “sejam quais
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forem as nossas concepgdes com relagdo a televisao, a discussdo sobre
qualidade é quase sempre imprescindivel. Fugir a essa discussdo seria
uma enorme irresponsabilidade”. E sob esse ponto de vista que é
realizada a construg@o desta pesquisa.

2. O contexto da TV

No sul da Bahia, os municipios de Ilhéus e Itabuna se destacam
como referéncia regional, em suas dimensdes econdmica, social e
cultural, sendo as duas principais cidades da regido, onde vivem
aproximadamente 410 mil pessoas. Segundo o IBGE (2000), 23% da
populag@o urbana e 60% da populagdo rural da regido é analfabeta.
Nesse aspecto, os meios de comunicagéo de massa, principalmente a
televisdo, adquirem uma forga ainda maior, pois se constituem fontes
transmissoras de mensagens e formadoras de opinido que, néo raro,
sdo as unicas disponiveis para esse publico.

Essa realidade é dimensionada a partir da localizagdo dos centros
comunicativos regionais. Em Itabuna ficam as sedes de duas das trés
emissoras de televisgo existentes na regido— TV Santa Cruze TV Cabrélia
-, que dispdem de programas televisivos produzidos por equipes locais, 0
que daidéia darelevancia da cidade no ambito comunicacional.

Dentre as trés emissoras de televisdo, a TV Santa Cruz consegue
atingir o maior indice de audiéncia naregido, chegando a picos de até
73% (IBOPE, 2002) de televisores ligados na emissora. A sua cobertura
atinge 58 municipios da regido sul e extremo sul, alcangando uma
audiéncia de aproximadamente 2 milhdes de pessoas (Barreto e
Albuquerque). A escolha da emissora deve-se ao fato de ser a que tem
amaior abrangéncia geografica em niimero de telespectadores em
relagdo as outras duas televisdes e por ter, em sua grade de
programagao local, um programa que € objeto da presente pesquisa: o
telejornalistico “Encontro Com”, produzido localmente e que trata de
temas regionais relacionados a aspectos sociais, politicos, econdmicos,
comportamentais e culturais da regido sul baiana.

O questionamento que se pretende aprofundar € o de saber como,
nesse contexto da televis@o regional, o aspecto relacionado ao meio
ambiente € tratado televisualmente. Existe espago para programas que
tenham a intengfo de educar efetivamente os individuos sobre as
questdes ambientais na regido? Como o tema meio ambiente é
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trabalhado audiovisualmente? Com isso espera-se abrir uma discussio
sobre o assunto e trazer contribuigdes para o entendimento da
complexidade entre a comunicagdo e a educagdo ambiental regional.
Para Baccega (2000), é na complexidade do encontro da comunicagio
com a educagfo que “os sentidos se ressignificam e a capacidade de
pensar criticamente a realidade, de conseguir selecionar informagéo
(...) e de inter-relacionar conhecimentos, torna-se indispensavel”. Por
ser um estudo introdutorio, optou-se por uma centralizagdo, em termos
metodoldgicos, daanalise televisiva.

3. Metodologia

A andlise realizada neste artigo identifica como o programa televisivo
“Encontro Com” passa a mensagem ambiental para o publico local. O
ponto central da pesquisa foi a defini¢éo de termos técnico-ambientais
utilizados pelo programa e de que maneira eles foram expostos ao publico.

A busca pelo método mais adequado de analise do contetido do
programa baseou-se na complementaridade do préprio meio audiovisual
como “amalgama complexo de sentidos, imagens técnicas, composi¢do
de cenas, seqiiéncia de cenas e muito mais. E, portanto, indispensavel
levar essa complexidade em considerag@o, quando se empreende uma
analise de seu contetdo e estrutura” (Bauer e Gaskell, 2002). Os
autores apontam que “o processo de analise de materiais audiovisuais
envolve transladar” o material, fazer o levantamento amostral e escolher
o foco de interesse de pesquisa.

Para o presente trabalho foi escolhido o levantamento dos termos
ecologicos das edi¢des dos trés programas selecionados e como eles
foram abordados ou ndo no contexto do discurso televisivo. Sabe-se,
segundo esse procedimento, que o processo envolve escolhas, mas,
no universo de nimero de programas e periodos de exibigéo, poucas
edigdes foram encontradas sobre o tema, o que ja da um indicio de
pesquisa a ser verificado.

No encaminhamento da metodologia passou-se a transcrigdo dos
programas para a averiguagdo da quantidade de termos técnicos e
ambientais para serem analisados e se eles foram explicados ou ndo no
contexto do programa. “A televisdo ¢ um meio audiovisual e devera
existir algum modo de descrever o visual, bem como a dimensio verbal”
(Bauer e Gaskell, 2002). Nesse sentido, realizar um aprofundamento
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maior da questgo do discurso televisivo associado a imagem passada,
no escopo do estudo introdutério em questdo, nédo representou o
objetivo do trabalho, visto que ndo foi realizada a interpretagéo geral
de todos os aspectos audiovisuais (imagens, montagem, ilustragées),
optando-se pelo recorte do discurso televisivo que, por si s, ja da
uma referéncia de analise para a verificag@o do sentido passado para
os telespectadores. E, no caso pesquisado, em se tratando de um
telejornal temético, aborda um discurso que, segundo Machado, “se
constr6i da mesma maneira, se endere¢a de forma semelhante ao
telespectador, fala sempre no mesmo tom de voz e utiliza 0 mesmo
repertorio de imagens sob qualquer regime politico, sob qualquer
modelo de tutela institucional (privado ou publico), sob qualquer
patamar de progresso cultural e economico” (2001).

Dessa forma, a perspectiva qualitativa, em sua etapa descritiva, pretende
dar suporte para que se descubram e se observem fendmenos televisivos,
“procurando descrevé-los, classifica-los e interpreté-los”, como diz Rudio
(2002). Esse procedimento serd bésico para uma anélise critica da
programaggo, avaliando-a sob outros enfoques, como espetaculo da
realidade, texto estruturado e como exercicio de expressao.

3.1. Um “Encontro Com” o meio ambiente

O elemento escolhido para o estudo — o programa telejornalistico
“Encontro Com” —¢ exibido ha cerca de trés anos pela TV Santa Cruz
(Rede Bahia de Televisdo), afiliada da Rede Globo de Televiséo e
produzido localmente em Itabuna. O programa vai ao ar aos sabados,
as 14h, e tem uma hora de durag#o. E um programa segmentado, que
aborda um tema especifico em cada edig¢@o, com vérias reportagens
sobre um mesmo assunto da atualidade regional e nacional. Dentre os
temas abordados desde o inicio do programa, os ligados as questdes
ambientais fizeram parte da grade de programagao apenas quatro vezes.
Vale destacar que o programa € um dos poucos produzidos localmente
que tém esse formato e caracteristicas.

O programa, geralmente, é dividido em trés partes, chamadas de
blocos, com entrevistas em estiidio e varias matérias, sendo em média
uma para cada segmento. Cada bloco tem a duragdo de vinte minutos,
aproximadamente. O programa conta com um(a) apresentador(a) em
estidio, que anuncia a exibi¢do das matérias e a apresentagéo de
convidados que serdo entrevistados ao longo do programa, para
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trazerem maiores detalhes sobre o tema em questéo. Geralmente, os
entrevistados so especialistas ou trabalham diretamente com o assunto
tema. O(a) apresentador(a) abre o programa anunciando o tema que
sera abordado, da algumas informagdes sobre as reportagens que serdo
exibidas e, em seguida, apresenta o(s) convidado(s) da semana. Ele(a)
comega conversando com os entrevistados sobre as nogdes gerais do
tema e, a partir dai, anuncia a primeira matéria. Geralmente, depois dessa
primeira matéria retorna-se ao estidio para algumas consideragdes do
entrevistado sobre o que foi mostrado. E assim transcorre o programa até
o seu final, mesclando reportagens e debate do tema, com dois intervalos
comerciais, e sempre retornando com a participago do(a) apresentador(a)
e do(s) convidado(s) iniciando e concluindo cada bloco.

Foram analisadas trés edigdes do programa, cujos temas foram:
Reservas Particulares do Patrimonio Natural (RPPN), exibido em 27/
07/2002; Manguezais, apresentado em 13/04/2002 e Qualidade da
Agua, em 07/07/2001. Foi feita uma observagdio, por meio da
transcrigdo dos textos televisivos, e verificada a quantidade de termos
ecologicos utilizada e como eles eram abordados no programa: se eram
explicados, interpretados e decodificados nas abordagens. Ndo houve
a ampliagdo da pesquisa para outros critérios da analise de discurso,
visto que o objetivo era saber se os termos sdo definidos e se atingem
uma explicago suficiente para o entendimento do publico.

O programa ndo tem um carater eminentemente cientifico-ambiental,
ndo sendo um formato que aborde apenas temas ligados as questdes
ambientais. A proposta do programa ¢ passar informagdes explicativas
sobre os assuntos abordados, aprofundando o assunto com vérias
matérias. A idéia transmitida € a de prestar esclarecimentos educativos,
utilizando um texto que deixa transparecer essa inteng&o, como: “Vamos
conhecer mais um pouco”, “vamos saber o que ¢”, “tudo isso para
entendermos o que é”, dentre outros.

Um dado importante ¢ que em trés anos de existéncia, apenas
quatro edi¢des trataram diretamente das questdes ambientais. S6 com
esse dado verifica-se que, sendo um programa semanal, o numero de
edigdes sobre o assunto foi muito pequena, dando uma idéia de como
o0 assunto € pouco explorado nesse contexto televisivo.

4. A anilise dos programas
Os programas pesquisados trazem, de uma forma geral, conceitos
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e termos ambientais e ecol6gicos, expostos no discurso das matérias e
nas entrevistas, e que, em alguns casos, nio sdo explicados para os
telespectadores. Foram catalogados 89 termos de uso técnico e
ambiental nos trés programas. Desse universo, 86,51% néo foram
explicados ou definidos e no restante, que corresponde a 13,49% do
total, as colocagdes foram mencionadas. O critério de sele¢@o dos
termos baseou-se no grau de dificuldade de compreensao dos temas
parao publico em geral e na sua ligagdo com a area ambiental. Nessa
referéncia inicial, pode-se notar a diferenga existente entre 0 nimero
de termos decodificaveis pelo publico (86,51%) € os que ndo tiveram
maior aprofundamento no contetido das matérias e das entrevistas
(13,49%), podendo-se observar que a maioria dos termos naofoi de
facil verificag@o pela audiéncia por meio do discurso televisivo.

Para Nelson (1994), “o principal desafio enfrentado pelos
jornalistas que cobrem meio ambiente provavelmente é traduzir o
palavreado cientifico em linguagem clara e concisa”. O que se percebeu
nos programas analisados foi que, em muitos casos, ndo sé ha falta de
explicagdo, mas também de informagdes superficiais. O autor continua
nesse raciocinio e alerta que

“[...] raramente um repérter escreve, intencionalmente, uma
matéria que os leitores ndo podem entender. Mas muitos
incluem termos que tém exatamente este efeito. O jornalista
deve ter consciéncia de que algumas reportagens sobre meio
ambiente sd0 muito importantes para a vida das pessoas e
justificam o esforgo de traduzir o jargdo ambientalista”.

Nessa perspectiva, ¢ necessdrio, para o bom entendimento do
publico, um aprofundamento maior sobre os temas propostos e um
cuidado especial com a facilidade de decodificagdo das informagdes,
principalmente as que sdo técnicas.

4.1 As edic¢des pesquisadas

O primeiro programa foi dividido em trés blocos, com uma matéria
no primeiro bloco, duas no segundo e uma tiltima no terceiro bloco.
Ele tratou das Reservas Particulares do Patriménio Natural (RPPNs).
Foram utilizados 35 termos ambientais, o que corresponde a 39,32%
dos termos pesquisados no total dos trés programas. Desses 34,28%
foram explicados aos telespectadores e 65,71% nédo foram. Termos
como “cobertura vegetal”, “unidades de conserva¢@o” e “reserva
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biolégica” foram citados, mas ndo esmiugados. Por essa observagio
prévia, quase o dobro dos termos utilizados foi passado sem uma
defini¢éio ou conceituagfo para o receptor. E sdo termos comumente
utilizados na 4rea ambiental, mas sem a mesma freqiiéncia de uso em
outras 4reas do conhecimento.

O segundo programa analisado, que tratou dos manguezais de regiéo
sul baiana, foi composto também por trés blocos, sendo duas matérias
no primeiro bloco, uma no segundo e uma tiltima no terceiro bloco.
Nesse programa compareceram dois entrevistados ao estidio, fazendo
comentarios sobre as matérias exibidas. Foram registrados nessa edi¢do
28 termos técnico-ambientais, correspondendo a 31,46% do total.
Destes, 83,14% ndo foram definidos e apenas 16,85% foram
explicados. Nesse caso, como nos outros, 0 equivoco ocorre nio
somente no texto dos jornalistas, mas também no discurso dos
especialistas que prestaram declarag@o ao programa, como no caso
da defini¢o dos tipos de mangue existentes no sul da Bahia. Um
especialista entrevistado afirmou serem trés tipos, enquanto outro
afirmou serem quatro tipos. Isso demonstra a contradi¢&o, também,
entre as fontes de informag&o buscadas para embasar as assertivas.
Nelson (1994) alerta para a maneira como o jornalista deve checar as
fontes de informag@o para a matéria:

“[...] € preciso observar se a fonte se expressa com clareza. Muitas
pessoas brilhantes tém dificuldade de se comunicar com leigos. Se
um cientista famoso ndo consegue explicar um assunto claramente,
o repérter deve procurar alguém menos famoso, mas que tenha
facilidade para explicar o tema”.

O terceiro programa apresenta um quadro mais explicito dessa
diferenga, pois, do total de 30,35% termos utilizados, 96,29% ndo
foram explicados e apenas 3,70% foram esclarecidos ao publico. Nesse
caso, o tema do programa era a 4gua, e se deixou de explicar termos
diretamente ligados ao tema, como “bacias hidrogréficas” e “recursos
hidricos™.

5. Discussio

Diante desses dados introdutdrios, o que se pode questionar é o
que condiciona a estruturagfio de um programa jornalistico que aborda
temas voltados a0 meio ambiente. Linhares e Morais apontam que
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“[...] o jornalismo, enquanto produgdo de informagdo, dissemina
conceitos, visdes e propde caminhos de interpretagdo da realidade,
ancorados numa linguagem compativel com o meio ao qual se destina.
No entanto, esta sujeito as condi¢des disponiveis — desde materiais
ou de infra-estrutura, passando pelas econdmicas, até as de ordem

ideoldgica, e impostas pelas rotinas de produg¢io”( (2002, p.03).

Nessa perspectiva, pode-se verificar alguns fatores que ddo indicios
sobre numeros tdo distintos. Ao que parece, ndo existe uma
preocupagdo explicita, por parte dos profissionais de comunicag@o,
de detalhar os termos ao publico e sim em simplificar os contetidos
técnicos, para facilitar a compreenséo. Linhares € Morais verificam,
ainda, que esse fato deve-se ao “caréter especial dessa atividade [que]
esta, entre outras coisas, na responsabilidade e no grau de conhecimento
do jornalista sobre o assunto que esta tratando e ‘simplificando’ para
garantir ao publico de massa a compreensdo do tema”. E isso, as vezes,
ndo chega aos resultados esperados. O questionamento levantado sobre
aabrangéncia da tematica ambiental exige maior grau de conhecimento
especifico, sendo que os profissionais ndo se encontram preparados
devidamente para uma abordagem mais complexa e profunda do
assunto, deixando na superficialidade conceitos e defini¢des que
enriqueceriam o cabedal de conhecimento da comunidade que o
programa pretende atingir.

Um outro dado levantado mostra que em algumas sonoras, dentro
das matérias, alguns entrevistados mencionaram termos técnicos que
passaram despercebidos no restante do texto, mesmo que eles fizessem
parte decisiva para o entendimento geral do contexto do assunto. Pode-
se notar, dessa forma, que pela escassez do tempo para cada material,
muitos termos sdo deixados sem maiores explicagdes ou
aprofundamento. A linguagem, nesse caso, ¢ pautada pela palavra
oral, de maneira superficial e, em alguns casos, contraditdria. “Pode
parecer mais facil enganar uma pessoa desinformada do que uma pessoa
com alguma informagio, porque a primeira ndo possui dados que
possam orientar as suas decisdes”. Isso se constata pela brevidade e
simplificagéo do discurso, que é uma caracteristica do meio televisivo.
“Mas cabe a possibilidade de enganar o informado, dando-lhe
informagdes erradas. Ou simplesmente informagdes parciais, ou seja,
ocultando dados essenciais” (Ferrés, 1998). Seguindo esse
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pressuposto, outro aspecto abordado foi a participagdo dos
entrevistados no programa. Em média, sdo de seis a oito sonoras por
matéria, sendo que varios personagens participam mais de uma vez,
em mais de uma matéria, na mesma edi¢éo do programa. O que se
percebeu foi que declaragdes obtidas por vérios deles eram colocadas,
de acordo com o contexto da matéria, em mais de um material ou mais
de uma vez no mesmo material. Isso pode demonstrar que as fontes de
informagdo conseguidas sdo geralmente as mesmas, implicando na
fundamentag@o argumentativa do discurso do programa, tendendo a
passar uma visao apenas unilateral e restrita. A estruturagéo da produggio
e a pesquisa das fontes trazem novamente a impresséo de centralizagio
da visdo contextual passada ao telespectador, € o que Ferrés (1998)
lembra quando aponta a fragmentagdo da mensagem passada pelos
programas que “‘comunicam a partir de um ponto de vista determinado
€ 0 que transmitem ¢é, obrigatoriamente, uma realidade fragmentada e
descontextualizada”.

No primeiro programa, por exemplo, foram ao todo 31 sonoras e
destas, cinco foram de um mesmo entrevistado, que entrou em trés
matérias diferentes. Nesse programa, 11 declaragdes vieram de
especialistas na area, o mesmo acontecendo no segundo programa,
que contabilizou 29 sonoras, sendo que 11delas também eram de
especialistas. No terceiro foram 43 sonoras, sendo 12 com
especialistas. Ao todo, contabilizam-se 44 depoimentos apenas de
pessoas que tém um conhecimento mais aprofundado sobre meio
ambiente. Num universo de 103 declaragdes, 42,71% sdo de
especialistas, 0 que passa, de inicio, a idéia de um carater mais cientifico
do contetido do programa. Mas, por outro lado, deixa a cargo de
pessoas que, muitas vezes, ndo se expressam com clareza. Nelson
(1994) alerta para a questdo de ndo deixar unicamente a fonte a missao
de passar a informagdo, deve ser interpretada pelo jornalista.

6. Conclusio

Esta breve analise do discurso utilizado pelo programa em questio
para se referir as questdes ambientais mostra, de forma preliminar, a
existéncia de pouco entendimento entre o conhecimento cientifico
ambiental e as informagdes que sdo utilizadas pelo programa
telejornalistico. Ao que parece, existe uma falta de aprofundamento
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dos temas e dos conceitos basicos de termos que sdo utilizados na
area, muitas vezes, de maneira equivocada.

O que se conclui é que ha despreparo para o trato do assunto
pelos profissionais de comunicago, ndo bastando recorrer a
especialistas da drea que possam abordar mais convenientemente o
tema, ja que a forma de estruturagéo e montagem do proprio discurso
televisivo, por seu carater superficial, omite ou redireciona
posicionamentos e informagdes. Pode-se ter uma idéia de como os
temas ambientais s30 pouco abordados pelos meios de comunicagdo
de massa, em particular a televisdo da regido, quando se tem um quadro
do programa pesquisado que, em trés anos de existéncia, produziu
apenas quatro programas sobre o assunto. Isso leva a uma reflexdo
sobre como o assurtto tem pouca relevincia para a empresa televisiva,
visto que para ser selecionado passa por alguns critérios “determinados
pelaempresa de comunicagdo em sintonia com o conjunto de interesses
do publico, além de outras interferéncias, que concorrem entre si para
definir o ‘temario dos meios’ — o conjunto de contetidos informativos e
noticiosos existentes em um meio” (Linhares e Morais apud
Fontcuberta, 1993). Pela quantidade de edigdes, percebe-se que o
tema meio ambiente € pouco explorado televisualmente.

Dessa forma, fica a evidéncia da necessidade de uma reflexdo maior
sobre a questdo ambiental por parte dos profissionais e das empresas
de comunicagdo, e demais profissionais da drea na regido sul da Bahia,
para um embasamento mais adequado em termos de conteudo
educativo ambiental a ser passado aos telespectadores, para uma efetiva
contribuigfo a conscientizagdo ecoldgica, a educagio ambiental e &
cidadania.

O presente estudo ndo aprofunda mais a questao proposta porque,
como foi dito anteriormente, € uma pesquisa introdutéria, que faz parte
da elaboragdo da dissertagdo de mestrado em Desenvolvimento
Regional e Meio Ambiente, que estd em sua fase inicial, e que serd
realizada sob a 6tica da analise de discurso do meio televisivo em relagao
as questdes educativo-ambientais. Cabem novas e mais aprofundadas
reflexdes sobre 0 tema, que € muito vasto, para uma contribuigéo mais
eficiente para o entendimento do problema, o que sera o resultado
final a ser apresentado.
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Abstract

The present research intends to exam how the local television, held
in in environmental issues. It is done a case study through a tiny look at
a thematic journalism program “Encontro Com”, by asking how the
technical environmental terms are used in the television speech. The
methodological procedures will support quantitative analyses of the TV
terms found in the stories and through the method of audiovisual analyses.
Qualitative aspects will be discussed based upon the stories” speech and
by interviews in order to identify the level of understanding and the
educative intention directed to the public’s knowledge about the
environment.

Key words: Local Television - Journalism - Environment - Education
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