Comunicacao, globalizacao
e nova ordem mundial*

Maria Auxiliadora Andrade de Echegaray**

Jorge Cardoso Castro™=*

Resumo

A Globalizagdo ¢ analisada em algumas de suas diversas interfaces. dando-se
especial énfase as suas relagdes com a midia. Sdo discutidas algumas
macrotendéncias contemporineas do comunicativo na Europa, particularmente
na Espanha, e na América Latina, com destaque para o Brasil. Busca-se, através
de um estudo comparativo, apontar os novos desafios impostos a pesquisa da
comunicag¢do no contexto do modelo neoliberal.

Palavras-chave: globalizagdo: identidades: tecnificag¢do da sociedade: novos
discursos mididticos: receptores; imagindrio social.

Harry Pross escrevia. acertadamente, que cultura e comunicagio
sdo inseparaveis, acrescentando que na comunicagio trata-se sempre
de uma questao de poder.

Cultura e comunicag¢do sdo duas coisas inseparaveis, ja que a cultura
se constitui de comunicagdes repetidas. Como, quando, onde ¢ o
qué comunicamos € o que nos converte em objetos culturais. O
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recurso repetido em determinadas comunicagdes € o que decide sobre
a cultura e sua mudanca (...) A historia politica diz que os impérios
duram o que dura sua hegemonia sobre os meios de produgéo de
comunicagao (Pross, 1987).

O pais que possui hegemonia sobre os meios de produgéo de
comunicagao possui. também. a hegemonia politica e militar o que. via
de regra, costuma coincidir com a posse da hegemonia econdémica.

Concordamos plenamente com este postulado e o testemunho da
sua veracidade ¢ o proprio exemplo da historia mais recente: o dominio
politico. economico e cultural dos Estados Unidos. desde o fim da
Segunda Guerra Mundial. Até ai. nada de novo.

Se fizermos agora um viés para falar um pouco da questao da
informagdo. no contexto da “Sociedade da Informagao™ (ou do
Conhecimento). podemos afirmar. com autores como Fiske! citado
por Orozco Gomez®. que a informagao converteu-se ndo apenas em
um referencial para a agdo. para a tomada de decisdes. mas em suporte
do conhecimento ou dos conhecimentos. A informagao ¢ qualificada
aqui como um “instrumento modificador da consciéncia do homem ¢
de seu grupo social. (...) Se nenhuma altera¢ao ocorrer ndo aconteceu
a assimilagdo da informagdo™. isto €. ndo se efetivou a relagdo
“informagao-conhecimento™ (Barreto. 1998). I: importante enfatizar
que 0 acesso aos conhecimentos. sua posse e circulagdo nas sociedades
contempordneas contém no seu amago, como nunca antes. poder. I
claro que se trata de poder de uns poucos: ¢ um poder. cada vez mais.
excludente. Tudo isto significa que o caminho até o bloco de poder
esta delimitado. entre outras coisas. pela capacidade de passar de
ser excluidos (pessoas ou nagoes) para possuidores do passirord.
do acesso a informagdo. sua fontes e scus meios de circulacao.
Ainda para outros teoricos como Giroux? . citado por Orozco
Gomez?*. a drastica divisdo entre 0s que tém ¢ 0s que nao ém.
depende. em grande parte. de suas possibilidades de definir o
desenvolvimento dos meios. de ser sujeitos da informagao circulante.
de gerar os discursos midiaticos ¢. delinitivamente. de ter a
possibilidade de construir e re-criar a representagdo de si mesmos
e do que acontece no mundo.

As sociedades atuais. em especial os segmentos letrados (¢ bom
enfatizar que na América Latina. particularmente no Brasil. o indice de
analfabetismo € alarmante. atingindo 17%. em 1997). mobilizam-se
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diante de duas questdes complexas e polémicas: a crise de paradigmas
e a globaliza¢@o da economia (ou do capital, mais propriamente). O
primeiro fendmeno afeta os procedimentos cientificos. notadamente o
comportamento da Academia: o segundo., as relagdes de produgiio e
de trabalho. a qualidade de vida no planeta.

Nos ultimos anos. sobretudo a partir da derrocada da Unido
Soviética e da queda do muro de Berlim. s6 se fala em “globalizagao™
e na "nova ordem mundial . ou seja. no processo de globaliza¢do da
cconomia ¢ sua lideranga pelos Estados Unidos da América. Contudo.
embora os meios de comunicacdo de massa do mundo inteiro procurem
difundir este discurso entre a opinido piblica. pouco tém dito sobre o
verdadeiro alcance do seu significado. que ndo ¢ outro sendo a
submissdo sutil do planeta as diretrizes emanadas de Washington ou
das centrais e sucursais das principais multinacionais que operam em
escala mundial.

De fato. o controle planetario por um nimero pequeno de
transnacionais. que surgiram como conseqiiéncia do processo de
concentracdo industrial e financeira ndo ¢ um fendomeno novo. O que
agora lhe da uma dimensao diferente. € o fato de que o grande capital
internacional pode atuar com liberdade ¢ sem entraves em praticamente
todo 0 mundo. sem que nenhum muro de contengdo o impega. A derrota
do socialismo no Leste Europeu e, com ele. a perda do referencial
marxista para milhdes de trabalhadores. ndo sé do Terceiro Mundo e
paises emergentes. como também para os trabalhadores do Primeiro
Mundo. favorecem qualquer justificativa moral da filosofia utilitarista
que sustenta o império do mercado.

Desde a década de 1960, as primeiras nagdes industrializadas tinham
dado grandes passos para a concentragio industrial, a centralizagio
do capital e. portanto. para a expansio transnacional. A concentragio
em escala nacional e mundial tem estado inserida nesse processo. O
resultado foi que surgiu um sistema econdémico mundial que esta
controlado pela centralizagdo do capital. da tecnologia e dos sistemas
de producdo e distribui¢do. Este sistema de oligopolio molda e
mantém as estruturas de produgdo internacional. do marketing e do
consumo. No coragdo do sistema estdo as empresas transnacionais
(Hamelink (1981).

O proprio Mattelart (1991) documentou a existéncia de um
imperialismo da comunicagio como parte de um esquema mundial do
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imperialismo politico-econdmico. Com relagdo a dindmica do
capitalismo no contexto da nova ordem mundial. a reflexao do sociologo
¢ economista alemao Dieterich (1991) é reveladora:

Hoje, esta lei de comportamento do homa homini lupus é mais visivel
que nunca. Enquanto o Capitalismo tem afundado 85% da espécie
humana na miséria, bem grande tem sido a cegueira para negar esta
verdade. O estado do mundo atual ndo sé manifesta auséncia de um
mecanismo antropolégico-ético natural, ou seja. genético ou
hormonal, no /omo sapicns. sendo também fracasso dos seus
remédios sociais e politicos. O direito internacional. que no nivel da
espécie deveria ser o bastidao mais forte para conseguir uma
convivéncia democratica e igualitaria entre os membros da
humanidade, converte-se em trapaga diante dos interesses dos
poderosos. Os grandes tubardes do sistema internacional comem as
sardinhas com impunidade. chamem-se estas sardinhas
nicaraglienses, cubanos ou palestinos.

O economista e cientista politico Henrique Rattner® define a
globalizagdo. cuja origem ele atribui a primeira metade deste século.
como uma evolugdo do capitalismo. mas que traz dentro de si
contradigdes, apresentando aspectos positivos ¢ negativos. Trata-se
de uma versdo melhorada do mercantilismo. que divide o mundo num
grande mercado. com a diferenga de que no mercantilismo o papel
dos Estados Nacionais era de suma importdncia. enquanto na sua versao
atual ele ficou, cada vez mais. reduzido. O Estado sofre uma crise de
identidade ao perder parte de seu poder de controlar as relagdes
econdmicas entre os paises. O mundo. agora submetido a essa nova
ordem., passaa ser controlado por conglomerados transnacionais, acima
dos estados de direito. com regras proprias, ultrapassando barreiras
de lingua. cultura. religido e causando uma internacionalizagio dariqueza
e também da miséria. Ha ricos e miseraveis em todos os paises do
mundo. independentemente de quao ricas sejam suas empresas
transnacionais.

Nos paises ditos emergentes ou de “industrializa¢do tardia™. como
¢ o caso do Brasil. os efeitos nocivos da globalizagdo sdo mais ostensivos:
a legislacdo branda em relacdo ao meio ambiente e aos direitos
trabalhistas: incentivos fiscais excessivos. favorecendo as grandes
corporagdes: fragmentagdo do espago politico e social: déficit publico
cronico. contido muitas vezes por cortes na area social: a usurpagdo
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do stado pelas grandes empresas. que assumem o papel de motor do
desenvolvimento econdmico: desemprego e miséria. causando reagio
na sociedade civil (0 movimento sem-terra no Brasil. por exemplo).
entre outros.

Por outro lado. a queda das fronteiras para o capital. que acabou
por impulsionar os novos sistemas de telecomunicagdes por satélite. a
microeletronica ¢ as novas teenologias de processamento de
informagoces. sio apontadas por este autor. como um ponto positivo
do processo de globalizagio. Hoje. qualquer pessoa tem acesso a um
numero cadavez maior de informacoes ¢ pode se comunicar. em tempo
real. sem sair de casa. com o mundo intetro. via Internet. A questao
que se impde. neste momento. € saber qual a contribuigdo destas infovias.
ou auto-estradas da informagdo. para a cidadania. ou seja. qual a
participacdo de tais avangos tecnologicos no processo de emancipagdo
do homem?

Se usarmos aqui como referéncia as categorias espaco e tempo
(o “aqui-agora™), ao inveés das auto-estradas da informagdo, por
exemplo. para discutir a possibilidade de re-conquista dessa
emancipagio. numa sociedade globalizada. podemos. metatoricamente.
dizer que 0 homem moderno vive num tempo e num espago virtuais.
O seu espago/tempo social-historico €, portanto, virtual. Sera virtual,
também. a sua liberdade? O conhecido lingtiista Chomsky (1998).
numa recente entrevista para o jornal espanhol EI Pais. fez a
seguinte afirmacio:

Enquanto os jovens se dependuram na Internet estdo participando
de mundos imagindrios. onde se relacionam com gente imaginaria.
Internet ¢ [um meio] perigoso, especialmente para adolescentes.
porque cria a ilusdo de que estdo em contato com a gente. Mas. na
realidade. estdo completamente isolados. Os adolescentes tém mais
contato com pessoas virtuais do que com pessoas reais e isso ¢ um
risco muito grave.

O “estar junto”. mesclar-se. dividir idéias e pensamentos.
conhecer novas visdes de mundo. ou cosmovisdes. perceber o “outro™
ou estar “diante do outro™. dispunham o homem para a vida coletiva,
para a consciéncia de povo. de nagdo. para o fortalecimento de uma
expressdo cultural. O didlogo virtual impede essa experiéncia.
“economiza” asrelagdes afetivas verdadeiras e, as vezes, compromete
a saude emocional dos internautas.
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Parafraseando Lyotard (1996). poderiamos perguntar. ainda?

Sera verdade que nesta crise, que dizrespeito as condi¢des do espaco
e do tempo (com suas duas expressdes. moderna: nada mais resta
sendo o espago € o tempo., e pds-moderna: ndo nos resta  nem
mesinio 0 espago € 0 tempo), sera que neste trabalho, que abordamos
sob o ponto de vista da comunicag@o. ha simplesmente a perda de
alguma coisa (a doagdo ou a apresentagdo) sem que haja ganho
qualquer?

Neste caso. “perdemos a terra (Husserl)". conclui o autor. isto é. o
aqui-agora. mas sera que ganhamos alguma coisa. ¢ de que forma
ganhamos?

E importante lembrar também a emergéncia de questoes ¢
pensamentos sobre as novas tecnologias - entre as quais destacamos
astecnologias da imagem. inclusive a imagem multimidia - que pontuam
as sociedades modernas. no nivel dos diferentes saberes: miticos.
filosoficos, artisticos e cientificos. Segundo Parente (1996. p.7). a
diversidade de pontos de vista perceptivel na leitura dos ensaios, escritos
por filosofos. fisicos, matematicos. semiologos. socidlogos. artistas
plasticos. videomakers. enfim. por tedricos e especialistas de multiplas
disciplinas - algumas delas nascentes. como a infografia - e publicados
no livro fimagem — mdaguina: a era das tecnologias do virtual. ¢é
esclarecedora. Tal diversidade nos leva. diz ele. inevitavelmente. a uma
“compreensao transdisciplinar do poder da imagem na modelizagio
do mundo e do sujeito da contemporaneidade. numa dimensio
indissociavelmente ontoldgica e pratica”. Discutir essa relagdo imagem-
maquina, no interior do processo de globalizagao. ¢ algo que deve
interessar a ideologia comunicacional.

Agora, um pequeno viés no campo da politica para analisarmos
alguns dos abalos produzidos pela globalizagdao nos regimes
democraticos. em especial nos paises subdesenvolvidos. situados na
periferia do sistema mundial. Martins (1996). com base em estudos
realizados por Eric J. Hobsbawn. Fran¢ois Chesnais. Robert Kurz.
Luiz Gonzaga Beluzzo. José Carlos Braga ¢ Perry Anderson. lembra
que entre os malelicios da globalizacéo.

encontra-se a destruigdo das condi¢oes que tornam possivel a
construgdo ¢ o funcionamento do regime democritico. Resultado:
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somos tangidos pela globalizacdo e nada podemos fazer contra seus
aspectos negativos. na medida que ndo dispomos dos instrumentos
de luta que s6 o regime democritico poderia nos proporcionar.

Podemos falar. pois. de uma nova ordem mundial. Do ponto de
vista politico e estratégico. o fim da bipolaridade levou a um mundo
unipolar governado pelos Estados Unidos. que ao manter suas posi¢oes
militares. também mantém seu dominio cultural e comunicativo. Ja sob
uma perspectiva puramente econdmica. 0 que se nos apresenta é um
mundo multipolar. no qual sobressai um eixo horizontal Oeste-Leste
no hemistério Norte formado pelos Estados Unidos. Canada, Unido
Européia e Japdo. em acirrada competéncia pelo controle dos mercados
emergentes da América Latina - em especial do Brasil - e das matérias
primas dos estados do Terceiro Mundo. Desse eixo saird. sem divida.
no século XXI. um ganhador. que bem poderia ser a Europa. em fun¢io
do hipotético e complicado sucesso que possa ter a sua unido politica
e econdmica. Esta seriaa tese do economista norte-americano Lester
Thurow. Dai os grandes investimentos da Europa e. mais
particularmente. da Espanha. nos paises da América Latina: a
penetragdo de bancos espanhois no Brasil. o controle da telefonia movel
neste pais por empresas espanholas. a tentativa de controle do setor
elétrico. turistico etc.

Trata-se de um 6timo plano estratégico da I'spanha para ter acesso
amercados internacionais e compensar. assim. a perda de investimentos
do restante dos paises europeus. que com cerleza terdo lugar nos
proximos anos. como conseqiiéneia da abertura de novos mercados
no Leste Europeu. onde paises como a Alemanha tém grandes
interesses. A questdo nuclear ¢ saber como pode a América Latina
defender-se dos especuladores norte-americanos e. agora. desse novo
desembarque europeu? Uma alternativa talvez fosse a busca de uma
integracao regional latino-americana.

Para Martin Barbero” . o cendrio da integragdo regional latino-
americana ¢ mais bem compreendido quando colocado em contraste
com o europeu. Mesmo considerando que os dois processos de
integracdo seguem os caminhos tracados pela globalizacdo, as
contradigdes que mobilizam sdo bem diferentes. Na Unido Européia.
em que pese a grande diversidade de linguas e de historia que divide
esses paises, ¢ ainda sendo mais um fato econémico que politico. tende
acriar certas condi¢oes de igualdade social e a fortalecer o intercambio
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cultural entre e dentro de seus paises. Na América Latina. pelo contrario,
mesmo que 0s paises se encontrem estreitamente unidos pela lingua —
0 Brasil ¢ uma exce¢do - ¢ por longas ¢ densas tradigoes. a integracao
econdmica esta fragmentando a solidariedade regional. principalmente
pelas modalidades de “insercdo excludente™ dos grupos regionais (TL.C,
MERCOSUL) nos macrogrupos do Norte. do Pacifico e da Europa.
As exigéncias de competitividade entre os grupos estio prevalecendo
sobre as de cooperagiio e complementaridade regional, continua o
autor, o que. por sua vez, traduz-se em "uma aceleragdo dos processos
de concentragdo de ingresso. de reducao do gasto social e deterioragao
da esfera publica™.

[ importante lembrar, diz o mesmo autor. que a preocupagio maior.
na Europa. é a questio das nagdes sem estacdo. essas identidades
diluidas e subvalorizadas no processo de integragdo dos Estados
Nacionais. 0 que se traduz no fortalecimento publico de sua capacidade
de produgao audiovisual. Ja na América Latina. a integragdo de sua
producdo audiovisual. ao sujeitar-se quase unicamente ao interesse
privado. esta “desativando™ o reconhecimento do latino-americano num
movimento crescente de neutralizagao ¢ apagando os sinais de
identidade nacionais e regionais.

Para Bezerra® | ~as afirmagdes interpretativas do nacional. do
regional. do grupal (aparéncias da aparéncia, representagdes de uma
representacdo)” sdo um fato corriqueiro e recorrente (...) no cotidiano
das pessoas, nas letras. nas artes™ . Construir arquétipos ¢ estereotipos
¢ uma atividade da qual se nutre o imaginario dos homens que tém
razio ¢ sensibilidade.

N2o ¢ nosso objetivo discutir aqui o conceito de identidade. para
0 nosso trabalho ¢ suficiente entender. conforme nos alerta o autor,
que 0s grupos sociais, seja na dimensao mais abrangente do tipo pais-
nagao, seja em dimensdo mais restrita. do tipo minorias. associagoes.
ao reivindicarem uma posi¢do de destaque no conjunto dos outros
agrupamentos. sempre buscam maior visibilidade social. queremalirmar
sua identidade. para conseguir o lugar almejado.

Para o mesmo autor. “o conceito de identidade opera. assim. no
plano de uma estrutura macrossocial . que envolve. necessariamente.
consideragdes no nivel sociopolitico. historico e semiotico™.

A representagdo do idéntico — da identidade — supde e contém em
si a representagdo do seu contrario. do outrem — da alteridade. Um
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grupo social (ou uma nagio) “se atirma idéntico a si mesmo, reconhece
sua identidade. ao se confrontar com outra identidade. que se afirma
na diferenca: um conceito fundamental para se entender a convivéncia
democratica”. Dai a afirmagdo feita. anteriormente: “o cenario da
integracdo regional latino-americana ¢ mais bem compreendido quando
colocado em contraste com o europeu’”. por exemplo.

Referindo-se aos meios massivos. Martin Barbero® nos lembra,
ainda. que nos tempos da modernizagdo populista. nos anos 30-60,
aproximadamente. 0s mesmos contribuiram para a gestagdo de um
poderoso imaginario latino-americano feito de simbolos
cinematograficos e musicais. Contudo. nos Gltimos anos. as industrias
culturais do cinema. radio e televisdo vivem uma situagio paradoxal:
“a inser¢do de sua produgio cultural no mercado mundial esta
implicando na sua propria desintegragio cultural™, na sua perda de
identidade. A presenga no espago do universo audiovisual de
grandes empresas. como a mexicana Televisa e a brasileira Rede
Globo. significa. na verdade. modelar a imagem desses povos em
fung¢dio de piblicos. cada dia mais neutros. mais indiferenciados.
diluindo as diferencas culturais no folclorismo e exotismo. mais
barato e rentavel.

Vista sob a perspectiva da comunicagio, que € a mais relevante
para nos. é facil perceber que a globalizagio tem trazido consigo uma
nova dindmica social, que faz com que aquele otimista lema repetido
ha algumas décadas —"Um so povo. multiplas vozes™ —esteja sendo
mudado. de fato ja mudou para um outro lema —“Mltiplos povos.
uma sé voz” — mudanga que resume as sempre estreitas relagoes
mantidas pela comunicagdo com os poderes de fato.

E por tudo isso que € possivel predizer, com pouca margem de
erro. que o resultado da atuacdo de todas estas forgas sera um maior
enriquecimento do Norte. gragas ao empobrecimento do Sul. Um Sul
enigmatico onde a América Latina aparece como a grande incognita,
especialmente o Brasil. que representa a “grande esperanga que nunca
acaba de prosperar” ou como, recentemente. publicava um jornal
espanhol: O pais do futuro que nunca chega™. Essas manchetes
refletem perfeitamente a atual situagdo brasileira e de toda a América
Latina: no meio da especulagdo financeira, da crenca generalizada nas
virtudes do neoliberalismo e no poder quase absoluto da lei da ofertae
da demanda. na crenga cega na filosofia do mercado perfeito e
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elobalizado. os fatos sociais, tantas vezes obstinados. mostram uma
realidade bem diferente. a realidade de sempre. Paises que. como o
Brasil. acreditaram e apostaram na globalizagio como o caminho para
sair de seu subdesenvolvimento. mas que. agora, no interior de uma
grande crise internacional. estdo percebendo que podem voltar a sua
instabilidade habitual.

Toda essa subversdo de valores leva ao desencanto. a desilusdo e
a decepcio de um povo que se sente fraudado e enganado. porque
nao vé recompensadas as suas expectativas. Expectativas estas que se
baseavam no auto-convencimento da sua potencialidade econdmica.
até entdo desaproveitada. Todos os brasileiros sdo conscientes das
riquezas que possui seu pais e, por isso. eles reconhecem e repudiam o
atual modelo de desenvolvimento. Por que o Brasil ndo pode ser. entdo.
uma poténcia do Primeiro Mundo? Uma das respostas. talvez a mais
simples, € que um pais. hoje em dia, ndo precisa possuir grandes recursos
naturais para alcangar o “paraiso” do desenvolvimento — observe-se o
caso do Japdo — sobretudo considerando que as sete grandes industrias
do tuturo. apontadas por alguns especialistas. sdo a microeletronica. a
biotecnologia. a ciéncia dos materiais. a aviagdo civil. as
telecomunicagdes, arobotica e a informatica.

A gretaabertaentre o Norte desenvolvido e o Sul subdesenvolvido
ou emergente. ndo € mais que o reflexo das relagdes de dominio de
uns paises sobre os outros. Transfere-se o discurso da luta de classes
para a luta. entre os povos. pela sobrevivéncia. Nada de novo. até ai.
A propria dindmica do modelo capitalista empurra para esta guerra.
caracterizada pela exploragdo progressiva dos recursos naturais de
umas nagdes para favorecer a industria de manutaturas de outras. uma
politica de investimentos financeiros e industriais especulativos naqueles
paises onde a mao-de-obra de operarios ¢ suficientemente barata
para economizar os custos das empresas.

Contudo. no meio desse contexto. podemos formular duas
perguntas. A primeira, qual € o papel dos meios de comunicagio de
massa na construcdo do discurso da globalizagdo ¢ de que maneira
esse discurso reproduz os valores do sistema vigente? A segunda. qual
¢ a fungdo que vao desempenhar esses meios de comunicagao e seus
profissionais. no futuro proximo. no dmbito da revolugdo tecnoldgica
que estamos vivendo. em um mundo onde dois de cada trés
trabalhadores estardo. muito em breve, empregados em alguma empresa
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de servigos relacionada. direta ou indiretamente, com o mundo das
comunicacdes? Isso sem falar de milhdes de pessoas condenadas ao
desemprego.

Chegara um dia. como vaticinou, hd quase quarenta anos, o
cconomista americano Paul Samuelson. que uma pessoa instruida,
qualificada e educada ndo achara emprego. No caso do Brasil. por
exemplo, sdo cada vez mais evidentes as dificuldades que encontram
as pessoas da classe média. suficientemente qualificadas. para entrar
no mercado de trabalho. Por sua vez. o conflito do desemprego na
Furopa é uma realidade bem conhecida ja ha algum tempo e que, no
aso espanhol. adquire proporgdes francamente dramaticas.

Respondendo a primeira pergunta, podemos afirmar que o discurso
da globalizagio. através dos meios de comunicagdo de massa,
desenvolve-se de forma paralela ao proprio discurso oficial da era
reaganiana, que ocupou praticamente a década de 80 e que coincidiu
com o auge da doutrina neoliberal. Os primeiros sintomas que
evidenciaram a mudanga. nos Estados Unidos, dos valores cunhados
na década de 60. ja apareceram no final dos anos 70. Acreditamos
que o processo de mudangas dos padrdes culturais e ideologicos
comegou a ser detectado na opinidio publica a partir da transformagéo
dos conteados da industria cultural norte-americana. que de repente
comegou a reproduzir o discurso do novo poder que estava se
instalando ¢ que se estendeu até os nossos dias. De uma forma
simplificada, podemos afirmar que foram estes os principais indicadores
desse processo:

1) Uma mudanga no discurso cinematografico da indtstria de
Hollywood. Um cinema caracterizado. no periodo de 1966-78. por
um certo compromisso de critica contra o establishment. fruto,
sem duvida, da influéncia da entéo “Nova Lisquerda Americana™ (é
bom lembrar o relativo sucesso do cinema independente americano
e 0 proprio questionamento da histdria recente dos Estados Unidos,
scja através da recuperagdo do género de gangsters ou através da
visdo critica da guerra do Vietnam). foi substituido por outro em
que a cinematografia. ao empenhar-se em voltar aos valores mais
tradicionais do American vay of life. afunda-se no mais puro nada
da evasdo. Tudo isso salpicado por novos herdis de ficgdo de
“encefalograma plano™ e conteddo para-lascista. Rambo é um
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exemplo. Ndo se pode esquecer que esse cinema norte-americano.
conformador de estereotipos e arquétipos. ainda hoje continua
exercendo uma grande influéncia em todo o mundo. quase que em
forma de monopolio em muitos paises. A industria cinematogratica
norte-americana. apesar das tentativas européias de freiar sua
expansdo no velho continente. continua obtendo lucrativos beneficios
fora de suas fronteiras. SO na Espanha. em 1995, 88% dos
espectadores iam a sala de cinema ver filmes norte-americanos e
mais de 65% dos filmes exibidos naquele pais foram produzidos
nos Estados Unidos. Em 1997. os dez filmes mais vistos na ispanha
eram produgdes norte-americanas.

Para melhor contextualizar o discurso cinematografico brasileiro.
sd0 necessarias algumas contribui¢des de autores como Nogueira': o
fechamento das salas nas pequenas cidades contribuiu para a
“desacelera¢io do convivio social™. A frui¢@o solitaria substituiu.
gradativamente, as “"trocas coletivas de afetos ¢ idéias™. Enquanto essas
comunidades perdiam um espago de encontro. a industria
cinematografica se adaptava a nova conformagio das relagoes
econdmicas e sociais. Se a desativagio das salas trouxe prejuizos para
as comunidades. 0 mesmo ndo aconteceu em relagdo as empresas que
as abasteciam. pois aumentaram seus lucros. O Brasil saiu do 19° lugar
para o sétimo no ranking dos melhores mercados. Como explicar
toda essa vitalidade? A resposta dada pelo autor, € que os motivos
sdo diversos e complexos. Um deles pode ser atribuido a influéncia
das empresas no mercado exibidor de filmes. Até ai. a historia ndo
parece ser muito diferente daquela ja relatada. anteriormente. quando
nos referiamos a Espanha. se ndo fora a participagdo de dois
importantes atores nesse cenario: uma associagdo e um personagem
peculiar. aquem ele chama, com muito humor. de "o amigo americano™.
Eis o seu relato:

No fundo do cenario, 1 nos bastidores do mercado cinematografico
brasileiro, repousa aposentado o homem que consegue explicar a
vitalidade. Conhecendo um pouco de Harry Stone e a Motion Pictnre
Association (MPA), constata-se que o conceito de soberania pouco
se aplica ao Brasil. Harry Stone vive no pais do samba desde 1955.
conheceu todos os presidentes e sempre foi "amigo” das autoridades
mais influentes. Afinal, seu trabalho era fazer "amigos’ nos centros
de decisdo.
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O epilogo da historia é tacil descobrir. O nosso personagem,
encantado com a nossa “afamada cordialidade™, casou-se com uma
brasileira. adora feijoada e ama o sywing da musica popular. E o autor
continua com a sua narrativa: ~O prego a pagar para se ter um ‘amigo
americano” ¢ carissimo: o desejo do colonizado é quase sempre o do
colonizador™.

A MPA entra em cena. A Motion Picture Association ¢ uma
entidade que congrega e defende com as armas necessarias. cuja
escolha depende da resisténcia do inimigo (no caso do Brasil, usou
uma “boa conversa™). os interesses dos grandes estiudios americanos.
0 mesmo autor nos diz que. para termos uma idéia da forca da
associacdo. elarepresenta a Paramount, Universal, Columbia, Fox.
Warner., United Artists, MGM ¢ Turner. Essas empresas sio
responsaveis por mais de 90% dos [ilmes que os brasileiros assistem
em cinema. video e televisao. O lucro delas é sempre 0 mesmo: o
filme que passava na tela do cinema do interior migrou para a televisio .

Os interesses da MPA sio 0os mesmos do povo americano. o que
se explica facilmente: metade do lucro de um filme americano é
proveniente dos mercados externos e o audiovisual € a sexta fonte de
divisas em exporta¢do dos Listados Unidos. As agdes da MPA foram,
no inicio dos anos 60. no Governo John Kennedy. muito estimuladas.
revelando que aos paises hegemanicos interessam “ndo so a for¢a do
poder econdmico, mas também do poder simbolico: junto com o herdi
transmite-se também as ideologias™ dominantes: “vende-se um “modo
de ser’ e. a partir dai. explora-se o "dominio do desejo™. Essa
convergéncia entre 0 econdmico ¢ o simbolico fezcom que a MPA
fosse, cada vez mais, protegida pela Casa Branca.

Retomando a mesma narrativa do autor. podemos afirmar que em
varios momentos da historia brasileira. deputados tentaram proteger
os interesses do cinema nacional. Suas tentativas esbarraram sempre
na figura “cordial™ de Harry Stone. que ao perceber que as suas
“conversas estavam sendo infrutiferas. ligava para o chefao da MPA.
Jack Valenti. que fazia a ultima gestdo junto ao governo local. Valenti
sempre tinha um interlocutor ~amigo™, I as “eronicas” se sucedem ...
O deputado Sarney Filho (filho do ex-presidente José Sarney) passou
um verdadeiro sufoco durante o governo do pai. Trabalhou para a
aprovagdo da nacionalizagio do mercado cinematogratico. A lei chegou
a ser aprovada. mas a retaliagdo foi imediata. O lobby de Stone e
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Valenti junto ao congresso americano deu resultado: os congressistas
de la aprovaram uma lei que prejudicava a entrada de produtos
brasileiros nos EUA. A lei que defendia o cinema brasileiro foi por
agua abaixo. Sarney Filho nunca mais tocou no assunto. Agora. uma
novidade recente: o cinema brasileiro “quase”™ ganhou um Oscar. A
critica fica para depois.

2) O fendmeno da “televisio-lixo™ e. em geral. da imprensa
sensacionalista estendeu-se por todo o mundo como um rastilho de
polvora prestes a detonar uma explosao. Em poucas décadas. todas
as expectativas de que a televisiio se converteria em um meio cultural
e formativo. chegando aos mais longinquos lugares. sumiram. Poucas
diferengas de fundo podem ser observadas entre programagoes
televisivas como a do “Ratinho™ e. mais recentemente. do “Ledo™.
ambas no Brasil. ou~"Tombola™. na Espanha. praticamente sem discurso
marcado ou revelando mediocridade. Isto para ndo falar da grande
influéncia das telenovelas ou programas seriados que. em paises como
o Brasil. tanto contribuiram para afastar as pessoas das ruas. Uma
televisdio na qual o discurso mais intelectual que se pode aproveitar.
respeitadas as devidas proporgdes. € o dos antigos intelectuais da
esquerda para dizerem que a esquerda morreu. Ja é conhecida no
Brasil a manipulagdo da ~“Globo™ para evitar que os intelectuais de
esquerda aparecam na tela, ou aparegam o menor tempo possivel.

Em se tratando da Europa. essa manipula¢ao ndo ¢ necessaria,
porque esses intelectuais ndo tém discurso. salvo aquele da atual social
democracia. transformada em centro politico. abragando as virtudes
do mercado. [ muito revelador que quase 80% do tempo de
programagdo televisiva da Espanha, por exemplo. estejam constituidos
por espagos de lazer (telenovelas. séries. telefilmes. fundamentalmente
norte-americanos ou produzidos ¢ distribuidos pelas multinacionais
norte-americanas como a " Warner™ ou a “Disney™. para citar apenas
dois exemplos), ocupando a programagdo informativa somente 13%
e a formativa ou cultural. unicamente 8%.

Ao falar do problema da “regionalizagdo da programagédo™ no
Brasil. Nogueira"' lembra que a tendéncia ¢ que esta programagao
seja. cada vez mais. regionalizada. Acredita que o “caminho passa
mais pelas TVs por assinatura do que pelas Redes de sinal aberto.
como Rede Globo ¢ SBT. No Brasil. a legislagdo acaba
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favorecendo a “concentrag¢do™, em vez da descentralizag¢do do
processo de abertura de novos canais™. Se a questdo agora ¢
estabelecer um paralelo entre a TV americana e a TV brasileira™,
ele nos lembra que “a industria de televisao brasileira tem um modelo
parecido com os estudios de Hollywood dos anos 40. E centralizado
e ndo favorece os produtores menores, chamados independentes ™.
Como a TV americana. “cresceu dentro de industria ja montada. a
cinematografica. o seu desenvolvimento acompanhou uma verdadeira
economia de mercado capitalista. No Brasil. a TV surgiu do teatro
e do radio. com estruturas profissionais arcaicas ¢ amadoras™. A
situacdo ficou mais complicada em razdo da ingeréncia de um Estado
militar que patrocinou as TVs por rede. com os seguintes objetivos:
“ter o controle ideologico da produgdo: integrar o Brasil através
das emissdes centralizadas no eixo Rio e Sdao Paulo™. Como ¢
possivel perceber. ndo ¢ facil comparar as duas TVs. a americana
¢ a brasileira. Enquanto uma “opera numa economia competitiva™,
a outra da agora “os primeiros sinais de descentraliza¢do™, embora
relativa. As TVs por assinatura também sdo controladas por
empresas que sustentam as emissoras de sinal aberto, como a Rede
Globo.

3) A auséncia escandalosa. a partir dos anos 80, de referenciais
intelectuais e ideologicos, de contribuigdes originais e inovadoras de
pensamento no mercado editorial. o que contrasta com a hiperinflagao
de livros desse tipo que enchiam as livrarias de todo o mundo nas
décadas de 60 e 70. A falta de um verdadeiro discurso da esquerda
para contrapor-se ao chamado “discurso tnico™, vem ratificando essa
afirmacdo. As vitrines das livrarias do mundo globalizado estdo cheias
do "nada™: “Como se fazer um milionario em umano™, “Como ser
mulher e ndo morrer na tentativa™ etc.

Com relagdo a segunda pergunta. sobre a funcdo que irdo
desempenhar. no futuro. os meios de comunicacdo de massa e seus
profissionais. ndo existe uma resposta clara. Pode-se afirmar. sim. que
o desenvolvimento das novas teenologias vai gerar novos modelos de
mediagdo ¢ pratica profissional. o que abre incriveis possibilidades no
campo da pesquisa cientifica. Pesquisas que. no nosso entender. devem
estar direcionadas para a andlise de qual vai ser o papel mediador
dessas novas teenologias. como vai se operar a mediagdo. qual vai ser
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o papel receptor dos usuarios dessas tecnologias e que fungdes vao
ter em relag@o aos modos de pensar que. seguramente. surgirdo como
conseqtiéncia do emprego desses instrumentos de comunicagdo.
Poderiamos concluir. citando as palavras pronunciadas.
recentemente. pelo economista norte-americano J. K. Galbraith: que.
no meio da atual crise econdmica internacional. talveza pior desde a
Grande Depressao dos anos 30. o tnico tema merecedor. hoje. de
grandes manchetes ¢ acompanhamentos da imprensa internacional seja
a vida sexual do Presidente Clinton. Aplicagio da Agenda Sening?

Abstract

Globalization is analyzed in some ol its various interfaces. especially
emphasizing its relations with the media. 1t's discussed some contemporary
macrotendencies of the communicative in Europe - particularly in Spain - and in
Latin America, with highlight to Brazil. It's sought. through a comparative study.
to point out the new challenges imposed to research on communication in the
context of the neoliberal model.

Keyv words: Globalization; identities; techninization of society: new medial
speeches: receivers; social imaginary.
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