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Resumen

El presente texto presenta los resultados de la investigacion realizada en la Maestria en Periodismo de la
Universidad Federal de Santa Catarina, Brasil, en 2009. La investigacién se apoya en un estudio de caso
multiple, de dos telenoticieros de paises del Rio de la Plata: Telemundo Edicion Central, de Teledoce, de
Uruguay, y Telenueve 22 Edicion, de Canal 9, Argentina. El estudio parte de una nocién de estructura como
organizacion espacio-temporal, del producto periodistico y de su proceso de produccion. La primera etapa
implicé el relevamiento de los elementos que componen un telenoticiero, divididos en tres grandes grupos:
elementos de edicion, elementos de lenguaje y actores. La segunda persiguié el objetivo de disecar la
estructura del producto, partiendo de una visién macro (analizando los elementos de edicion) y una visién
micro (analizando los elementos del lenguaje). Finalmente, para explicar la estructura de los productos, y
partiendo de la idea de que las noticias son el resultado de un proceso de produccién, seleccion y
transformacién de una materia prima - los hechos-, se realiz6 también, una observacion del proceso de
produccioén (aplicando la metodologia de newsmaking) y entrevistas con algunos de los profesionales del
equipo de cada uno de los telenoticieros.
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Abstract

This paper presents the results of research conducted in the Masters in Journalism at the Federal University
of Santa Catarina, Brazil, in 2009. The research is based on a multiple case study, two newscasts from
countries of the Rio de la Plata: Telemundo Central Edition of Teledoce, of Uruguay, and Telenueve 2nd
Edition, Channel 9, Argentina. The study is based on a notion of structure and spatiotemporal organization,
the journalistic product and its production process. The first stage involved the survey of the elements of a
newscast, divided into three main groups: elements editing, language elements and actors. The second
pursued the aim to dissect the structure of the product, from a macro perspective (analyzing elements of
publication) and a micro view (analyzing the elements of language). Finally, to explain the structure of the
products and starting from the idea that the news is the result of a process of production, selection and
conversion of a raw material - the facts-, was also performed, an observation of the production process
(applying the methodology newsmaking) and interviews with some of the team professionals each
newscasts.
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Introducéo

Os telejornais fazem parte do cotidiano de todas as pessoas, nos quatro cantos do planeta.
Esses noticiarios sdo os produtos jornalisticos de maior audiéncia: em primeiro lugar, porque sdo
fonte de acesso facil aos acontecimentos diérios; em segundo lugar, porque esse acesso €
econdmico; e, em terceiro lugar, porque ndo € necessario ir muito longe para informar-se, basta
caminhar até a sala e ligar a televisdo (VIZEU, 2006a, 2006b, 2005).

O reconhecimento dessas caracteristicas do telejornal impulsionou a realizacdo da pesquisa de
Mestrado “Diversidade na tela: um estudo sobre a estrutura dos telejornais no Uruguai e na
Argentina”, entre 2007 e 2009, na Universidade Federal de Santa Catarina, Brasil. O objetivo deste
artigo €, portanto, apresentar a pesquisa, sua metodologia e alguns dos resultados alcancados.

A pesquisa versou sobre o seguinte problema: Como se estruturam? os telejornais platinos?
Como objetos deste estudo foram selecionados dois telejornais: Telemundo Edicién Central (TLM-
EC), do canal uruguaio Teledoce, e Telenueve Segunda Edicion (TL9 2°Ed), do Canal 9, da
Argentina. Esses noticiarios sdo exibidos no horario nobre (19h as 22h), tém alcance nacional e
conteudo multitematico (economia, esportes, politica, cidadania etc.). A escolha destes telejornais
justifica-se, pelo seu alcance e sua audiéncia. No momento em que a pesquisa foi realizada TLM-EC
era o telejornal mais visto do Uruguai, com 11 pontos no indice de audiéncia (IBOPE Uruguai,
2/07/08)%, e TL9 2°Ed, disputava com América Noticias o segundo lugar no IBOPE, obtendo 9.1
pontos (IBOPE Argentina, 9/07/2008).*

1 Revisando o conceito: o que é um telejornal?

Diversos autores buscaram definir o telejornal, entre eles Aronchi, que o entende como “[...]
um programa que apresenta caracteristicas préprias e evidentes, com o apresentador em estldio
chamando matérias e reportagens sobre os fatos mais recentes” (2004, p.149). Conforme
Charadeau, o telejornal “[...] ¢ o género que integra o maior numero de formas televisuais como:
anuncios, reportagens, resultados de pesquisas e de investigagdes, entrevistas, minidebates, analises

de especialistas etc.” (2006, p.227). Segundo Alvarez, o telejornal é “um programa jornalistico que

2 Aestrutura é entendida como organizagao espago-temporal, que se expressa no processo e produto jornalistico, neste
caso, o telejornal.

¥ Segundo o Ibope Uruguai, no pais, cada ponto do raiting equivale a 11.942 individuos ou 4.396 lares. A medicéo é
feita somente em Montevidéu. Disponivel em: <www.ibope.com.uy>. Acesso em: mar. 2009.

* Segundo o IBOPE Argentina, no pais, cada ponto do raiting equivale a 30.706 lares ou 96.782 individuos. A medicio
¢ feita somente na Grande Buenos Aires. Disponivel em: <www.ibope.com.ar>. Acesso em: mar. 2009.
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relata, dia-a-dia, os acontecimentos ocorridos desde sua Ultima edi¢do [...] constitui um género
amplamente expandido no mundo [...]” (1988, p.17).

Cada uma dessas descri¢fes aponta alguns aspectos que definem o telejornal: € um programa
de TV, é um programa jornalistico, funciona com estudio e apresentador, aborda temas atuais, fatos
do dia, tem relagdo intima com a realidade, inclui diversas formas televisuais, como reportagens,
entrevistas etc. Esses aspectos fazem parte do telejornal, porém, ndo séo os Unicos.

Buscando definir o telejornal, segue-se aqui a proposta de Bakhtin, que, ao analisar o processo
de criacdo literaria, afirma que “o autor ¢ orientado pelo conteudo, ao qual ele da forma e
acabamento, por meio de um material determinado [...]. A forma depende, de um lado, do conteido
e, do outro, das particularidades do material ¢ da elaboragdo que este implica” (1992, p.206). Como
argumenta Meditsch, “a natureza do material determina limites e possibilidades para o seu uso
enquanto linguagem [...]” (2001, p.216). Seguindo-se essas nogdes, pode-se afirmar que o telejornal
é um produto televisivo,” que combina contetido jornalistico com material audiovisual.

O contetddo do telejornal é o contedo do género jornalistico, que € um dos géneros do
discurso considerados referenciais. Dizer que o contetdo do telejornal é de um género referencial
supde que ele “[...] fala de algo do mundo, exterior ao emissor, ao receptor e ao processo de
comunicacdo em si” (LAGE, 1998, p.39). Jakobson (1969) distingue seis fungdes basicas da
comunicacdo: emotiva, referencial, poética, fatica, metalinglistica e conativa. Em toda
comunicacdo, as seis funcdes podem estar presentes, porém, sempre ha uma dominante. No
jornalismo, assim como na ciéncia, predomina a funcédo referencial. Segundo Vizeu, o predominio
da funcdo referencial no jornalismo “pressupde a veracidade dos fatos a que se refere e a
autenticidade do seu relato” (2003, p.114). Nessa mesma perspectiva, Meditsch afirma que “[...] o
jornalismo tem, como ideal, a reproducdo fiel de uma realidade exterior a que se refere” (2001,
p.175).

O material do telejornal é audiovisual, o que implica a presenca de determinados elementos de
linguagem, que, segundo Cebrian (1978), sdo: a) imagem e som; b) imagem e som combinados de
alguma forma e com certa interdependéncia; c) oferecer uma realidade perceptivel pela vista e pelo
ouvido, reproduzida por um sistema técnico, o que resultard numa realidade recortada, selecionada
por limites bem definidos: campo ocupado pela lente da cdmara ou ambiente sonoro recolhido por

um microfone etc. O telejornal regula-se pelas caracteristicas e formas da técnica da linguagem

> O telejornal é um produto, pois resulta de um processo de producéo (VILCHES, 1989).
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audiovisual utilizada (CEBRIAN, 1992, p.23-24) e suas possibilidades estdo determinadas por essa
linguagem.

Na televisdo a linguagem organiza-se fundamentalmente no tempo. A televisao caracteriza-
se pela fugacidade, “é um texto irreversivel, o que o diferencia de todas as linguagens fixas:
escritura, pintura, fotografia etc.” (CEBRIAN, 1983, p.67). Mas também ha nesse meio, segundo
Cebrian, uma dimensao espacial: “existe um componente espacial que o diferencia, por exemplo, da
linguagem radiofénica, ndo obstante, este espaco esta limitado significativamente pelo tempo”
(1983, p.67).

O espaco no telejornal entende-se como o lugar onde se expressam o plano da imagem e o
plano sonoro. Alvarez afirma que “a nogio de espaco vincula-se essencialmente ao visual, por mais
que exista também uma espacialidade criada pela codificagao de distancias sonoras” (1988, p.51).

O telejornal, portanto, € um produto televisivo, resultante da confluéncia do género
jornalistico e do material audiovisual, mas sua defini¢do ndo se limita a essas questfes. O telejornal
tem determinados elementos que o caracterizam, e 0 modo como se utilizam esses elementos

também é convencionado.

2 Metodologia

A metodologia proposta nesta pesquisa busca desvendar como se estruturam os telejornais.
Para tanto, a analise centra-se na estrutura do produto de cada um dos telejornais, levando em conta
0 seu processo de producdo. Destaca-se que a analise do processo subordina-se a analise do
produto.

Como citado anteriormente, por estrutura entende-se a organizagao espago-temporal, que se
expressa no processo e produto jornalistico - telejornal. A estrutura do produto define-se por meio
“dos elementos utilizados na sua composi¢do” (MARQUES DE MELO, 1973, p.134). No
telejornal, a estrutura € uma sequéncia l6gica que possibilita a organizacao e ordenagdo das noticias
(por exemplo, os blocos, a ordem interna das reportagens etc.).

Para analisar a estrutura do produto foi elaborada uma metodologia especifica, que permite
observar de forma integrada o plano sonoro e o da imagem do telejornal. Esse modo de observar 0s
planos da imagem e o sonoro foi aplicado ao cinema, em diversas oportunidades, porém, ndo € um
método comumente utilizado na analise de telejornais (CHION, 1993; ALVAREZ, 1988;
CEBRIAN, 1983).
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Para a analise do produto, primeiramente, reuniram-se os elementos que compdem a estrutura

do telejornal, divididos em trés grupos: elementos da edicéo, elementos de linguagem e atores.

Figura 1 — Elementos do telejornal: elementos da edi¢éo

Elementos da edi¢do
Blocos: a) Vinheta.
b) Escalada.
¢) Passagem de bloco.

d) Encerramento.

- Reportagens Tipos: - Ao vivo,
¢) Matérias - Gravadas
Elementos:- Cabegas.

- Sonoras.
- Passagens.

- Narragdo em off.

\g - Notas pé.

-Notas_J Tipos: - Simples.

- Cobertas.

- Comentarios.

\- Entrevistas.
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Figura 2 — Elementos do telejornal: elementos de linguagem e os atores

Elementos de linguagem

a) Enquadramentos.
Imagem b) Movimentos.
¢) Videografismos.

d) Cenarios.
4

-

¢) Som ambiente.
Som '< f) Voz.
g) Musicas.

h) Ruidos.

i) Siléncio.

3

Audiovisual: j) Combinagdo dos elementos da imagem e som.

Os atores
a) Apresentadores.
b) Reporteres.
c¢) Comentaristas / especialistas.

d) Locutor impessoal.

Para verificar esses elementos e dissecar a estrutura do produto, adotaram-se duas visdes: uma
macro e outra micro, que possibilitaram a analise do telejornal a partir de Oticas distintas. Na
macrovisdo, observaram-se os elementos da edic¢do e, na microvisao, os elementos de linguagem.

A macrovisdo permite observar os elementos da edigdo e a forma como eles se ordenam

dentro da estrutura do telejornal, ou seja, dentro de seus blocos.
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Figura 3 — Macrovisdo do telejornal

Vinheta | Escalada | Nota Reportagem | Comentirio Nota Entrevista | Passagem | .. | w | v | we [ o | o | Créditos
Simples Coberta de bloco
N .
N
BLOCO 1 BLOCO2 BLOCO3 BLOCOA4.

A microvisdo permite realizar analise mais detalhada dos componentes de imagem e som.
Nessa visdo, fazem-se dois tipos de “corte” no produto: um corte horizontal, que permite analisar
plano a plano a imagem e o0 som, e um corte vertical, que permite observar os diversos elementos da

linguagem do telejornal e como eles se relacionam entre si.

Figura 4 — Microviséo do telejornal

CORTE
VERTICAL
/
- Enquadramento CORTE Plano Plano Plano
Moyt HETY " : :
IMAGEM :'I.oumemo HORIZONTAL g g g
- Videografismo > 1 2 3
. - Cendrio
COMPOSICAO
AUDIOVISUAL 5
- Som ambiente CORTE Plano Plano Plano
SOM -Voz HORIZONTAL | Sonoro | Sonoro | Senoro
- Miisica > 1 2 3
- Ruido
- Siléncio
)

A essas duas visdes acrescentou-se uma analise sobre os atores (apresentadores, reporteres,
comentaristas) dos telejornais.

A andlise da estrutura dos telejornais esteve acompanhada por uma observacéo do processo de
producdo, realizada durante uma semana em cada uma das redagOes. Estas observagdes do que

acontecer “por tras das cameras”, permitiram explicar o que se vé na tela da TV.
3 Telemundo Edicion Central — Uruguai

Com quatro edi¢Ges de segunda a sexta-feira e uma aos domingos, TLM-EC conta com um

quadro profissional dividido em equipe jornalistica e equipe técnica. A equipe jornalistica é
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formada por dois apresentadores, duas produtoras, quatro repérteres que trabalham na rua (um deles
se dedica exclusivamente aos esportes), um editor de texto e quatro especialistas — internacional,
espetaculo, esporte e meteorologia. A equipe técnica é formada por quatro cinegrafistas, trés
editores de imagem, trés motoristas e um técnico. Neste telejornal ndo se trabalha especificamente
com editorias, porém, alguns reporteres costumam dedicar-se a certas &reas, como politica, policia,
assuntos internacionais e cultura. O Unico setor que trabalha como uma editoria é o de esporte, que
tem certa independéncia em relacdo ao resto da equipe.

Para a producdo das noticias TLM-EC recorre, em primeiro lugar, aos telejornais veiculados
pela emissora durante o dia. Geralmente, sdo tiradas dali algumas matérias, que sao refeitas, pois
sdo acrescentados novos dados. Releases e newsletters do governo e de empresas sdo fonte
significativa de dados. Outras fontes importantes sdo os sitios na internet e os jornais nacionais.
Para as matérias internacionais, TLM contratou o servico do Newsourse, Agéncia F e um servico
limitado de APTN. No entanto, também grava, apesar de saber que ndo € legal, material de
programas brasileiros, como Globo Esporte da Rede Globo, de emissoras da Espanha, como Antena
3, e argentinas, como TN. No que se refere ao arquivo, que muitas vezes é um recurso fundamental
para retomar ou relembrar fatos ocorridos no passado, TLM e Teledoce possuem um arquivo
precario. Para se ter uma ideia, com o advento da televisdo colorida, o proprietario da emissora
mandou destruir todas as fitas em preto e branco, pois elas ocupavam espaco e ja ndo seriam
utilizadas. Essa situacdo continua se repetindo, a emissora guarda todos seus programas gravados na
integra somente por uma semana, inclusive o telejornal, e o TLM nunca arquiva suas edicdes
completas. Sdo escolhidas algumas matérias que se acredita que poderdo ser reutilizadas, o resto é
apagado. Questionado sobre essa situacdo, o gerente de noticias afirmou que se guarda somente 50
por cento do material, principalmente boas imagens, e que é consciente da perda diaria de material e
de como isso dificulta o trabalho no futuro.

TLM tem correspondentes em oito dos dezenove departamentos do pais e nenhum no exterior.
Outro aspecto importante da estrutura de captacéo € que os assuntos relacionados a politica e policia
sdo muito valorizados no telejornal e, somente nessas areas, ha profissionais exclusivamente
encarregados de prover informag6es. No caso da politica, hd um repdrter que trabalha somente no
Parlamento, para os assuntos relacionados a policia, o telejornal paga a um policial aposentado para
que passe o dia inteiro escutando a radio da policia de Montevidéu. Se houver algum fato

importante, ele liga para a redacéo, que envia uma equipe ao local.
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Para se ter uma ideia da importancia das matérias policiais e politicas no TLM, segundo o
gerente de noticias, Alfonso Lessa, o telejornal sempre tem de comecar com elas: “Estas noticias
séo o ponto forte e, no total, dedicamos a elas quase vinte minutos diarios” (04/07/2008)

Ao analisar a estrutura do TLM-EC a partir da macrovisdo observam-se os elementos de
edicdo e percebe-se que ele tem uma estrutura bésica que se repete em cada edicdo: quatro blocos
de noticias com uma duracdo aproximada de 50 minutos e a organizacdo em blocos tematicos,
organizados do seguinte modo:

Primeiro bloco — noticia do dia + policia e politica
Segundo bloco — assuntos internacionais

Terceiro bloco — economia

Quarto bloco — esporte + cultura + previsao do tempo

Cada um dos quatro blocos dedica-se quase exclusivamente a uma ou duas tematicas. Essa
forma de organizacao da simplicidade e agilidade ao telejornal.

No que se refere aos tipos de matéria, 0 mais utilizado é a reportagem. As notas simples ou
cobertas também estdo presentes, porém sé sdo utilizadas em situa¢fes pontuais, como € o caso da
cotacdo das moedas e outras matérias de economia. Os comentarios aparecem somente nas notas pé
de algumas reportagens de esporte, e séo feitos por seu especialista. Ja a entrevista em estddio quase
ndo é utilizada. Na semana analisada, excepcionalmente, com a liberacdo de Ingrid Betancourt, a
embaixadora da Colémbia no Uruguai foi entrevistada por Aldo Silva no estudio. As entrevistas
sempre sao feitas “na rua” e aparecem com o objetivo de confirmar ou acrescentar algum dado a
informacdo que esta sendo apresentada na reportagem.

Um aspecto interessante desse noticiario, no que diz respeito aos tipos de matérias, € 0 que
chamam de “noticias breves” (noticias que aparecem em texto de cinco ou seis linhas
acompanhadas pelo off do locutor do telejornal) e “puesta a punto” (resumo das principais matérias
do dia). Os links ao vivo sdo utilizados em poucas ocasidoes. Normalmente se faz link com o
Parlamento (localizado em Montevidéu, mesma cidade onde estd o estudio do telejornal). Essa
situacdo explica-se pelo alto custo desse tipo de transmisséo e, de certa forma, demonstra as
dificuldades economicas da emissora. O gerente de noticias explica a situag@o: “Os links ao vivo
sdo importantes, mas somos o unico canal que ndo tem unidades de satélite, temos microondas e

muitas vezes estamos onde podemos e ndo onde queremos” (LESSA, 04/07/2008).
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A partir da microvisdo observou-se que TLM-EC busca, sempre que possivel, obter imagens
de qualidade e manter certos padrdes. 1sso se evidencia, por exemplo, no uso do Plano Geral para
contextualizar, no uso constante do Plano Meédio no estidio e nas entrevistas na rua e na busca por
imagens com boa iluminacdo. No entanto, ha alguns elementos que fazem com que o TLM-EC néo
tenha unidade no plano das imagens. Dentre eles, destaca-se a falta de imagens, quando se trata de
fatos internacionais, o que leva a uma infinita copia de imagens e sons de outras emissoras. O
resultado disso € um telejornal que sobressai nas matérias locais, mas perde qualidade nas
internacionais. Essa perda de qualidade ¢, em alguns momentos, “dissimulada” pela presenga de um
especialista, que acrescenta a visdo de TLM-EC sobre os fatos.

Como exemplo pode citar-se o dia 2 de julho de 2008, quando Ingrid Betancourt foi liberada.
Ao longo da edicdo todas as imagens sobre o assunto foram copiadas de outras emissoras. Em uma
das notas cobertas se chega ao extremo de ndo se saber qual foi a primeira emissora a veicular as

imagens, como pode ser ver na Figura 6.

Figura 6 — TLM: reportagem sobre Betancourt

- RESCATADOS E
. NV
A

\

AEROPUERTO MILITAR CATAM Ingrid Betancourt libre

BOGOTA D.C. + EN DIRECTO

NOTICIAS
shie Tras 6 anos de cautiverio

Assim como as imagens, 0s sons das matérias captadas de outras emissoras muitas vezes
também sdo mantidos. Na edicdo do dia 2 de julho, veiculou-se, por exemplo, uma reportagem da
CNN sobre o discurso do presidente francés Nicolas Sarkozy, em resposta a liberacdo de
Betancourt. Essa reportagem manteve o som original da CNN, o Unico elemento acrescentado pelo
TLM-EC foi sua listra caracteristica com o texto: “Ingrid Betancourt livre” (02/07/2008).

O TLM-EC ndo esta preparado para cobrir acontecimentos internacionais inesperados. As
matérias do dia 2 de julho de 2008 evidenciam caréncia de imagens e nenhum recurso de arquivo. O
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resultado foi uma edicdo repleta de imagens e sons de outras emissoras, uma espécie de “recorte ¢
cole”.

Com relacdo aos atores, destaca-se a constante presenca dos especialistas, que ndo sé
aparecem como expertos em determinadas areas, mas também apresentam matérias e opinam.

Fica claro, em alguns casos, como decisfes ou situacGes ocorridas por trds das cameras
refletem no produto final. A falta de um bom arquivo é, sem duvida, resultado de caréncias
econémicas e de uma decisdo empresarial, que leva a que muitas vezes ndo haja imagens, sons ou
musicas para editar as matérias. O resultado disso é falta de unidade tanto no plano da imagem

€COMO NO sonaoro.

4 Telenueve 2° Edicion — Argentina

Por ter quatro edicbes diarias, Telenueve (TL9) possui equipe de aproximadamente 150
profissionais, que se revezam de acordo com os horarios de veiculagcdo dos telejornais. A presente
pesquisa centra-se no principal telejornal do Canal 9, Telenueve 22 Edicion (TL9 2°Ed), por isso,
sera descrita somente essa equipe que estd composta por dois grandes grupos de profissionais, um
que fica dentro da redacéo e outro que trabalha na rua.

No grupo que fica dentro da redacao estdo, o diretor de noticias, Emilio Gimenez Zapiola, um
produtor executivo, um subprodutor executivo, um chefe de producdo, trés produtores-redatores
(dentre eles, um se encarrega das noticias internacionais e outro, das noticias de esportes), um
responsavel pelo script, dois chefes de editores de imagem (que se revezam e também editam),
quatro editores de imagem, quatro pessoas encarregadas de produzir os videografismos, um
responsével pelo arquivo, um responséavel por receber as imagens do satélite e dois locutores.® Além
disso, hd uma equipe de dez pessoas responsaveis pela elaboragdo de reportagens especiais,
composta por editores de imagem, cinegrafistas e reporteres.

O grupo que trabalha na rua divide-se em equipes. No total, sdo nove equipes compostas por
um repdrter e um cinegrafista, que também é o motorista. O material produzido na rua pode chegar
a emissora de duas formas: mais comum é que a equipe leve 0 XD-CAM (disco digital de camera)
para a redacdo e descarregue a informacédo |4, mas, quando ha pressa ou link ao vivo, utilizam-se

antenas de microondas.

® A funcéo do locutor é gravar offs de matérias que sdo totalmente produzidas dentro da redacio, como, por exemplo,
as internacionais.

Comun. & Inf.,, v. 15, n.1, p. 86-106, jan./jun. 2012 96



Além dessas equipes, no momento em que foi realizada a pesquisa, TL9 2°Ed tinha um
reporter e um cinegrafista dedicados exclusivamente a produzir uma série de reportagens,
veiculadas todas as sextas-feiras, sobre cidades do interior da Argentina: “Pueblo mio”. Esta equipe
trabalhava com total independéncia das demais equipes de reportagem. O reporter decidia as
cidades que seriam visitadas e os temas a tratar.

A esses dois grandes grupos acrescenta-se o apresentador, Claudio Rigoli, que somente vai a
redacdo buscar o script do telejornal. De certa forma, ele é a “cara das noticias” da emissora. Além
de Rigoli, o especialista de esportes e o de policia, também ocupam a bancada e, quando se
apresentam reportagens especiais, aparece no estudio algum repdrter da equipe que produziu a
reportagem para fazer comentarios e acrescentar informacdes.

As noticias de TL9 2°Ed sdo produzidas a partir de, em primeiro lugar, os telejornais
veiculados nesse mesmo dia em horarios anteriores — Telenueve al Amanecer e Telenueve 12
Edicion. Na semana em que foi realizada a observacgdo, todas as matérias que foram reutilizadas dos
noticiarios anteriores ndo foram modificadas nem no contetdo nem na forma. Os sitios da Internet,
releases e newsletters, tanto do governo como de empresas, € 0s sete principais jornais do pais sdo
outras fontes de informacdo. Além disso, TL9 tem correspondentes em 23 cidades de diversas
provincias. Apesar da quantidade de correspondentes, a maioria das provincias do extremo norte e
sul do pais ndo tem nenhum repdrter, 0 que muitas vezes impossibilita a divulgacdo dos fatos
ocorridos ali.

O telejornal também compra pacotes de agéncias de noticias, como AP, Newsourse e APTN,
que sdo fundamentais para as noticias internacionais. O TL9 ndo tem correspondentes em outros
paises e praticamente nunca envia seus reporteres ao exterior. Outras fontes de informacao e,
principalmente, de imagens, sdo as emissoras “aliadas” C5 e TV26, canais de cabo de noticias, e as
imagens de trés cameras colocadas pelo Governo da Provincia de Buenos Aires em pontos
estratégicos da capital. As imagens dessas cameras sdo de alta qualidade (ndo sdo cameras de
controle de trénsito ou da policia) e séo cedidas gratuitamente para todas as emissoras da cidade.

Aspecto interessante da estrutura de captacdo de noticias € que o TL9 trabalha muito com
ligagdes telefénicas da audiéncia, a tal ponto de, durante a veiculacéo do telejornal, aparece na tela
um numero de telefone para que o publico ligue e faca denuncias. Segundo o produtor responsavel
por atender a esses telefonemas, 75% das ligacGes passam informacgfes importantes para o

telejornal. Isso faz do telefone ferramenta fundamental de captacéo e verificagdo de noticias.
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Da analise da estrutura deste telejornal a partir da macrovisdo, observa-se, em primeiro lugar,
a organizacdo em blocos. TL9 2°Ed tem uma estrutura basica que se repete diariamente: dura entre
48 e 50 minutos (sem contar os breaks) e estd dividido em trés blocos que ndo tem uma duracgéo
regular. Em algumas edi¢des, o bloco mais longo € o primeiro, em outras, é o segundo ou o terceiro.
Certo é que sempre o0 bloco mais longo dura entre 25 e 30 minutos. Este telejornal ndo trabalha com
blocos tematicos, de modo que, a estrutura e a ordem de apresentacdo das matérias varia todos 0s
dias.

Os elementos dos blocos que sempre estdo presentes sdo: o primeiro bloco que, comeca
sempre com a escalada — 1a chamada de “Ventas” — sem vinheta prévia. A quantidade de matérias
escolhidas para a escalada varia entre quatro e sete. As passagens de bloco sdo feitas no final de
cada bloco (a excecdo do ultimo), e ndo sdo lidas pelo apresentador. A vinheta somente aparece no
final do primeiro bloco e no comeco e final dos blocos seguintes.

Outro aspecto comum a todas as edi¢des do TL9 2°Ed, é uma propaganda de autopromogao’
que ndo sempre se veicula no mesmo bloco. O telejornal divulga um namero de telefone para que 0s
telespectadores liguem e facam dendncias ou avisem sobre fatos ocorridos.

Da microvisao destaca-se também que, dentre as matérias, a reportagem € o formato de mais
utilizado, 76,5% do total. A presenca diaria das reportagens especiais marca uma caracteristica do
produto, que também se vé na producdo, pois hd uma equipe especifica para produzir esse tipo de
reportagem. Outro aspecto ligado as reportagens especiais é que, logo apos sua veiculacdo, aparece
no estadio um repdrter responsavel por sua producdo e conversa com 0 apresentador sobre o
assunto. Esse reporter ndo € especialista, porém, aparece como “conhecedor” do assunto abordado.

Vale destacar que TL9 2°Ed ndo sO ndo tem estrutura fixa para os blocos como nédo segue
ordem de apresentacdo preestabelecida. A ordenacdo e a hierarquizacdo das diversas materias se
realizam de modo particular. Por exemplo, no dia 7 de julho de 2008, o terceiro bloco do telejornal
comegou com uma reportagem sobre um bebé com sindrome de Down, seguida de uma nota coberta
sobre o nascimento do filho de Nicole Kidman. Depois, Rigoli apresentou uma compilacdo de
noticias que reunia trés assuntos: um jornalista roubado na rua, a aterrissagem forcada do avido de
Obama e o processo contra um torturador da ditadura militar. Este exemplo evidencia que a

ordenacdo das matérias ndo distingue os temas tratados. Questionado sobre isto, o diretor de

" A autopromocao é uma forma especifica de publicidade. Segundo a lei de televisdo portuguesa (Lei n. 27/2007, de 30
de julho) a autopromogdo ¢ “a publicidade difundida pelo operador de televisdo relativa aos seus proprios produtos,
servicos, servicos de programas televisivos ou programas [...]” (PORTUGAL, 2009).
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noticias respondeu: “Os (programas) jornalisticos na televisdo ndo devem ser como nos jornais. Nos
misturamos tudo. Nao ha segdes” (ZAPIOLA, 10/07/2008).

A partir da microvisdo observou-se que este noticiario da tratamento especial a imagens e
sons de suas reportagens, principalmente quando se trata de reportagens especiais. No que diz
respeito as imagens, é dificil ver imagens captadas de outras emissoras. TL9 busca alternativas,
utiliza imagens de celulares, de cameras de seguranca e até baixa imagens do Youtube.
Logicamente, a qualidade dessas imagens ndo é a mesma daquelas gravadas pelos cinegrafistas,
mas € uma saida viavel. Os videografismos sdo outro elemento presente. Eles cumprem diversas
funcBes, como titulo das matérias, acrescentam informagdes, destacam dados, ddo dinamismo as
reportagens.

No plano sonoro, destaca-se a presenca constante da musica. Ela esta presente na vinheta, na
escalada, na apresentacdo das matérias, em todas as reportagens e notas cobertas e também nas
passagens de bloco.

No que diz respeito aos atores, é evidente a intengdo do TL9 de mostrar os profissionais de
sua equipe. Isto se evidencia nas reportagens, quando eles aparecem fazendo as entrevistas,
conversando com as pessoas e fazendo as passagens, e principalmente pela constante presenca no
estadio do telejornal, lugar geralmente reservado aos apresentadores e especialistas.

TL9 2°Ed é um telejornal tipicamente argentino. Todos os telejornais do pais tém
caracteristicas similares as do TL9. Eles misturam jornalismo com entretenimento ou, como afirma

o chefe de editores do telejornal, “jornalismo e show”.

5 Dois paises, dois telejornais.

A analise por meio da macrovisdo permitiu concluir que, apesar de que os dois telejornais
analisados tem uma duracdo aproximada de 50 minutos (sem contar os breaks), sua estrutura é
bastante diferente. TLM-EC (Uruguai) distribui o seu tempo no ar em quatro blocos tematicos e tem
estrutura estavel, que se repete a cada edi¢do. Enquanto que TL9 2°Ed (Argentina), divide o seu
tempo em trés blocos que tém sua duracdo e estrutura interna diferente a cada edigdo. Essa
instabilidade se deve a que o telejornal acaba sendo montado ao vivo, apesar de haver um script a
seguir. O produtor executivo muda a ordem da entrada no ar das matérias, no momento da
veiculacdo do telejornal, tendo em conta as matérias que sdo veiculadas pelos telejornais das

emissoras concorrentes, seus breaks e os indices de audiéncia, obtidos por cada um dos programas
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minuto a minuto. No telejornal uruguaio, a ordem prevista para algumas matérias também é
modificada na veiculacdo do telejornal. O coordenador jornalistico muda a ordem, tendo em
consideracdo as matérias veiculadas pelo concorrente, Subrayado, do Canal 10, ou matérias que
ainda estdo sendo editadas, porém, sempre se mantém o critério dos blocos tematicos.

Os indices de audiéncia sdo preocupacdo permanente nos dois telejornais. Na Argentina, se
trabalha com o minuto a minuto, no momento da veiculacdo do telejornal. No Uruguai, 0s
resultados dos indices de audiéncia minuto a minuto chegam ao gerente de noticias somente na
manha seguinte.

Ao comparar a estrutura desses dois produtos a partir da macrovisdo, encontraram-se
elementos que sempre aparecem no mesmo lugar. Esse € o caso da escalada, do encerramento, e das
passagens de bloco, exceto do ultimo.

Os anuncios publicitarios dentro dos blocos sdo outro elemento presente na estrutura dos dois
telejornais. TLM-EC tem, em média, 11 andncios diariamente, que aparecem em todos os blocos e
inclusive entre uma matéria e outra. Sdo comerciais de todo tipo de produtos: remédios, canetas,
alimentos, etc. Todos esses comerciais juntos ocupam cerca de 5 minutos do programa.
Questionado sobre esse aspecto, Lessa respondeu: “E uma realidade com que temos de conviver.
Esse meio é uma empresa e precisa vender publicidade por diversas circunstancias. E, entre aspas,
uma caracteristica de todos os meios locais™ (04/07/2008).

Ja TL9 2°Ed veicula, em média, oito anincios diarios, que aparecem no inicio e no final dos
blocos. Estes antncios tém trés formatos diferentes, o merchandising®, a autopromocdo, e um
formato semelhante ao dos andncios veiculados nos breaks. O merchandising aparece com as
logomarcas das empresas que patrocinam o telejornal. As diversas logomarcas aparecem uma atras
da outra, sobrepostas a uma imagem em movimento das principais avenidas de Buenos Aires e

acompanhadas pela musica da vinheta do telejornal (Figura 7).

® O merchandising consiste, conforme Reis (2008, p.65), na “inclusdo do nome de um produto, de uma marca ou de
uma empresa no meio da transmissdo, realizada de forma expressa, com a intengdo de promover o anunciante [...]”.
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Figura 7 — TL9: merchandising

Destaca-se que a inclusdo de anuncios dentro dos blocos é recurso comum a todos os
telejornais, tanto no Uruguai como na Argentina. A constante presenca de anuncios responde a uma
tendéncia que busca incrementar a rentabilidade das empresas de comunicagao.

A macrovisao permitiu observar também os diversos tipos de matérias utilizados nos

telejornais. Na Tabela 1, apresenta-se uma média das matérias veiculadas em uma edicdo dos

telejornais.
Tabela 1 — TLM-EC e TL9 2°Ed: tipos de matérias
Tipo de TLM-EC TL9 2°Ed
matéria
e Quantidade
Reportagem 28 — 80% 13 -76,5%
Nota coberta 5-14% 4 —23,5%
Nota simples 1-3% -
Entrevista 1-3% -
(excepcionalmente)
Comentario nas notas pé das nas notas pé de algumas reportagens
reportagens de esportes
Total 35 matérias — 100% 17 - 100%

Na Tabela se pode ver que, enquanto TLM-EC veicula diariamente em torno de 35 matérias,
TL9 2°Ed veicula 17. A explicagdo para essa grande diferenca é que TL9 trabalha muito com
reportagens especiais que duram de sete a oito minutos, e TLM n&o tem reportagens especiais e suas

matérias ndo superam trés minutos. Nos dois casos, 0 tipo de matéria mais utilizado é a reportagem

Comun. & Inf.,, v. 15, n.1, p. 86-106, jan./jun. 2012 101



que, em TLM representa 80% do total e, em TL9, 76,5%. As notas simples e as entrevistas no
estidio somente sdo utilizadas pelo telejornal uruguaio. J& 0os comentarios aparecem em ambos 0s
telejornais, incluidos nas notas pé, porém, ha uma diferenca: no telejornal uruguaio, o Unico que faz
comentérios é o especialista em esportes; no argentino, os comentérios sdo feitos pelos especialistas
e, em alguns casos, pelo apresentador.

Cabe ressaltar que, nos dois telejornais, encontraram-se outros tipos de matéria. No TLM, no
final de cada bloco, veiculam-se as “Noticias breves” e, no final de cada edi¢do, ha um resumo dos
principais assuntos do dia, chamado “Puesta a punto”. Ja no TL9, ha uma compilacéo de noticias, ou
seja, um conjunto de assuntos abordados juntos, mas que ndo tém relacdo entre si e ndo sdo tratados
em outro momento.

Na microvisdo observou-se que alguns elementos sdo usados em ambos os telejornais do
mesmo modo. Esse é o caso da escalada, chamada no TLM de “Titulares” e no TL9 de “Ventas”. A
escalada tem formato de nota coberta e estd composta, no plano da imagem, por imagens em
movimento e videografismos. Dentre os videografismos destaca-se 0 uso da palavra escrita como o
titulo de um jornal. No plano sonoro, esta a voz do apresentador e a musica. A masica na escalada é
utilizada de modo diferente em cada telejornal: enquanto no TLM a musica € a mesma da vinheta,
no TL9, para cada assunto apresentado, ha uma masica diferente.

J& nos primeiros segundos de apresentacdo das matérias dos dois telejornais, percebem-se
diferencas: TLM ¢ apresentado por um casal e TL9 tem somente um apresentador. O cenario do
telejornal uruguaio se pode ver quase em sua totalidade, pois a apresentacdo comeca com um Plano
Geral e vai se fechando nos apresentadores até chegar a um Plano Médio. O cenario do telejornal
argentino praticamente ndo se pode ver na integra. O telejornal comega com um Plano Médio,
fechado no apresentador, e somente se abre quando ha, no estadio, algum especialista. Aspecto
comum aos telejornais é a cor utilizada nos cenarios e nas logomarcas: a cor dominante nos dois
casos é o azul-claro, porém, no TLM, o azul-claro estd acompanhado por detalhes azul-marinho e,

no TL9, por detalhes alaranjados.
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Figura 8 — Cenérios do TLM e TL9

Telemundo Edicion Central (Uruguai) Telenueve 2° Edicion (Argentina)

No que diz respeito as matérias, a reportagem é o tipo mais utilizado nos dois noticiarios, mas
0s elementos presentes nos dois casos estudados variam. No plano da imagem, enquanto o TLM
praticamente ndo usa videografismos, o TL9 sempre recorre a eles para destacar ou acrescentar
informacdes. O uso quase nulo dos em TLM se justifica pela falta de pessoal na equipe para
produzi-los. Cada vez que o TLM quer utilizar algum videografismo, deve solicitd-lo ao
departamento grafico da emissora. Nas imagens em movimento também ha diferencas. Como no
TLM ndo hd um bom arquivo de imagens, utilizam-se frequentemente imagens captadas de outras
emissoras. No TL9 ha um bom arquivo de imagens, mas, quando ndo ha imagens proprias sobre 0s
assuntos abordados, praticamente ndo se veiculam imagens de outras emissoras. Esse telejornal
recorre a imagens de cameras de seguranca, de telefones celulares e até baixadas da Internet. No
plano sonoro das reportagens, a diferenca mais marcante € o uso da musica: no TLM praticamente
ndo ha musica, no TL9, ela esta sempre presente. Outro aspecto divergente nas reportagens € 0 uso
dos links ao vivo que, no TLM se utilizam em poucas ocasides, mas no TL9 tém presenca diéria.

Da observacdo dos atores verificou-se que, nos dois telejornais os apresentadores chamam a
audiéncia de ‘“vocé”, buscando gerar relacdo de intimidade. Nesses telejornais, ndo ha
comentaristas, ha presenca didria dos especialistas, que, além de comentar as matérias, as
apresentam. De certa forma, os telejornais introduzem uma pluralidade de vozes na apresentacao.
No TL9, além dos especialistas, os reporteres que produzem as reportagens especiais, muitas vezes,
vao ao estudio e apresentam as matérias junto ao apresentador; os reporteres também tém presenca
marcante, seus rostos aparecem em praticamente todas as reportagens e, em muitos casos, aparecem

no estudio. Ja no TLM, os reporteres nem sempre aparecem, ha impessoalidade maior. Outro ator
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presente nestes noticiarios € o locutor impessoal, ele é nos dois casos, uma marca caracteristica dos

telejornais.

Considerac0es Finais

O estudo demonstrou que, na estrutura dos dois telejornais analisados, encontram-se 0s
mesmos elementos, porém, o modo como sdo usados varia, e esse modo marca a diferenca. O
estudo também permitiu comprovar que ndo ha um modo platino de fazer telejornais, pois os dois
produtos analisados sdo bastante diferentes.

Essas diferencas explicam-se, em primeiro lugar, pelas diferentes solugdes encontradas pelos
telejornais para resolver os mesmos problemas. Por exemplo, enquanto TLM usa imagens captadas
de outras emissoras, TL9 recorre a imagens de menor qualidade captadas com outros recursos.

Em segundo lugar, o que distancia um telejornal do outro é a disponibilidade econdmica.
Apesar de nenhum dos telejornais divulgar seu orgcamento, ele fica evidente na equipe de
profissionais e nos equipamentos disponiveis. O investimento na producdo desses dois telejornais se
revela na redacdo. Enquanto o telejornal uruguaio trabalha com 50 profissionais, entre jornalistas e
técnicos, para produzir quatro edi¢des, o telejornal argentino trabalha com 150 profissionais, entre
jornalistas e técnicos, para produzir a mesma quantidade de edi¢Ges diarias. Essa diferenca nota-se
principalmente na quantidade de reportagens especiais que produz o TL9, enquanto o TLM néo
produz nenhuma, e em todos 0s elementos presentes nas reportagens, como, por exemplo, 0s
videografismos, a masica, que é quase nula no telejornal uruguaio e marcante no argentino.

Contudo, o fato de ter maior ou menor orgamento ndo significa fazer melhor ou pior
telejornal, do ponto de vista jornalistico. TLM é o telejornal com menores recursos técnicos, menor
equipe de producdo, o que produz matérias mais curtas e 0 mais serio. Ja o telejornal argentino
posSsuUi maiores recursos e suas matérias sdo mais longas e sofisticadas, no que se refere aos recursos
audiovisuais utilizados, mas estd muito ligado ao show, ao entretenimento. A explicacdo disso
encontra-se no inicio, com a veiculacdo dos primeiros telejornais no pais, em 1954, quando a
apresentacdo das noticias estava acompanhada por fantoches, “secretarias” lindas e humor. De 14
pra cd, todos os telejornais argentinos sempre caminharam no limite entre o entretenimento e o
jornalismo, portanto, a relacdo que o TLM e o TL9 tém com o jornalismo explica-se na intencao, em

seu objetivo, independentemente do or¢camento e das disponibilidades técnicas e de profissionais.

Comun. & Inf.,, v. 15, n.1, p. 86-106, jan./jun. 2012 104



Em terceiro lugar a diferenca entre TLM e TL9, estd no modo de encarar as matérias. No TLM
ndo se trabalha com reportagens especiais, € no TL9 elas estdo sempre presentes. As reportagens
especiais supdem dedicacdo maior na producdo e edi¢do, assim como uso maior dos recursos
disponiveis.

Em quarto lugar, as diferencgas entre os telejornais explicam-se pelo contexto. De acordo com
Fiske e Hartley “a televisao € uma construcdo humana e o trabalho é o resultado das escolhas
humanas, decisdes culturais e pressdes sociais. A midia responde as condi¢des em que ela existe”
(2005, p.5). O Uruguai € um pais conservador e politizado. A televisdo do pais nasceu e se
desenvolveu nas maos de grupos privados, e trés das quatro emissoras sdo, e sempre foram,
empresas familiares. O investimento em producdo prépria € minimo e, com o advento da televisdo a
cabo, todas as emissoras apostaram em seus telejornais como diferencial. A Argentina também é um
pais politizado, mas de modo diferente. A opinido do povo se sente na rua, nos “piquetes”. A
televisdo do pais surgiu do investimento publico, das m&os de Evita Per6n, mas em seguida
surgiram as emissoras privadas. Atualmente, ha cinco emissoras, e s6 uma é publica. Todas
possuem producdo propria: telenovelas, programas de entretenimento, telejornais etc. Os telejornais
argentinos, desde o inicio, caminham na linha ténue entre o jornalismo e o entretenimento, e isso
fica claro hoje na selecdo das matérias e na forma como elas sdo apresentadas: muita musica,
muitos planos, muitos videografismos.

Assim, dois paises aparentemente tdo proximos geograficamente e, em alguns sentidos, tdo

parecidos, apresentam uma diversidade de vis6es, de modos de produzir e (re) construir a realidade.
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