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Resumo

Este texto apresenta uma discussdo sobre a evolugdo do “jornalismo cultural”, o espago conquistado em
diferentes midias (jornal, revista, televisdo e Internet) e seu papel na atualidade. Também se buscou entender
os vinculos entre imprensa cultural e imprensa feminina ou voltada para o publico feminino, cuja
proximidade mostrou-se presente em diversos segmentos, em diferentes periodos da imprensa brasileira.
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Abstract

This essay presents a discussion on the evolution of what is known as "cultural journalism", the piece of
different medias (newspapers, magazines, television and Internet), as well as its current role. It also sought to
understand the bonds between cultural press and female press, or that which is aimed at the female public,
whose proximity shown itself present in several branches, in different eras of Brazilian press.
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Introducéo

A capacidade do ser humano de adquirir, processar e compartilhar informagdes foi
fundamental para o desenvolvimento do homem, tanto no que diz respeito a sua organizagéo social
e politica, quanto as suas manifestacfes culturais. Essa capacidade, que se desenvolve em
diferentes formas e conteldos, ganhou novas e complexas relages na sociedade industrial moderna.
Neste ambiente, cuja marca € a presenca dos meios de difusdo de informacdo e de comunicacdo
massivos ou em larga escala, a informacéo perdeu as caracteristicas aleatorias que determinavam a
circulacdo de uma noticia ou um boato na praca publica, e passou a ser concebido a partir de uma
producdo planejada e artificialmente acelerada, em muitos aspectos semelhante a dos demais
produtos industrializados e orientados em fungdo do mercado consumidor.

Os novos processos produtivos impostos pelas midias alteram ndo apenas a quantidade das
informacBes que chegam ao grande publico, como também a qualidade dessa informacgédo: na
sociedade industrializada moderna as dinamicas sociais englobam complexas relagdes com a midia
e com os limites impostos pela producéo industrializada da informagéo.

Nesse aspecto, a “producdo” do material jornalistico € exemplar. Ainda que 0 senso comum
aponte para a nogcdo de que o jornal € o espaco da noticia, do que é essencialmente novo e nao
conhecido nos dias anteriores®, a propria concep¢do de que é preciso “produzir” para cada novo
exemplar um material “novo”, exige a implantacdo de complexas estratégias para a obtencdo de
informacGes sempre inéditas (ou aparentemente inéditas) e significativas para o leitor receptor. De
fato, as rotinas de trabalho desenvolvidas pelos jornalistas visam ndo apenas garantir que fatos
importantes estejam presentes nas manchetes jornalisticas; como também seduzir o leitor a partir
da falsa nocdo de que estdo vendo algo novo e de significativa importancia, mesmo quando estas
duas condicOes estdo ausentes.

Na prética, na atividade jornalistica, essa questdo resulta na aceitacdo de que o jornalismo vai
além das noticias, ou das matérias factuais, e se compde também de espacos, temas e assuntos cuja
cobertura pode ser previamente programada (ou pautada).

Dentro de uma estratégia conscientemente elabora para garantir que um material de interesse
do leitor mesmo nos dias/edi¢bes jornalisticas em que as noticias ndo tragam informac6es novas

e/ou relevantes para o grande publico.

® Ainda que o termo jornal seja aplicavel a veiculos de diferentes periodicidades, a origem da palavra remonta a idéia de
“jornada” ou de um ciclo diario completo, o que justifica a referéncia citada.

Comunicacdo & Informacéo, v.14, n. 1, p. 96-114, jan./jun. 2011
97



Alem deste aspecto, a diversificacdo dos veiculos e a segmentagdo do publico abriram
espacos para novos temas, assuntos, possibilidades, enfim, novos contetidos destinados a novos
segmentos do publico. De uma forma geral, essa estratégia seguiu caminhos diferentes. Enquanto
para alguns veiculos o caminho foi a segmentacéo e a especializacdo, para alguns grandes jornais,
ou mesmo para outros veiculos diérios, a estratégia de seducdo do leitor/receptor do material
informativo-jornalistico pela imprensa passa, também, pela diversificagdo dos assuntos abordados.

Neste contexto de multiplos temas e enfoque, a cultura, como parte do carater humano e um
elemento essencial para a vida social, ndo foi ignorada. De fato, ela é um dos contetidos que, em
seus diferentes aspectos, compde a lista de temas e assuntos previamente catalogados pelo
jornalismo, e que se constituem em uma espécie de enfoques recorrentes no jornalismo.

A imprensa, primeiro por meio dos jornais impressos e posteriormente do radio e da televisao,
abriga espacos especificos para divulgar produtos culturais, tanto na integra quanto através de
anuncios, noticias e analises destes produtos. Os modernos jornais diarios e as emissoras de
televisdo ratificam esse principio através dos cadernos de cultura ou dos programas destinados a
comentar, mostrar e analisar cultura.

Nesse sentido, a proposta desse artigo ¢ uma discussdo sobre a evolucao do “jornalismo
cultural”, visando discutir o espago que conquistou no interior de diferentes midias, seus vinculos

com o jornalismo feminino ou destinado ao publico feminino e o seu espaco atualmente na midia.

O espaco da cultura no jornalismo

As mudancas de comportamento da sociedade, cada vez mais estratificada e formando
grupos que, mesmo se inter-relacionando, tém objetivos, interesses, gostos e costumes
diferenciados, obrigou a imprensa a criar produtos editoriais diversificados para atender a uma
camada maior do publico ou, no caso de setores mais abrangentes do jornalismo, diversificar os
conteddos para atingir uma parcela maior do publico.

Essa tendéncia da segmentacdo do publico e a exigéncia de conteudos diversificados
ocorreram em paralelo as fusdes dos conglomerados da area comunicativa. Uma explicacdo para
essa questdo esta no fato de que, nos dias atuais, 0s custos e as caracteristicas da producéo
jornalistica tornaram indispensavel a determinados setores da industria da informacdo ampliar e
fidelizar os anunciantes e o seu publico. Um dos caminhos encontrados pela indastria ou uma das

estratégias adotadas por elas foi oferecer um leque diversificado de contetdos ao leitor. Dentro
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desta estratégia a idéia de segmentacdo dos conteudos, a busca por novos leitores e de novos
publicos, tornaram-se palavras magicas, “mantras” a serem seguidos pelas midias que buscam
crescer.

Nos jornais impressos, um dos caminhos para a segmentacdo ocorreu por meio da criagdo de
diferentes “suplementos” ou cadernos com temas ou assuntos especificos, indicados para a leitura
de segmentos igualmente especificos, em uma proposta que entendia que a “cadernizagdo” era a
melhor estratégia para, a partir de um mesmo produto jornalistico, falar com diversos publicos.

Essa acdo permitiu o desenvolvimento do jornalismo especializado, um modelo de contetido
relacionado a uma l6gica empresarial que vé na segmentacdo do mercado uma estratégia eficiente
para atingir grupos diferenciados, mas com alguns interesses em comum. Além de ser uma
ferramenta eficiente para a obtencdo de lucro para os conglomerados midiaticos, a segmentacéao
facilita a busca por uma identificagdo com o estilo de vida do leitor e por uma linguagem mais
aproximada com 0 seu universo.

Neste conjunto, o jornalismo especializado funciona como uma resposta a necessidade
destes grupos ou audiéncia especifica por informacbes direcionadas/especializadas. A criacdo
desses espacos diferenciados também abriu possibilidades de experimentacGes de linguagens e até
da introducdo de novas rotinas de producdo, novas formas de elaborar pautas jornalisticas. Nesse
contexto, o jornalismo cultural e o jornalismo feminino, ou impressa feminina, muitas vezes se
encontraram compondo cadernos “especializados” nos quais os assuntos ligados ao dia a dia da
mulher, e particularmente da dona de casa, se misturavam as resenhas e as criticas teatrais,
compondo o chamado estilo magazine (VILAS BOAS, 1996).

No entanto, essa inter-relacdo entre o jornalismo cultural e a imprensa feminina nem sempre
é muito clara mesmo para os editores e redatores destes cadernos ou revistas, e constitui-se em um
conjunto de conteudos que ainda precisa ser melhor explorado.

Nos jornais diarios brasileiros a proximidade entre os temas literarios e/ou culturais e 0s
temas femininos, em diferentes momentos, foram bastante evidentes. Em cadernos ou suplementos,
em geral de periodicidade semanal, voltados para o publico feminino a publicacdo de poemas,
sonetos, contos e outros géneros literarios eram muito frequentes. A autoria das producdes literarias
se mesclava entre senhoras do lar e autores consagrados ou estreantes.

Entre outros exemplos da proximidade entre imprensa cultural/literaria e feminina podemos

citar os suplementos culturais — também intitulados “suplementos literarios” — publicados na
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imprensa brasileira entre as décadas de 1920 e 1970. Estas publicacfes editavam, além de matérias
sobre o universo cultural e producdes literérias, conteddos muito especificos do universo feminino,
como: culinéria, comportamento, beleza e moda. Em geral, os assuntos da mulher eram publicados
em paginas com titulos proprios. Na imprensa paulistana hd muitos exemplos desta caracteristica
dos suplementos literarios*. Destacamos o “Suplemento: Nas letras, Nas artes ¢ No lar e na
sociedade”, do jornal Correio Paulistano, lancado em dezembro de 1958. Este suplemento era
composto por oito paginas, dedicando metade delas aos assuntos literarios e culturais e metade, aos
assuntos femininos.

Outros suplementos literarios da imprensa paulistana publicavam sec6es ou paginas para 0s
assuntos femininos, entre eles: o “Suplemento” da Folha da Manha, que a partir de 1937 passou a
publicar a pagina “Elegancia e Conforto”; o “Suplemento Literario” do Diario de S. Paulo, que
desde o seu lancamento publicava na pagina trés a secdo “Mulher, Crianca e Lar”; e, o “Suplemento
Pensamento e Arte” do Correio Paulistano que, em 1953, passou a publicar a “Pagina Feminina”.

Outro suporte do jornalismo cultural que ja teve bastante proximidade com jornalismo
feminino é o caderno diario de cultura. No Brasil, estas publicagdes surgiram na década de 1950,
tendo tornado uma pratica comum, nos jornais diarios, a partir dos anos de 1980.

Um dos primeiros cadernos diarios voltados para o universo cultural de nossa imprensa, a
“Folha Ilustrada” dos jornais Folha da Noite e Folha da Tarde (a partir de 1960 apenas Folha de S.
Paulo), quando criado, segundo Cassiano Eleck Machado, foi criado para atender o publico
feminino: “José Nabantino tinha a idéia de que o primeiro caderno ficaria com o marido e, o
segundo, a Ilustrada, com a mulher” (2001, p.18).

Nos primeiros anos de publicagdo do caderno “Folha Ilustrada” (em meados da década de
1970, o caderno teve seu nome alterado para apenas “Ilustrada”) este ndo se detinha como
observador exclusivo de temas culturais. Matérias sobre beleza, artes, literatura, moda, turismo,
ciéncias, fofocas, Radio e TV, hordscopo, salde, entre outras, compunham seu noticiario.

Como ja dito, a segmentacdo dos temas dentro dos jornais forcou a criacdo de novos
cadernos. Nesta direcdo, os cadernos culturais de diversas publicacGes passaram a ter conteudo mais

definido; publicando quase que exclusivamente assuntos relacionados a artes e a espetaculos.

* Sobre suplementos literarios e cadernos culturais publicados na imprensa paulistana ver NUNES, Ménica de Fatima
Rodrigues. Paulicéia literaria: paginas e suplementos literarios na imprensa paulistana (1920-1964). 2007. Tese
(Doutorado em comunicagdo social) — Universidade Metodista de S. Paulo.
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Na contramdo desta segmentacdo dos cadernos culturais, atualmente, muitos jornais
preferem publicar cadernos de conteudos mais abrangentes, em geral, intitulados de cadernos de
variedades. Estes tém por caracteristica publicar um leque maior de assuntos — artes, espetaculos,
beleza, diversdo, curiosidades etc — ndo se restringindo apenas aos temas normalmente encontrados

em um caderno cultural; muitas vezes recheados de matérias relacionadas ao universo feminino.

A revista feminina, a imprensa para o publico feminino e a revista cultural/literaria

Fatores semelhantes aqueles que impulsionaram o desenvolvimento dos jornais fizeram com
que, em um movimento paralelo, ocorresse o crescimento das revistas femininas no Brasil. No
entanto, o surgimento de um setor especifico, voltado para a imprensa feminina obedeceu a uma
dindmica prdpria, que se iniciou além das nossas fronteiras.

Os registros historicos apontam o Lady’s Mercury, que circulou na Inglaterra em 1693,
como o mais antigo periodico destinado exclusivamente as mulheres. Apos 0 seu surgimento, varios
titulos continuaram a atender o publico feminino. Foi o caso, entre outros, do Ladies’ Diary,
veiculado por mais de um século. A idéia de publicar titulos voltados para o publico feminino
também alcancou rapidamente outros paises _ Akademie der Grazien, Journal fur Deutsche Frauen,
Alemanha, Die Elegant, Austria; Toillete-1770, Biblioteca Galante-1775, Franca; Giornalle della
Donn -1781, Italia (Buitoni, 1986, p.25). Estes veiculos tinham em comum o fato de destinarem um
amplo espaco para assuntos culturais, como poesia e textos em prosa, mas traziam tambem receitas
culinarias, comentarios sobre moda e, eventualmente um consultorio sentimental, ou algum tipo de
analise/debate sobre as questdes femininas (cuidados do lar, educacédo dos filhos, entre outros).

A quebra deste modelo s6 ocorreu em 1863, quando um editor norte-americano, Mr. Butterick
lancou 0 molde para a confecgédo de roupas encartado nas revistas e impresso em série. Ainda assim,
em 1928, quando 0 Ladies’ Magazine consolidou o termo “magazine”, as revistas femininas ainda
ofereciam principalmente muito material para leitura (prosa e poesia), algumas noticias e servico.

No Brasil, a situacdo de coldnia que ja havia dificultado a chegada da imprensa, também foi
um empecilho para o surgimento das revistas femininas. O primeiro periddico feminino brasileiro
foi lancado no Rio de Janeiro em 1827: o Espelho Diamantino. A ele seguem-se diversos outros: O
Espelho das Brasileiras (publicado em 1831 em Recife), Jornal de Variedade (1935), Relator de
Novelas (1838) Correio das Modas (1939), Espelho das Bellas (1941), A Marmota (1949), o
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primeiro a trazer litografias impressas no Brasil. (BUITONI, 1986: 37 e A Revista no Brasil
(ABRIL, 2000, p. 232).

Neste inicio, muitos veiculos reservavam um espaco consideravel para a literatura, trazendo
historias em capitulos. Katia de Carvalho, na tese intitulada “Cidade das Revistas” (UFRJ) aponta
que no Brasil do comeco do século passado as revistas literarias e femininas se confundiam. Em
muitos casos as revistas resultavam de iniciativas “culturais” das senhoras da sociedade, uma
camada elitizada e letrada da burguesia nacional, que demonstrava sua erudicdo nos saraus e
encontros sociais, e que necessitavam de um veiculo para divulgar sua producdo literaria. Em outros
casos, como no Armazém de Novellas Escolhidas ou Novelista Brasileiro (ambos 1951) existiam
fasciculos encartados, eventualmente utilizados para a publicacdo de romances folhetinescos.

De uma forma geral, é possivel dizer que embora fosse inicialmente destinada as mulheres de
alto poder aquisitivo, que viam nas revistas uma forma de entretenimento cultural de boa qualidade,
a imprensa feminina brasileira foi, pouco a pouco, se democratizando, quase sempre em um ritmo
que acompanhava o aumento do poder de compra do publico feminino. Ou seja, na medida em que
as mulheres conquistavam novos postos de trabalho, as revistas passavam também a ser vendidas
em lojas comerciais e livrarias, acompanhando a democratizagdo da moda.

No Brasil essa mudanca se acentuou com A Revista da Feminina, (1914) titulo que introduz
um esquema comercial no setor. O fendmeno acompanhou o crescimento das industrias
relacionadas a mulher, a ampliacdo da classe media e o crescimento do mercado interno. Um novo
impulso aconteceu no final da Segunda Grande Guerra, quando a industria grafica ficou mais
sofisticada e tornou-se capaz de dar suporte as edi¢des coloridas e quase luxuosas. No Brasil, titulos
como Grande Hotel, da Editora Vecchi e Capricho, da Editora Abril, comecaram a publicar
fotonovelas. Alguns anos depois, a revista Claudia inaugurou um novo estilo, sofisticando ainda
mais o setor.

Mas antes que a primeira revista feminina, editada no Brasil, comecasse a circular, titulos de
revistas culturais/literarias ja constavam na lista de publicacbes editadas no pais. A primeira a
circular oficialmente, no Brasil, foi As variedades ou Ensaios de Literatura, publicada em 1812,
saindo apenas dois nimeros. Variedades foi um dos veiculos criados pelo governo joanino para
“neutralizar” a agdo do Correio Brasiliense (periddico assinado por Hipdlito da Costa que entrava

clandestinamente no Brasil; desde junho de 1808).
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Quanto ao perfil editorial de Variedades, segundo Nelson Werneck Sodré, a proposta era
“divulgar discursos, extratos de historia antiga e moderna, viagens, trechos de autores cldssicos,
anedotas, etc.” [...]. E completa: “[Variedades] foi ensaio frustrado de periodismo de cultura —
destinava-se a mensario — que 0 meio ndo comportava” (1999, p.30).

Depois de Variedades, varias revistas culturais/literarias surgiram no mercado brasileiro.
Principalmente nas primeiras décadas do século XX, quando a imprensa diaria ja& avangara na
transformagdo em empresa estruturada em molde industrial. Nesta transi¢do, o contetdo dos jornais
sofreu modificacBes: o importante passou a ser o fato politico e ndo mais a matéria literaria — o
espaco para as colaboracdes literarias foi acentuadamente reduzido; uma nova forma de escrita
comegava a ser exigida (textos mais curtos e diretos).

A perda de espaco nos jornais para a publicacdo de trabalhos literarios e a auséncia de
editoras contribuiram para o surgimento de novas revistas literarias (ou culturais). A revista passou
a ser o espaco que o literato tinha para publicar seus trabalhos de criagdo. Mas poucas revistas
conseguiam alcancar numero significativo de edi¢cdes; muitas delas, “nascidas do entusiasmo e
idealismo da boémia das confeitarias da inicial Republica das Letras” (Martins, 2001, p. 67). Entre
as que conseguiram se firmar — com periodicidade regular — citamos A Revista do Brasil, editada
por mais de 70 anos (1916 a 1990), divididos em diferentes fases.

Mas foi a partir da década de 1990 que surgiram parte das revistas culturais atualmente em
circulacdo no pais. Entre elas, citamos: Revista Bravo! e Revista Cult, em circulacdo desde 1997 e,
Revista Piaui, lancada em 2006.

Também verificamos o surgimento de revistas que dedicam seu contetdo a Unico tema.
Como é o caso da revista EntreLivros, lancada em 2005, que, como o proprio titulo conduz,
apresenta cobertura focada no universo dos livros.

Muito do que estas revistas — Bravo!, Cult, Piaui e EntreLivros — apresentam ao longo de
suas edicdes coincide em grande parte com o perfil de edicGes, de mesmo género, publicadas em
diferentes épocas. Nelas se publicam entrevistas, reportagens, ensaios, criticas, resenhas, trabalhos
de criacdo literaria, entre outros. Atualmente estas quatro revistas sdo consideradas de circulacédo
nacional e todas elas possuem sites na Internet que possibilitam a leitura, entre outros textos, de
conteddos publicados nas edi¢Bes impressas. Sao eles: Bravo! (http://bravonline.abril.com.br/); Cult
(http://revistacult.uol.com.br/website/);  Revista  Piaui  http://www.revistapiaui.com.br/; e

EntreLivros (http://www?2.uol.com.br/entrelivros/)
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A Internet também possibilitou um novo segmento para o jornalismo cultual. Revistas
virtuais de arte e cultura (ou revistas eletronicas como s&o comumente intituladas por seus
idealizadores) comecaram a ser publicadas na rede principalmente a partir do ano 2000. Em 2000
foram lancgadas as revistas: Revista Alias (http://www.aliasrevista.net/) dirigida por Elaine Pauvolid;
SO Cultura (http://www.socultura.com/), coordenada por José Guilherme Said Pierre Carneiro;
Digestivo Cultural, dirigida por Julio Daio Borges. Algum tempo depois surgiram: Revista Etcetera
(http://www.revistaetcetera.com.br/), criada em 2001 por Sandro Eduardo Saraiva (editor de
contetdo e redator), Douglas J. Silva (editor de arte e webdesigner), Adriana Aranha e Marici
Silveira (conselho editorial e redacdo); Revista Speculum (http://www.speculum.art.br/), com inicio
2003, editada por Amanda Francga, Danilo Corsi, Marcelo Hessel, Renato Roschel; e, Revista
Pronto! (www.revistapronto.com.br), inaugurada em 2006, editada por Clodoaldo Teixeira.

A maior parte das revistas virtuais de arte e cultura apresentam caracteristicas similares as
revistas impressas, com a publicacéo de secGes fixas, colaboradores fixos. Nelas publicam-se notas,
resenhas, cronicas, artigos, ensaios, entrevistas, criticas, etc sobre os mais variados temas: filosofia,
literatura, artes plasticas, cinema, teatro, fotografia, TV, musica, entre outros.

No entanto, apesar da Internet ser um veiculo de maior flexibilidade quanto a atualizacdo ou
postagem de novos conteldos, a periodicidade das revistas virtuais busca obedecer a calendéarios
(“sempre que possivel”, como descrita em muitos editoriais) definidos por seus editores. Algumas
revistas virtuais utilizam blogs para postarem conteudos inéditos ou adicionais, como notas e
comentarios, que ndo obedecem a critérios de periodicidade, ou seja, uma secdo que € mais flexivel

tanto para temas quanto para atualizacéo.

A cultura e o jornalismo “feminino”?

Para entendermos a relacdo entre os cadernos culturais e a imprensa feminina é preciso
também fazer uma analise do conceito de cultura. Embora alguns setores vinculem o termo a idéia
da cultura de elite, das obras literarias classicas e dos grandes espetaculos de Opera, na verdade a
“Cultura nao ¢ a pratica, nem simplesmente a descricdo da soma dos habitos de uma sociedade.
Passa por todas as préaticas sociais e suas inter-rela¢des”. (HALL in WOLF, 1987, p.94).

Ou seja, cultura é tudo aquilo que fazemos, vestimos, comemos, produzimos. Neste sentido,

os veiculos destinados ao publico feminino sdo um grande espaco para representacdes culturais
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diversas, uma mega-vitrine esteticamente manipulada das culturas desejadas ou desejaveis para 0s
publicos que se pretende atingir.

As revistas femininas trazem narrativas que atribuem significados miticos comuns a figura da
mulher e do papel que elas desempenham na sociedade. As redes de figuras que se estampam nos
textos verbais e visuais destas publica¢des contribuem também para definir papéis que sintetizam os
modelos figurativos atribuidos a mulher, em que a leitora possa espelhar-se.

Ou seja, as revistas femininas fornecem dados importantes para entendermos a cultura de um
determinado grupo social, além de influenciarem esses costumes.

Além disso, assim como a imprensa feminina, o Jornalismo Cultural é visto, sobretudo (por
muitos leitores), como um servico em que predomina o carater orientador ou indicador, e se inclui
no chamado “jornalismo de servigo”. De fato, o termo jornalismo de servigo teve origem nos
Estados Unidos e envolve uma expressdo diretamente ligada as Revistas Femininas. Esse modelo de
jornalismo tem como objetivo “poupar tempo e/ou dinheiro” para o receptor, funcionando como
uma espécie de “guia” para o receptor, preparando-0S para agir como consumidores racionais de
produtos culturais e fisicos, servicos e direitos sociais (BEZERRA, 1991). Enfim, trazendo todo um
conjunto de informacgdes necessarias as atividades humanas. Dessa forma, o servico € um
reconhecimento de que “em la edad de la informacion, la gente pueda necessitar ‘menos
informacion y mas guia’”. (DIEZHANDINO, 1994, p.77).

Na sociedade marcada pela influéncia da midia, embora ndo seja possivel dizer que a cultura
tem vinculos diretos com relagdes econémicas, a midia exerce sua forca de influéncia nas relacdes
politico-econémicas expondo, através dos seus veiculos, elementos desejaveis para a cultura, que
reforcam aspectos importantes para as relacdes de producéo e para a estrutura econdmica. De fato,
“Suas fungoes [(das revistas femininas)] ndo sdo transparentes, nao visam apenas conselhos praticos

ou lazer. No espelho da imprensa feminina, as imagens e as verdades sdo muitas” (BUITONI, 1986,
p.5).

O jornalismo cultural e o jornalismo feminino na televisao

Se nos jornais 0 espaco dedicado as noticias sobre artes e espetaculos foi crescente, na TV nédo
podemos afirmar o mesmo. Certamente, se houve um momento em que o assunto cultural foi
destague na programacdo da TV foi aquele relacionado aos primeiros anos de transmissdes no

Brasil, periodo em que a Televisdo ainda ndo era um veiculo de grande alcance e, o aparelho um

Comunicacdo & Informacéo, v.14, n. 1, p. 96-114, jan./jun. 2011
105



objeto que poucos podiam comprar. Segundo Reimdo (2006. p. 25) “a programagdo da televisao
brasileira em seus primeiros anos ¢ considerada sendo ‘elitista’: teatro classico e de vanguarda,
musica popular e erudita e alguns poucos shows mais populares.”

As tecnologias de veiculacdo e producéo televisiva e o barateamento do aparelho de televisor
permitiram que a TV se tornasse um veiculo mais presente nos lares brasileiros, potencializaram a
busca por audiéncia e lucro, o que alterou o perfil da programacéo das emissoras. O assunto cultural
foi, aos poucos, dando lugar a programas de contetdos mais populares e, eventualmente, até
grotescos.

Com maior ou menor forca essa é uma tendéncia que permanece, e neste inicio de século, a
maioria das redes de televisdo brasileira tem dedicado pouco espaco ao jornalismo cultural. Os
telejornais dos canais abertos de televisdo quase ndo abordam o tema cultural em suas edicGes, e
principalmente nas suas edi¢fes noturnas. Eventualmente, matérias mais leves (incluindo aquelas
relacionadas a arte e a espetaculos) séo utilizadas nas edi¢Ges diurnas e como estratégia para o
fechamento das edicdes.”

Um telejornal que apresenta um perfil diferenciado é o Leitura Dinamica, veiculado pela Rede
TV. Este telejornal oferece, além do hard news, varias matérias relacionadas a artes e a espetaculos.
Ressaltemos que, para os assuntos culturais, as matérias sdo dadas de forma breve, por meio de
notas cobertas, sem qualquer apelo critico. Uma agenda cultural das grandes capitais do Pais.
Incluir uma breve agenda cultural nas sextas feiras também tem sido uma estratégia utilizada pelos
telejornais locais do meio do dia, veiculados pela Rede Globo de Televisdo e pelas suas emissoras
afiliadas.

Das redes de TV de sinal aberto verificamos a presenca de um programa voltado para a
cobertura de artes e espetaculos. Trata-se do programa semanal Mosaico Bahiano veiculado
semanalmente pela Rede Bahia de Televisdo e TV Salvador, as 14h45 e as 19h15, respectivamente.

O jovem programa “Mosaico Bahiano” estreou em sete de julho de 2007. Caracterizado por
seus idealizadores como uma revista eletronica sobre “curiosidades, clipes, documentarios, séries

especiais, dicas de cinema, teatro, shows, artistas, visitas aos bairros, comportamento, turismo,

® Sobre essa questdo, ver TEMER. Ana Carolina Rocha Pess6a. Noticias & Servigos nos telejornais da Rede Globo. Rio
de Janeiro: Sotese, 2002, que aponta em dados quantitativos que Cultura, Moda e Sociedade ndo alcangam indices
significativos.
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cobertura de eventos da cidade [Salvador]” ® o programa também visa ser um espelho dos
acontecimentos culturais da Bahia.

Com excecdo de alguns poucos programas editados por TVs de sinais abertos ou pagos,
verificamos que os programas de jornalismo cultural na TV aparecem com maior regularidade nas
TVs Educativas; revistas eletronicas sobre artes e espetaculos estéo presentes em varias delas.

Atualmente estdo no ar as revistas eletronicas culturais: Programa Agenda, da Rede Minas,
desde 1987, com edicOes de segunda-feira a sdbado; Programa Metrépolis, da TV Cultura, desde
1988, veiculado de segunda a sexta-feira, Estacdo Cultura, da TVE/RS (Fundagdo Cultural
Piratini), de segunda a sexta-feira, Programa Re[Corte] Cultural, da TVE/Rio, também com
edicOes de segunda a sexta-feira e reprise aos domingos, e Programa Soterépolis da TVE Babhia,
com edi¢Oes as quartas feiras e reprises as quintas feiras e aos domingos.

Outro diferencial das TVs Educativas é a veiculacdo de programas sobre literatura, masica,
cinema, teatro, etc. A periodicidade destes programas € variavel, em média, com duas edi¢des por
semana (inedita ou reprises).

Embora os programas de televisdo voltados unicamente para o Jornalismo cultural sejam
poucos, 0 mesmo ndo pode ser dito sobre os programas voltados para o puablico feminino. De fato,
a0 mesmo tempo em que as revistas femininas se sofisticavam com titulos como Claudia’, o
modelo era copiado pela televisdo, que usavam as formulas consagradas pelas revistas para veicular
assuntos destinados ao publico feminino, a0 mesmo tempo em que se impunham na telinha
impunha sua condicdo de veiculo de maior prestigio entre os anunciantes.

Considerando os aspectos historicos, “desde os primordios, a TV Tupi de Sao Paulo produziu
programas dirigidos a mulher, especialmente a dona de Casa” (RIXA, 2000, p. 156). Entre os
programas destinados ao publico feminino veiculados pela TV brasileira, [na década de 1950],
estdo: a Revista Feminina, com Lolita Rios, e No mundo feminino, conduzido por Maria Lurdes
Lebert e depois Elisabeth Dary.® Também na década de 1950 foram veiculados programas como
Maids & beira mar e Com a mdo na massa (1957), ambos apresentados por Hebe Camargo, e Faca
vocé mesma (LOREDO, 2000, p. 56).°

® http://ibahia.globo.com/mosaico/default.asp

" A Revista Claudia se destaca pelas reportagens mais elaboradas e principalmente pelo amplo uso de ilustracdes e
fotografias coloridas.

8 56 para citar exemplos de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, uma vez que este modelo se repetiam em varias emissoras
locais.

° Programa de culindria e corte e costura que contava com a participagéo da culinarista Ofélia Anunciato.
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O modelo culinéria e variedades culturais prosseguiu com apresentadoras como Edna Savaget
(Edicio Feminina), Xénia Bier, lone Borges (RIXA, 2000) e Rosita Tomaz Lopes (LOREDO,
2000, p.56) sempre com relativo sucesso e boa aceitagdo entre o publico feminino, até que, na
década de 1980, a Rede Globo langou o TV Mulher, uma versao esteticamente mais elaborada e
com um conteudo diferenciado que incluia desde informacGes culturais até orientacdo sobre sexo e
educacdo. O TV Mulher proporcionou um grande impacto sobre o género, mas na década de 1990, o
modelo sofreu uma nova mudanca com Note e anote, uma proposta que fez tanto sucesso que sua
condutora, a apresentadora Ana Maria Braga, foi convidada a transferir-se com um alto salario para
a Rede Globo de Televiséo.

Sobretudo, o sucesso do modelo Note e anote deu origem a uma profuséo de programas do
mesmo estilo, quase sempre apoiados no tripé “culinaria, artesanato e comportamento”lo. Esses
programas se distribuem pela grade de diversas emissoras, em versdes matinais ou vespertinas,
centrados em um apresentador e cenarios simpaticos e domésticos, que incluem uma “cozinha” para
a elaboragdo das receitas e uma ‘“sala de visita”, onde sdo realizadas entrevistas. Essas produgoes,
nem sempre contempladas com indices de audiéncia significativos, tem em comum um baixo custo
de producdo e uma grande quantidade de merchandising, ou anunciantes que se inserem dentro do
material produzido seja de forma clara ou subliminar (como por exemplo, o uso de determinada
marca na elaboragédo dos produtos culinarios).

Estes programas abrem espaco, também, para a divulgacao de artistas de todos os tipos, desde
o langcamento de discos, literatura e outros tipos de arte e artesanatos, aléem de entrevistas com
diversos tipos de profissionais ligados ao mundo do espetaculo e personagens que por qualquer
motivo estejam momentaneamente em evidéncia.

Todo esse conjunto, genericamente denominado “matérias de comportamento” pode também

ser analisado na perspectiva do jornalismo cultural.

O espaco do jornalismo cultural na imprensa feminina em a televisdo: cultura,
comportamento ou servigo?
Entre os jargdes utilizados pelos jornalistas, o termo “matéria de comportamento” diz

respeito a varios tipos de matérias, em geral, elaboradas a partir de pautas que abordem habitos

190 termo sera melhor definido em seguida.
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sociais (consumo, alimentacdo, educacdo, cultura, entretenimento, passeios, de viagens e muitos
outros).

Apesar de sua imprecisdo, 0 termo é bastante utilizado, a ponto de ser uma forma de
“especializagdo” anunciada por alguns profissionais de imprensa. A entrevista de Fabricio

Battaglinio, reporter da Rede Globo, esclarece um pouco mais o uso do termo:

Estou mudando do Departamento de Jornalismo para a Central Globo de Producéo,
mas ndo vou deixar de fazer jornalismo. No Mais Vocé posso confeccionar
matérias de até 10 minutos, tempo de reportagem do Globo Repdrter ou Fantastico.
J& fiz matérias sobre as cafeterias e 0 habito do brasileiro de deixar tudo para a
altima hora. (www. ofuxico.com.br. O fuxico. Ultima atualizagio 24/09??, 13:12.
Acesso em: 4 set. 2007).

De uma forma geral, esse tipo de material procura atender as necessidades de conhecimento e
informacao das pessoas comuns, algumas vezes trazendo para a realidade local ou para a percepcao
pessoal temas abordados na midia internacional, analisando curiosidades e tendéncias, enfim, tudo
que diga respeito as pessoas de suas formas de agir e comportar-se. No entanto, o termo pode
também ser facilmente confundido com o jornalismo de servigo ou material de interesse humano.

Ao que tudo indica o termo service journalism foi cunhado nos Estados Unidos
(DIEZHANDINO, 1994, p. 75), e ao ser traduzido para o portugués, conservou sua relativa
ambiglidade, uma vez que prestar um servigo — no caso, informar — seria a propria razao de existir
do jornal e do jornalismo. No entanto, a expressdo tem um campo semantico diferenciado, que se
refere ao seu efeito Gtil de prestar assisténcia, de ser Gtil ao receptor.

Rezende (1998, p. 168) destinge as matérias de servico como algo particular:

Reserva-se ainda uma reflexdo a respeito do género qualificado como utilitario ou
de servigo. No entendimento deste pesquisador, as matérias jornalisticas em que,
supostamente, se presta algum tipo de servi¢o ao publico ndo se encaixam em um
género determinado e nem sequer dentro de uma das duas categorias, informativa e
opinativa. Tanto uma reportagem como um comentario econdmico podem ser de
extrema utilidade publica, a medida que neles estiver embutida a intencdo de
esclarecer, orientar ou mesmo despertar a consciéncia do telespectador quanto a um
problema qualquer.

Inicialmente, o termo parece estar ligado as revistas femininas ou ao jornalismo voltado para o

publico feminino. Bezerra (1991, p. 98-99) descreve o jornalismo de servico como tendo como
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objetivo principal “poupar tempo e dinheiro para a leitora”. Assim a expressao se ligou a idéia de
mostrar algo concreto, material, de uso pratico, eventualmente relacionado a um bem de consumo, a
coisas que sdo passiveis de serem compradas, alugadas, trocadas, elaboradas.

Mas a expressao se expandiu e o jornalismo de servigo deixou de referir-se apenas a objetos
para trabalhar também comportamentos e experiéncias. “La informacion que significa mayor
atencion a como las noticias afectaran a los lectores personalmente, a qué poden hacer frente a uno
problema, como prevenirlo o resolverlo”. (DIEZHANDINO,1994, p. 76)."*

Miceli (1972, p. 62) define as matérias de servico e/ou comportamento como aquelas que
estimulam o consumo ao “fornecer ao publico um modelo ético comportamental para suporte da
aquisi¢do”, oferecendo “modos de consumir ligados a um estilo de vida particular e situado em
algum ponto da escala de prestigio”. As matérias de servigo atendem as necessidades do receptor
pois, “mdas do que ser una fuente de informacion y entretenimento ha llegado a ser uma auténtica
‘guia para vivir’” ** (DIEZHANDINO, 1994, p. 77) (grifo do autor)

O jornalismo de servico € particularmente interessante para as revistas femininas, pois o0 seu
conteldo estd sempre proximo a questdes relativas a aspectos financeiros. Assim, nas revistas
femininas sdo constantes as dicas e informacgdes referentes ao consumo de produtos e servicos,
muitas vezes previamente agendados para serem exibidos em sintonia com o material comercial.

Sobre esse ponto € necessario acrescentar que no mundo atual a idéia de cidadania passou a
vincular-se ao consumo. Dessa forma, o material jornalistico que aborda diretamente ou
indiretamente essa questdo tem um valor simbdlico significativo para os receptores, uma vez que
“no tocante a massa ‘excluida’ de consumidores, a televisao opera, em primeiro lugar, & maneira de
um mostruario da cultura material na sociedade capitalista dependente (maquinas de lavar, de
costura, automoveis, batedeiras etc.)” (Miceli 1972, p. 218).

Nesse sentido, muitas matérias de servico nao s6 oferecem a possibilidade de consumir, como
a de consumir melhor, exercendo uma fun¢do “orientadora”, uma vez que oferece opgoes,
propostas, solucdes e variados tipos de informaces Uteis para se enfrentar a vida cotidiana.

No entanto, o jornalismo de servigo é também uma ideologia do “ndo-conflito, uma forma de
esvaziar o real, o contraditdrio, o polémico, e inocentando o proprio sistema, ou ainda uma pratica

de transformar o servigo noticioso em pura prestacdo de servigo”, acritica, onde nada ¢ tocado, nada

11 «A informagio que significa maior atengdo como s noticias afetam os leitores pessoalmente, o que podem fazer
frente a um problema, como preveni-lo e como resolvé-1o0”.
12 “mais do que uma fonte de informaco e entretenimento, pode ser um auténtico «guia de vida» .
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¢ ferido, ‘todos, solidarios e harmoniosamente’ lutem para melhorar a sua realidade.
(MARCONDES FILHO, 1989, p.16).

Também se confunde com matérias de comportamento as reportagens sobre os “fait-divers”
ou matérias de interesse humano, uma expressao comum ao jornalismo, traduzida ao “pé-da-letra”
do human interest do jornalismo americano®®.

Mesquita (2005, p. 17) argumenta que “nd3o ha propriamente uma definicdo cientifica dos
conceitos de noticia e de historias de interesse humano” (grifos do autor), as quais considera nog¢des
operativas, forjadas no meio profissional. O mesmo autor, citando Park (In: STEINBERG,1972) as
define como narrativas de mistério e paixdo, emotivas e sensacionalistas. Ou, como o préprio nome
ja diz, séo fatos que se destingem em funcdo de uma grande carga emocional.

Perez Calderon (1970, p. 38) diz sobre as matérias de interesse humano que:

...consiste, en un amplio sentido, en el ‘reflejo del modo de ser del hombre’, en la
presencia de los instintos y pasiones humanas — las nobles y las menos nobles — en

el desarrollo de la accion informativa .(...) El lo que del hombre interesa al

hombre”. ™

De alguma maneira, matérias de interesse humano sempre estiveram presentes no jornalismo e
sdo receita eficiente para atrair o publico, pois sd3o uma “mistura alegre de crimes e historias de
interesse humano” (STEPHENS, 1993, p. 456).

Aparentemente, o que distingue a historia de interesse humano do restante do material
publicado é que sua valoracdo ocorre em funcdo unicamente da sua carga emocional. Assim,
enquanto a matéria de servico tem um componente pedagdgico, geralmente direcionado ao
consumo ou ao comportamento publico, a matéria de interesse humano, em funcdo de sua carga
moral ou moralizadora, tem esse conteddo pedagdgico voltado para o comportamento ético,

doméstico, familiar.

13 O debate sobre a tipologia do material jornalistico é aprofundado no artigo Reflexdes sobre a tipologia do material
jornalistico: o jornalismo e as noticias. TEMER, Ana Carolina Rocha Pessoa. Reflexdes sobre a tipologia do material
jornalistico: o jornalismo e as noticias. Revista Brasileira de Comunicagdo. Séo Paulo, v.30, n.1, p. 49-70, jan./jun.
2007. TEMER, Ana Carolina Rocha Pessoa. Reflexdes sobre a tipologia do material jornalistico: o jornalismo e as
noticias. Revista Brasileira de Comunicacgdo. Sao Paulo, v.30, n.1, p. 49-70, jan./jun. 2007.

14« _consiste, em um sentido amplo, em ‘reflexo ou modo de ser do homem’, na presenca dos instintos e das paixdes
humanas — os nobres e 0s menos nobres — no desenvolvimento da agdo informativa .(...) € o que do homem interessa ao
homem”.
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De uma forma geral, seja classificado como matérias de servigco ou matérias de interesse
humano, esse contetido “de comportamento” €, sem duvida alguma, uma representacdo (com todos
os limites impostos as representaces e as distor¢cBes que elas possuem em relacdo ao real) de
manifestacdes culturais de varios tipos. Sobre esse ponto é importante, ainda, acrescentar que se
incluem nesta categoria todo um conjunto de material ligado as artes, representado nos programas
femininos principalmente pela cultura massiva — incluindo ai moda, gastronomia, artesanato, entre
outros —, mas também das chamadas ‘“sete artes”: pintura, teatro, cinema, musica, arquitetura,
literatura e escultura.

Nesse sentido, trabalhando a partir da no¢do de cultura acima descrita, fica claro que os
programas “femininos” sdo também um espago consolidado de jornalismo cultural. Trata-se de uma
relacdo que, comprovada pelos aspectos historicos, apesar dos elementos empobrecedores e dos

limites do formato, se renova na programacéo feminina apresentada na televiséo brasileira.

Algumas consideracoes:

A percepgédo de que o0 espago para o Jornalismo Cultural na televisdo se insere dentro dos
chamados programas femininos sé é possivel se trabalharmos a partir de uma nova concepcdo de
cultura, na qual a cultura de massa ou 0s produtos culturais massivos ocupam um espaco
fundamental, e de que a cultura engloba aquilo que convencionamos chamar de “comportamento
humano”.

Nesse sentido, as matérias de comportamento seriam/sdo exemplares, pois traduzem a propria
cultura humana, ou uma forma de representacdo dessa cultura no espaco televisivo.

Mesmo considerando que cada grupo tem seus interesses pessoais, e até grandes
acontecimentos quando focados pela midia sdo rapidamente considerados ultrapassados, as matérias
de comportamento apontam para representacdes possiveis da cultura.

De fato, as revistas femininas na televisdo ndo apenas possibilitam representacGes da
cultura, como também o fazem de uma forma plural, permitindo abordagens de diferentes modelos
e de escolhas individuais, de engajamento ou de negacdo dos modelos propostos pela coletividade e
de especificidades de publicos diferenciados.

Nestes tempos de desintegracdo de ruptura com um projeto de jornalismo engajado, 0s
programas femininos, ou as revistas femininas na televisdo apontam para uma mudanca dos

paradigmas no jornalismo cultural. O que temos agora é a definicdo de um novo papel para este tipo
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de jornalismo “de comportamento”, que assume o papel de orientar o individuo, oferecendo
informacdes das mais variadas fontes. Ou seja, as matérias de comportamento ou culturais devem
servir como um termémetro da gama de interesses das mais diversas areas.

No que diz respeito a reflexdes teoricas, é preciso considerar também se esse modelo de
jornalismo corresponde a um novo género, linguagem ou simplesmente uma tematica apropriada
interesse e/ou contexto dos receptores da televiséo brasileira. Neste caso, qual seria a funcdo do
jornalismo de comportamento, ou cultural, ou ainda de servigo?

Nos tempos atuais em que a identidade dos individuos encontra-se definida ndo
essencialmente por padrdes socioculturais e as comunidades estdo cada vez mais desterritorializadas
e envolvidas em escolhas subjetivas, baseadas em opinides ou atitudes isoladas, o papel do
jornalismo cultural € mais do que informar, € orientar.

Essa orientacdo englobar diversos aspectos, inclusive o padrdo de consumo. Em uma
sociedade definida cada vez mais pelo lema de que “o dever primeiro de todo cidadao ¢ ser um bom
consumidor”, consumir bem ¢ essencial para que cada cidadao consiga igualmente viver bem.

Também ¢ funcao desse novo jornalismo cultural “explicar” fendmenos sociais diversos,
como por exemplo, o processo de mundializacdo na/da cultura, sem esquecer das reacoes
representadas pelas culturas regionais ou marginalizadas que explodem e buscam afirmacéo nesta
conjuntura e de seus elementos distintos, como as lutas étnicas e as modas alternativas em suas
diversas representacdes culturais (musica, artes, etc.).

Os receptores/consumidores devem ter suas expectativas esclarecidas por um jornalismo
claro, dindmico e eficiente. O novo jornalismo cultural, portanto, deve organizar-se segundo a ética
do servico e da producdo de informac6es que realmente possa servir a audiéncias ao mesmo tempo
segmentadas e unidas por um contexto de mundializacdo. Sao estes novos parametros que, aliados

aos fatores anteriores, devem provocar as novas reflexées no campo do jornalismo cultural.
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