Um jogo sem final:
a relacédo Lasier Martins e MST no contexto da recepcao

Vilso Junior Santi
(vjrsanti@yahoo.com.br)
Jornalista graduado pela UCPel; Mestre em Comunicagdo Midiatica pela UFSM e
Doutorando em Comunicacéo Social pela PUCRS.

Resumo

O presente trabalho buscou avaliar e entender o processo de recepcdo (via producdo de sentido)
num grupo de agricultores assentados vinculados ao Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-
Terra (MST). Com a finalidade de avaliar qualitativamente o resultado do embate, através de uma
abordagem multiperspectivica - que envolveu os postulados de Douglas Kellner (2001), de JesUs
Martin-Barbero (1997) e de Guillermo Orozco Gomez (2000) - o estudo promoveu o encontro das
falas do comentarista Lasier Martins no Jornal do Almogo da RBS TV, acerca do MST e suas
acbes, com os enunciados dos proprios assentados, integrantes do Movimento, em torno dos
posicionamentos do referido comentarista.

Palavras-chave: Estudos de Recepcéo. Telejornalismo de Opinido. MST.

An endless game - the connection Lasier Martins X MST
in the reception context

Abstract:

The present work aimed at evaluating and comprehending the reception process (by meaning
production) in a group of agriculture workers from Movimento de Trabalhadores Rurais Sem-Terra
(MST). In order to evaluate qualitatively the conflict results throughout a multi-perspective
approach — which involved Douglas Kellner (2001), de Jesus Martin-Barbero (1997) and de
Guillermo Orozco Gomez (2000) — the study promoted a connection between Lasier Martins’
speech in Jornal do Almogo News TV programme from RBS TV about MST and its actions with
the rural workers’ ones concerning the commentator’s positioning.

Keywords: Reception Studies. Opinative Telejournalism. MST.

Introducdo

Através do encontro entre trés das intervencdes do comentarista Lasier Martins no Jornal do
Almoco (JA) da Rede Brasil Sul de Televisdo (RBS TV) - nas quais o Movimento dos
Trabalhadores rurais Sem-Terra (MST) foi tematizado - e os agricultores do Movimento residentes

no  Assentamento  Pitangueiras/Sem  Fronteiras em  CangucWRS,  procurou-se  avaliar
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qualitativamente o0 processo de recepcdo, conforme a producdo de sentido que os agricultores fazem
acerca das mensagens reportadas.

Utilizando-se do telejornalismo, em especial do telejornalismo de opinido, buscou-se, além de
estabelecer uma ponte entre os contextos de producdo e recepcdo, compreendé-los e analisa-los
através de uma metodologia multiperspectivica. A opcdo metodoldgica do trabalho foi focada nos
ensinamentos de Kellner (2001) acerca da pedagogia critica da midia, € nos postulados de Martin-
Barbero (1997) e de Orozco Gomez (2000) no que se refere as mediacdes e multiplas mediacoes.

A delimitacdo do objeto de trabalho levou em consideracdo os anseios dos agricultores
assentados em contrapor muito dos argumentos apresentados por Lasier Martins em suas
intervencdes no JA, mapeado atraves do pioneiro trabalho de Cruz (2006).

Para atender a esses propositos, num primeiro momento, o esforco de pesquisa esteve
relacionado a descricdo e caracterizagdo dos principais atores envolvidos no  circuito
comunicacional, ou seja, 0 MST e a RBS TV. Posteriormente, foram trabalhados os pressupostos
tedrico-metodologicos que deram suporte e embasamento as andlises. Por Ultimo, promoveu-se o
cruzamento e o encontro entre o referencial tedrico-metodolégico e os dados e informacGes
levantados.

De posse dessas informagdes se propss, analogicamente, uma forma de compreensdo
interpretativa para o fendmeno comunicacional, suas multiplas mediacdes e desdobramentos -
compara-lo a um jogo de futebol. Finalmente, uma das versdes plausiveis para o desfecho dos fatos,

para esse jogo, esta-se aqui apresentando.

Caracterizacdo do objeto

Em tempos de avanco progressivo da cultura eletronicamente mediada, os telejornais passaram
a ocupar um espaco cada vez mais central na vida das pessoas. Por atingir massificamente 0s mais
diversos tipos de telespectadores, o telejornalismo pronuncia sua funcdo social, em especial, frente
aos menos favorecidos, para os quais na grande maioria dos casos, configura-se como a Unica fonte
de informacdo diaria sobre o quotidiano.

No Brasil, o surgimento da Rede Globo de Televisdo, conjunturalmente beneficiada por uma
série de fatores, inaugurou em 1965 um novo tempo no fazer jornalistico de TV. Derivam desse

periodo o ‘Jornal Nacional’, principal telejornal brasileiro hoje, e o padrao Globo de comunicar.
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Segundo Lopes (2001, p.20), desde meados da década de 1970 “(...) é a Rede Globo quem escolhe e
determina 0 gque a nagdo deve assistir ou nao”.

Nesse sentido, a importancia e influéncia da Rede Globo no atual cenario das telecomunicacGes
no Brasil é enorme e pode ser evidenciada pelos seguintes dados: por intermédio de suas 113
afiliadas, entre geradoras e repetidoras, a Globo atinge 99,84% dos 5043 municipios do pais.
Conforme Lima e Caparelli (2004), numa realidade onde a maior parte da midia é controlada por
elites politicas, igrejas e/ou grupos familiares, a Globo segue a frente das demais concorrentes
reafirmando sua hegemonia.

Dentro da gigante Rede Globo, encontra-se atuando no Rio Grande do Sul e em Santa Catarina,
sua filha mais prédiga, a RBS TV. O grupo de telecomunicacdes, pertencente a familia Sirotsky,
reproduz em nivel local o carater hegembnico de sua matriz, inclusive no que se refere ao género
telejornalismo. Todo o poderio do ‘Jornal Nacional’, notadamente o telejornal mais visto pelos
brasileiros, ¢ correlato ao poderio do ‘Jornal do Almogo’, o telejornal mais assistido pelos gauchos
e catarinenses. O que muda apenas € o horario de apresentacdo dos programas.

Em sua produgdo, a RBS TV destina especial atencdo ao género telejornalismo. A emissora se
preocupa Visivelmente em wveicular informacdo de interesse regional, conforme suas bases de
atuacdo, intercalando informacGes locais em sua programacdo estadual. Dentre seus principais
programas de teleinformacao estdo o ‘Bom Dia Rio Grande’, o ‘RBS Noticias’ ¢ o ‘JA’ (Jornal do
Almogo) - um dos programas mais tradicionais da emissora (HINERASKY, 2004, p.33).

O JA foi ao ar pela primeira vez em 06 de marco de 1972 pela entdo TV Galcha. Inédito no
pais, desde o inicio ele chamou a atencdo e alterou a rotina dos telespectadores. Logo atraiu
audiéncia e patrocinadores num espaco da grade de programacdo até entdo desvalorizado pelo baixo
indice de ‘Ibope’. A experiéncia pioneira da RBS TV se espalhou posteriormente para todo Brasil
Com a criacdo da Rede Regional de Noticias, que integrou todas as sucursais da RBS TV no Rio
Grande do Sul, em 1979, o JA se consolidou como o telenoticiario de maior abrangéncia no estado
e, em decorréncia disso, como um lugar de producdo e identificacdo regional.

Dentro do telejornalismo, o jornalismo de cunho opinativo é uma das marcas registradas do JA
e da RBS TV. Com esse recurso o JA tenta equilibrar a equacdo impessoalidade versus
posicionamento e passa a se articular e/ou transitar entre dois nicleos de interesse: a informacéo e a

opido. Segundo Bahia (1971, p.127), “o noticiario fica sendo a larga faixa impessoal de expressdo
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dos fatos que interessam a todos de modo geral. O comentério editorial fica sendo a faixa opinativa,
que aprecia em angulos de maior responsabilidade os fatos que reclamam definicdo de posicdes”.

Na RBS TV e no JA, o telejornalismo opinativo especializado é personificado, dentre outros,
pela figura do comentarista Lasier Martins. Lasier, que tem como base de atuacdo o Rio Grande do
Sul, sistematicamente em seus comentarios tematiza as coisas do lugar. 1sso ndo significa, porém,
que ndo teca consideracBes acerca de questdes nacionais, principalmente de ordem politica e
econdmica. Sucesso de publico e critica, Martins chama para si o0 rétulo de icone opinativo da
emissora para a qual trabalha.

Em outro ponto do circuito comunicacional, a partir de algumas diferenciacbes propostas por
Gohn (1997, p.245), tem-se 0s movimentos sociais. Pode-se afirmar que: “um movimento social
refere-se a acdo dos homens na historia. Esta acdo envolve um fazer - por meio de um conjunto de
procedimentos - e um pensar - por meio de um conjunto de idéias que motiva ou da fundamento a
acao”.

Conforme Fausto Neto (1989, p.14), a expressdo movimentos sociais “designa processos
dindmicos, instaveis, de organizacdes e agdes distanciados em relacdo aos aparelhos do Estado”.
Assim, pode-se dizer que 0s movimentos sociais sdo formas de organizacdo e mobilizacdo que
atuam como ligacdo entre os processos de reproducdo social e a esfera politica, constituindo-se
como agentes e construtores entre os dois polos. Esses movimentos trazem em sua esséncia 0 desejo
de desempenhar um papel de transformadores da sociedade.

Cumprir o papel de agente transformador e mediador entre 0s campos sociais e politico ndo é
tarefa facil. No Brasil rural esse personagem somente comega a ganhar corpo quando oS
trabalhadores do campo passam a ocupar um espaco de maior relevancia na estrutura social. Isso se
da em meio a demorados, conturbados e por vezes até contraditorios fendmenos e/ou processos.

O pioneirismo na luta organizada pela terra no Brasil cabe ao Rio Grande do Sul através da
constituicdo do MASTER (Movimento de Agricultores Sem-Terra). O MST (Movimento dos
Trabalhares Rurais Sem-Terra), objeto desse estudo, vai surgir somente no inicio dos anos 1980. Na
realidade, de acordo com Stédile e Gorgen (1993, p.28), “(...) o Movimento dos Trabalhadores
Rurais Sem-Terra ndo possui uma data especifica que defina seu nascimento. A sua origem
combina varias origens e varios locais e a sua histdria é composta pela soma de um conjunto de

acontecimentos e fatores desenvolvidos a partir de 1978
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Para Gohn (2000, p.106), o MST é atualmente o maior movimento social popular organizado
do pais e, talvez, o maior da América Latina. Sua base de atuacdo € o meio rural, junto aos
trabalhadores rurais de diversas origens. “Muitos dos quais j& foram pequenos proprietarios, outros
eram assalariados segundo vérias modalidades de relacdo de trabalho e outros, ainda, sdo de origem
urbana, viviam nas periferias das grandes cidades de diferentes regides do Brasil”.

De acordo com Stédile e Gorgen (1993 p.28), ja na primeira metade da década de 1990, o
contingente de trabalhadores rurais Sem-Terra ultrapassava 4,8 milhdes. Atualmente, conforme
estimativas 5,5 milhGes de familias rurais permanecem sem ter onde trabalhar no Brasil. Esse
contingente, por si so, faz com que a luta do MST extrapole a simples regulamentacdo da reforma
agraria. O Movimento hoje busca o exercicio da democracia, da cidadania e da participacdo dos
trabalhadores enquanto construtores de suas préprias historias e da sociedade em que estdo
inseridos.

Nesse contexto, a midia pode funcionar como um importante elemento de mediacdo entre os
movimentos sociais como, por exemplo, 0 MST e o poder. Suas representacfes invariavelmente sao
contaminadas por interesses particulares e influenciadas por uma visdo prépria de mundo. Analisar
tal cenario, de forma critica, implica lancar mdo de um aporte tedrico-metodologico que possa

considerar convenientemente essas questoes.

Delineamentos tedrico-metodoldgicos

Nesse multiplo e complexo cenario, onde se configuram e atuam tanto os conglomerados de
midia como 0s movimentos sociais, estudar de forma critica a comunicacdo passa a ser premissa
basica para uma melhor compreensdo do fendmeno comunicacional, da sua dimensdo e de suas
implicacbes. Na busca de atender essa condicdo, Rudiger (2001) afirma que trés correntes de
pensamento foram, sdo e/ou podem ser utilizadas - a Economia Politica; os Estudos Culturais; e 0s
Estudos Culturais Criticos. Ndo obstante, é importante ressaltar que a teoria social critica abriga
escolas de pensamento como a de Frankfurt e também os Estudos Culturais Britanicos.

Para Johnson (1999, p.19), “os Estudos Culturais podem ser definidos como uma tradicdo
intelectual e politica; ou em suas relagdes com as disciplinas académicas; ou em termos de
paradigmas teodricos; ou, ainda, por seus objetos caracteristicos de estudo”. Sendo assim, pode-se
afirmar que no centro de interesse dos Estudos Culturais estdo as conexdes entre a cultura, a histdria

e a sociedade.
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Em solo brasileiro trés momentos principais marcam a trajetoria historica dos Estudos Culturais
enquanto linha de pesquisa. O primeiro deles foi a tradugdo para o portugués da obra “Cultura e
Sociedade” de Raymond Willians em 1970. O segundo, o langamento do livro “Dos MeioS as
Mediacoes” de Jesis Martin-Barbero e a difusdo das idéias de outros autores como Néstor Garcia
Canclini. O terceiro momento demonstra claramente o parco conhecimento nacional para com a
corrente dos Estudos Culturais (LOPES et al, 2002; CRUZ, 2006).

Na atualidade, conjugando algumas abordagens estrangeiras e nacionais, pode-se encontrar,
porém, algumas relevantes contribuices. O norte-americano Douglas Kellner, por exemplo, situa-
se hoje entre os principais tedricos que compdem a perspectiva dos Estudos Culturais Criticos com
a qual se pretende trabalhar.

Kellner (2001) afirma categoricamente que ndo existem justificativas para o estudo em
separado da cultura e da midia. Ele, conforme Leite (2005), acredita que em tal processo as
producdes advindas dos meios de comunicagdo sdo sempre englobadas, de uma forma ou de outra,
pela cultura. Sob essa realidade, uma nova forma de ver e criticar a midia, € proposta por Kellner “a
pedagogia critica da midia”. Nela s3o promovidas: a resisténcia a manipulagdo e, também, a
“tonificacdo” do receptor em relacdo a cultura midiatica dominante.

A introducdo dos Estudos Culturais Criticos como paradigmas norteadores das analises em
comunicacdo, conforme afirma Martin-Barbero (2003, p.280), deslocou o eixo dos debates “(...) dos
meios para as mediacBes. Isto é, para as articulagcbes entre praticas de comunicacdo e movimentos
sociais, para as diferentes temporalidades e para a pluralidade de matrizes culturais”.

Para Martin-Barbero (2003, p.274) “o campo daquio que denominamos mediacbes &
constituido pelos dispositivos através dos quais a hegemonia transforma por dentro o sentido do
trabalho e da vida em comunidade”. Assim sendo, complementa Cruz (2006, p.65), “além dos
meios, existem as mediacdes, além das mediagcdes tem-se a cultura”.

A partir de entdo, nas analises do processo comunicativo, seja na producdo ou na recepcao, faz-
se importante atentar para as relacbes de poder envolvidas, sejam elas em nivel micro - mais
restritas, ligadas aos proprios ambientes de producdo e recepg¢do; ou em nivel macro - referentes a
estruturacdo geral da sociedade; sempre dentro de um contexto historico (LOPES et al., 2002).

No que tange a recepcdo, em especial ao contexto de fala dos receptores, assume grande
importancia a verificacdo das condicbes em que a producdo de sentido estd sendo constituida
(MARTIN-BARBERO, 1997). Essas “posi¢des de enunciagdo” (HALL, 1999, p.68) delineadas, sdo
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sempre individuais e se baseiam num contexto particular e, a0 mesmo tempo, publico. Ou seja,
referem-se a “identidade cultural” de cada um, a qual consiste em um processo historico de
construcdo que interage todo o tempo com o campo social (CRUZ, 2006).

Dessa forma, partindo da concepcdo das mediagOes, consegue-se transpor o0s estudos da
comunicacdo a outro patamar. Eles sdo transferidos do espaco restrito dos meios para o amplo
espaco da cultiura e mostram que as mediacbes tém uma relacdo direta com o processo de
comunicacdo, uma Vvez que esse ndo se estabelece de maneira linear e simétrica. A partir de entdo,
admite-se a existéncia de uma relacdo entre diferentes pdblicos mediatizada pelos contextos em que
0 processo de comunicacdo se estabelece. Nesse caso, uma leitura contextual da cultura da midia, ao
invés de simplesmente enxergar os fatos e/ou eventos reportados sob o prisma da dominagéo
ideoldgica, deve tentar vé-los também como uma forma de reacdo, contra-resisténcia, a certa ordem
dita hegeménica (CRUZ, 2006).

O receptor, portanto, em seu cotidiano e durante 0o movimento de sociabilidade, passa a
estabelecer certo ritual, interagindo com os meios de comunicagdo e produzindo cddigos culturais,
seja através da “reproducdo” — onde aceita tudo 0 que recebe, configurando-se como uma espécie de
cumplice do pensar hegemonico; da “negociagdo” - quando assimila apenas algumas partes daquilo
que ¢é exposto, descartando outras; ou da “resisténcia” - onde hd construcdo de uma contraproposta
informativa, gestada pela negacdo do sentido original veiculado pela midia. (MARTIN-BARBERO,
1997; OROZCO GOMEZ, 1996).

E importante salientar ainda que o processo de recepcdo e sua duracdo ndo se restringem
somente ao tempo de exposicdo do receptor frente a0 meio e as mensagens por ele veiculadas. No
caso do telejornalismo, a recepcdo ndo se inicia exclusivamente quando o aparelho de TV é ligado,
tampouco acaba quando ele é desligado. Ela é um processo interacional complexo e contraditdrio.
“Um processo que se entretém com a vida cotidiana e no qual mtervém distintos agentes e
instituicdes sociais. Um processo, finalmente, que se desenvolve em distintos cenarios” (OROZCO
GOMEZ, 1991, p.09).

Assim sendo, mais um passo se fez necessario dentro dos estudos comunicacionais e de
recepcdo capitaneados pela teoria das mediagfes culturais. Esse novo passo diz respeito ao
abarcamento do nivel empirico nas analises. Tal fato é patrocinado por Orozco Gomez (1991), o
qual desenvolveu o modelo das Mdltiplas Mediacbes concebendo o processo de recepgdo como

sendo um modelo nem linear € nem univoco, que se da em varias direcOes e que sofre a intervengéo
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e o0 condicionamento de uma série de situacdes, dentre elas, do contexto cultural, politico, historico
etc.

Para Orozco Gomez (1991), é tarefa das Mudltiplas Mediacdes explorar a ritualidade, a
tecnicidade e a sociabilidade no universo empirico. O autor (2000), no modelo que desenvolveu,
aponta uma série de fontes de mediagdes que hipoteticamente sdo fundamentais para a compreensdo
do processo de recepcdo. Ele classificou essas fontes dentro de cinco categorias de mediacOes:
individuais, institucionais, de referéncia, situacionais e massmidiaticas.

Na questdo metodologica do modelo das Muitiplas Mediagdes, Orozco Gomez (2000) atenta
para a necessidade de se eleger métodos de trabalho ndo ortodoxos e que fagam uso combinado de
formas tanto qualitativas quanto quantitativas em suas analises. Para ele, € fundamental a
combinacdo de diferentes metodologias dentro de uma perspectiva historica que permita sempre
contextualizar a explicacdo dos fendmenos comunicacionais.

Segundo Orozco Gomez (2000, p.83), a investigagdo qualitativa “¢ um processo de indagagdo
de um objeto, ao qual o investigador alcanca através de interpretacdes sucessivas, com a ajuda de
instrumentos e técnicas, que lhe permitem envolver-se com o objeto para interpreta-lo da forma
mais integral possivel”.

Assim sendo, é importante frisar que, dentro das pesquisas de recepcao, as mediagdes culturais
se constituem apenas num modelo ou numa perspectiva de compreensdo da relacdo entre cultura e
meios de comunicacdo. Elas ndo sdo vias pavimentadas, fixas e prontas, disponiveis a explicacdo de
um determinado fenémeno. Trata-se de um caminho novo, dindmico e em construgdo, no qual o
proprio objeto de estudo é quem revela quais as mediagdes que estdo interferindo no processo e que
irdo compor o trajeto.

Dentro disso, a recepgdo deve ser entendida como um processo que pressupde um contrato de
comunicacdo. Esse contrato pode ser celebrado estando o sistema de midia presente ou ndo. Assim,
0 estudo de recepcdo que envolve a relagdo meios (JA/RBS) versus audiéncia (agricultores

assentados/MST), aqui proposto, € apenas uma das possibilidades.

Da recepcdo e suas multiplas mediac6es
Aproveitando-se da afirmacdo de Orozco Gomes (2000) de que a Teoria das Mudltiplas
Mediagbes € um paradigma aberto e em construcdo, do clima de Copa do Mundo em 2006 que

tomava conta do pais e das proprias falas dos representantes do MST por ocasido dessa pesquisa de
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campo, resolveu-se ousar aqui, através de uma proposicdo analoga, um pouco inusitada para
compreensdo do fenbmeno comunicacional dentro de uma abordagem qualitativa - compara-lo a um
jogo de futebol.

Desse modo, a partida oficial que demarcou a intercessao efetiva entre o universo da producéo,
representado pelas intervengdes de Lasier Martins no JA da RBS TV, e do mundo da recepcdo
dominio dos integrantes do MST, moradores do Assentamento Sem Fronteiras, aconteceu dia
27/05/2006. Compuseram o time da recepcdo onze pessoas do referido assentamento, seis homens e
cinco mulheres. Cerenita, José Vandemir - o Juca, Sidinei, lzolde e Fabiane, Adilson, Jussara,
Zulmira, Jair; Jatir e Paulo que foram se alternado nas falas com o desenrolar do jogo e/ou dos
debates.

Apbs as saudacOes, conversas preliminares, instalacdo dos equipamentos e acomodacdo dos
presentes, abriram-se os trabalhos com uma auto-apresentacdo. Entdo, o material foi veiculado - trés
intervencdes de Lasier Martins no JA da RBS TV que tematizavam o MST e suas acOes. Ambas
foram apresentadas em sequéncia e depois reprisadas por solicitacdo dos presentes.

Com a bola em jogo - palavra - de imediato os agricultores assentados assumem uma posicéo
defensiva. Seu sentimento de identificacdo para com o time do MST faz com que eles partam para
uma nitida posicdo de blindagem para com a organizagdo e para com eles préprios. Isso deixa claro
um dos aspectos preponderantes do processo que marca a constituicdo identitaria dos integrantes do
MST - aresisténcia as informagdes veiculadas por Lasier Martins em seu espaco no JA da RBS TV.

Essa leitura resistente ou essa técnica de jogar na defesa deriva indubitavelmente da prépria
formacdo politica dos agricultores, a qual é trabalhada dentro do Movimento de maneira
ininterrupta. Toda acdo dentro do MST, seja ela cotidiana ou de grandes propor¢des, envolve uma
acdo politica. Implica compreensdo, engajamento e participacdo de direito e de fato. Esse, alias, €
um dos insumos mais relevantes na sedimentacdo da matriz identitdria dos membros do MST,
elemento que interfere na compreensdo geral que os assentados t&ém dos meios de comunicacdo. Os
veiculos sdo encarados como uma verdadeira arma repressora de quem o Movimento e seus

membros tém que se defender. Segundo Paulo,

(...) arepressdo aos pobres e aqueles que queriam ter o direito da terra, de trabalhar,
do camponés, enfim, 1& no século XVIII com o Conselheiro foi feita pelo canhdo
do Exército; depois no Contestado com o avido da Forca Aérea; depois aqui no Rio
Grande do Sul a represséo da policia foi a muito lago. Eles viram que isso ndo dava
mais. Entdo, eles comecaram a usar a principal arma deles hoje, que ndo é mais o
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canhdo, o avido e nem o cassetete do brigadiano e sim o meio de comunicagdo que
¢ a pior arma que tem hoje.

Dessa forma, a necessidade de dar voz a seus argumentos, tidos como verdadeiros e reais, em
contraponto as falas de Lasier é evidente. Dentro disso, 0s assentados apresentam dados, fazem
contextualizagdes e dao testemunhos enriquecendo e explicando com detalhes seus posicionamentos
e suas acOes. Diferentemente, para eles, Lasier mostra desconhecimento das questdes e ndo se
preocupa em buscar os dados, em contextualizar as informagcfes, o que lhe permitiria fazer uma
leitura mais adequada das questBes. Isso, segundo Orozco Gdémez (1996), poderia ser chamado de
“reducionismo informativo”.

Assim sendo, por reconhecer o papel da midia na atualidade, ha uma forte preocupacdo dos
agricultores com a possivel interpretacio do restante da sociedade, com a ‘“visdo que a sociedade
tem do Movimento”. Paulo diz que: “isso revolta a gente, tu ter que ouvir, e muitos que ndo tém
esse contato assim, passam a acreditar na RBS e no Lasier.” E complementa: “Dai eu vou mais
longe ainda, o problema ndo somos nos. N6s do Movimento j& temos uma consciéncia ja lutamos e
ja conseguimos alguma coisa”.

Diferente da defesa onde uns atacam e outros se defendem o meio campo no jogo da construcéo
da identidade, via producdo de significados no contexto da recepgdo, € por exceléncia o lugar da
negociacdo, de trabalhar a bola. E nele, efetivamente, onde acontecem as trocas de passes e de
simbolos, e onde ocorre o intercdmbio imediato de bens simbolicos e por consequéncia a construcdo
da identidade e da cultura. O meio campo é um lugar por exceléncia da criacdo. Todos 0s atores tém
por objetivo construirem jogadas interpretativas e fazer prevalecer a sua forma de jogar. E onde
ocorre a convergéncia de discursos, até mesmo 0s antagbnicos que, segundo Cruz (2006), de tdo
divergentes podem se encontrar em suas extremidades.

A clara distingdo de concepgdo, ndo sé politica e ideoldgica, mas também de compreensdo de
realidade fica também ilustrada. N&o seria exagero afirmar que ambos os times vivem e véem
realidades diferentes. Cada um dentro de seu contexto, mesmo que troque significados, funcéo
exacerbada no meio campo do jogo da informacdo, ndo consegue de uma forma concreta
compreender a realidade do outro. O espaco de intercambio, 0 espaco das mediagcdes ou da cultura
que forma identidades, existe e é importante. Mas, ndo é garantia de mudanca de posicdo para um

ou para outro time, dentro do jogo comunicativo de permuta de bens simbélicos.
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A partir dessas constatacdes, Juca passa a bola para o ataque, ndo sem antes admitir
abertamente que o meio campo € um lugar que, embora ndo represente mudanca imediata,
principalmente das concepcOes de realidade, ao menos serve de palco para negociacdo de fato para
troca e para o crescimento de ambos 0s agentes ou times envolvidos no processo comunicativo.

Eu ndo sei se os demais que estdo aqui concordam com a minha avaliagdo. Mas, eu
acho gue serviu muito para 0 nosso crescimento, tanto para o0 MST quanto para 0s
outros movimentos sociais. Serviu muito para noés, porque 0 que a gente tem
apreendido com esses ‘chiru’ ai. Eles abrem a boca e tu ja sabes que vem ‘pau’,
pode se preparar que ndo tem outra coisa! Entdo, eu fago essa avaliacéo, que serviu
muito para o crescimento dos movimentos sociais. A RBS com as atitudes dela e
alguns jornalistas ditos ‘bem conceituados’ como € o Lasier Martins, como € o
Mendelsky e esse reporterzinho, o Giovani Grizotti, fazendo essa palhagada. Entéo
acho que através da critica divulgam e ndo da para esperar outra coisa deles.

Desse modo, sentindo a necessidade de revisar seus procedimentos, na busca de apropriacdo do
processo enunciativo, os integrantes do MST passam a usar em muitas situag0es 0S MmMesmos
artificios do seu opositor. Como num jogo de futebol, atacam para ndo serem atacados. Aos moldes
de Lasier Martins quando aborda o Movimento, suas acOes e seus integrantes, os agricultores
lancam méo daquilo que chamamos de reproducdo as avessas a fim de contrapor as formas
discursivas utilizadas por aquele.

Essa reproducdo, no que tange ao processo de formacdo identitaria dentro do universo da
cultura eletronicamente mediada e para o0 grupo em questdo, ndo se da pura e simplesmente em
nivel de contetdo do discurso e ou da informacdo, do tipo copiar e colar. Da-se, sim, em termos de
estratégia discursiva ou forma de expressdo. Nesse sentido, as mesmas acusacdes que sdo feitas por
Lasier ao Movimento sdo reproduzidas pelo Movimento a Lasier. Enquanto este classifica o
Movimento como um bando de vandalos, 0 Movimento, através de seus representantes, chama-o de

bandido e indutor da miséria, conforme a intervencdo de Paulo:

Acho que esses debates sdo muito bons de nés fazermos, e temos que continuar
fazendo. Porque ndo da para admitir que umas pessoas que tém o poder na méao,
que nem o Lasier, quando fala ali de boca cheia que tem que prender. Eu acho que
tem que prender quem induz a miséria e a pobreza e quem apoia a concentracdo de
rigueza. O Lasier apodia, declaradamente, a concentracdo de riqueza, pois apoia o
latifandio!

Segundo os assentados, a RBS TV compartilha algumas caracteristicas e valores com 0s
latifundiarios. Para eles, o mesmo coronelismo praticado no campo, através do exercicio do poder,
seja ele econbmico ou coercitivo via violéncia, é reproduzido na RBS com outras ferramentas,

através da informacdo e da angulagem que a emissora assume perante os fatos. Para Paulo,
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(...) é isso que justifica a acdo da Aracruz! E esse os debates que nos tinha que
poder ter o direito de fazer dentro do meio de comunicacdo. Mas o0 meio de
comunicacgdo é latifindio também! O ar hoje é dos grandes! N6s s6 podemos falar
assim como nos estamos falando aqui e em alguma radiozinha que nés criamos e
que eles vém e fecham. Porque nos ndo temos o direito de falar também?! Hoje o
monopolio do ar também centralizou num grupo rico, que pensa em tudo em nosso
Pais.

Conforme Paulo, uma das poucas formas que o Movimento dispde de participar efetivamente
do jogo, da disputa - e 0 MST claramente reivindica esse direito também no ambito da comunicagédo
- € através de suas manifestacbes e ocupacOes. Segundo o agricultor, é através delas que a
organizacdo consegue marcar alguns gols nos detentores do poder. Gols que, mesmo ndo servindo
para virar 0 jogo, podem contribuir para chamar a atengdo da torcida social para a equipe dos menos
favorecidos.

Quando acontecem essas acdes, e a gente tem que fazer porque é uma luta, e nds
temos que lutar, € que nem um jogo de futebol. O pobre contra o rico! Entdo as
vezes nos fizemos um gol neles. Na questdo da Guerra, la nés fizemos um gol
neles, na questdo da Aracruz foi um golago! Porque mesmo depois, nos
conseguimos abrir para a sociedade debater a questdo do eucalipto, a questdo do
latifandio.

E o0 jogo néo vai acabar?

A0 se encarar a comunicagd0 cCOmMO um processo, onde a cultura se materializa como o
principal agente mediador e também como fonte de mediagdo, automaticamente se esta sugerindo a
transposicdo dos estudos de comunicagcdo para um novo patamar. Nesse novo degrau, alcancado
dentro da busca do conhecimento nos estudos da area, estdo as mediagBes que sdo efetivamente os
elementos que vao outorgar sentido a essa comunicacdo enquanto processo, justificando desse
modo sua propria existéncia.

Essa macro-cultura agente mediador, no entanto, € também mediada. Estuda-la e compreendé-
la implica, no balanco final, em estudar e compreender nossa propria organizagdo social, suas
disparidades e conflitos. E é nesse complexo cenario que a RBS TV e o MST, objetos desse estudo,
desenvolveram e/ou desenvolvem suas relagdes.

Ao se admitir essa concepcdo, admite-se, por consequéncia, que tanto o processo de producao,
quanto o processo de recepcdo, s6 podem ser analisados através de uma perspectiva relacional onde
a propria vida social, seja de produtores, seja de receptores, junto com todas suas mediacdes

impactantes devem ser apreendidas.
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Assim sendo, € através das mediacdes que, no contexto da recepcdo, mas dentro do cémputo
geral, que o receptor interage com o0s meios produtores de comunicagdo desencadeando aquilo que
se qualifica como processo comunicativo de fato. Nesse processo as diferentes mediacbes - a
reproducdo, a negociacdo e a resisténcia aos codigos, noticias e fatos veiculados - sdo as principais
ferramentas utilizadas no jogo comunicativo e na producdo de sentido as mensagens.

Desse modo, a posicdo de enunciacdo ocupada pelos agentes dentro do processo comunicativo,
bem como os fatores componentes do cenario produtor/receptivo acabaram por deslocar as analises
dos meios para as mediacbes onde, atraves de sua identidade, o receptor/produtor passou a construir
significados culturais.

Isso implica analogamente a admitir e compreender a comunicacdo engquantdo UM Processo
dindmico, de troca e de disputa, como um jogo de futebol, onde se tem equipes atuando num
determinado cenario, em distintos poélos, e de acordo com a orientacdo de seus treinadores. Times
que buscam defender seus interesses, suas posicdes e que almejam sempre a vitdria ou a hegemonia.
Estes, no decorrer do processo, acabam por se deparar com Seus oponentes com 0S quais
compartilham muito mais que seu objetivo e que seus interesses. Compartilham estratégias,
artificios e até mesmo argumentos.

Nesse cenario de disputas, acaba por ocorrer primeiro o contato, depois o conhecimento, e a
troca - negociada ou ndo - de informacdes e/ou pontos de vista conforme os condicionantes
implicados. Esses condicionantes ou mediacGes acabam por ser especificos e particulares para cada
momento ou situacdo. Outra partida, em outro local, envolvendo outros times e elementos,
provavelmente apresentard um resultado distinto.

Desse modo, tanto num jogo de futebol quanto no processo de comunica¢do, podem-se
considerar dois times: um formado pelo conjunto de receptores o outro pelo coletivo dos produtores
da informacdo. Estes, no entanto, podem alterar sua posicdo aleatoriamente dependendo do
desdobramento e da sequéncia de eventos, ndo existem barreiras fixas ou condicionantes absolutos
que o0s separe e/ou os fixe em nenhuma Unica posicao.

No futebol todos os envolvidos no processo tém funcdo previamente estabelecida: alguns
defendem, outros trabalham a bola e outros ainda tém por funcdo atacar. E, no time adversario, é a
mesma coisa. Na comunicacdo, conforme perspectiva qualitativa das mdltiplas mediacdes, essas
fungbes ndo sdo estanques, principalmente no que se refere aos receptores. Todos, de fato, sé&o

responsaveis primeiro pela defesa com manutencdo do time na disputa, depois pela negociacdo e
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neutralizacdo do adversario e, por fim, pelo ataque na busca de fazer prevalecer o seu discurso -
marcar um gol.

Tudo isso ocorre dentro de um cenario, um campo, um estadio, um local capaz de abrigar essas
inmeras variaveis. Esse campo, para a comunicacdo, seria a prépria cultura onde ocorre o
intercdmbio dos bens simbdlicos, onde se imprimem significados e onde sdo marcadas as posices
identitérias.

Desse modo, devido a variedade de elementos envolvidos, caracteristica inerente de um
processo qualitativo de avaliagdo onde o empirismo se faz presente com grande peso relacional,
para fins de sistematizacdo, afirma-se que somente uma mdltipla e complexa categoria de mediacdo
poderia abarcar, compreender e explicar a relacdo estabelecida entre produtores - RBS TV - e
receptores - MST - no campo e no jogo da comunicacdo. Essa categoria € a propria identidade tanto
dos integrantes do Movimento quanto do préprio Lasier Martins.

E a identidade quem fundamentalmente vai determinar a forma de apreensdo das noticias e
informacdes e, no contexto da recepcdo, até dos comentarios de Lasier reportados pela RBS. Pode-
se dizer que é a posicdo identitdria ocupada pelos representantes do MST a mediacdo que vai
interferir de maneira singular no processo de comunicacdo. Ela é a principal forma de produgédo de
sentido. Dai deriva o padrdo de relacionamento, as formas de interacdo, os rituais de formagdo que
conjuntamente vao emprestar sentido aos fatos e a propria realidade vivida, pois a identidade é
formada pelas mediagdes ao mesmo tempo em que pode ser considerada uma categoria de mediagéo
- fundamental, portanto, dentro do processo comunicativo e na producdo de sentido.

Assim, pode-se considerar que a identidade do MST e de seus membros, a0 mesmo tempo em
que é formada ou composta pelas mediagdes segundo processos hibridos principalmente de
resisténcia, € um fator determinante no processo de compreensdo, apreensdo ou consumo de bens
simbolicos, em especial aqueles vinculados as falas de Lasier Martins no JA da RBS TV.

A identidade, portanto, € a0 mesmo tempo produto e produtora de sentido dentro de um campo
de complexas interacdes, dentro de um jogo onde multiplas mediacbes interferem no desenrolar das
acOes ou acontecimentos. Esse jogo, mesmo com o resultado sendo construido ao longo do tempo,
ndo acaba, portanto, nos 90 minutos. Muito pelo contrario: implica desdobramentos que

provavelmente ultrapassardo os limites da prorrogacdo e as conseqientes cobrancas de pénaltis.
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