Editorial

O volume 13, nimero 2 da Revista COMUNICAGCAO & INFORMAGAO apresenta para 0s
seus leitores neste semestre, nove artigos produzidos por pesquisadores de varias partes do Pais,
com ideias, conceitos e focos da pesquisa em comunicacdo que se entrelacam, se complementam, se
confrontam e criam uma diversidade de pensamentos absolutamente enriquecedor para 0 avanco das
pesquisas em comunicagcdo no Brasil, sempre preservando a diversidade e a pluralidade.

Na area da Publicidade, Bianca Leite Dramali nos apresenta o artigo “Consumo: um convite
para desbravar esse vasto campo de estudo e, através de leitura inicial de obras sobre o consumo,
busca fazer uma breve revisdo de obras seminais sobre o tema, analisando de maneira introdutdria
as obras de Mary Douglas, Colin Campbell, Daniel Miller e Everardo Rocha, teéricos renomados
do consumo.

Ainda na éarea de Publicidade, Fernanda Rodrigues Pucci nos fala de imagem e interacdo a
partir do artigo “ver, ler e participar do anincio impresso da cerveja SOL”, a partir de uma analise
tedrica, e de certo modo técnica, de um dos andncios de lancamento da cerveja SOL no Brasil. Para
isso resgata alguns conceitos tedricos de analise da imagem (icbnica) e retdrica publicitarias com
foco em um tipo de anincio impresso que possui elementos interativos pelo fato de exigir certa
manipulacdo por parte do receptor. Essa manipulagcdo serd embasada por textos de textos de Arlindo
Machado e Alex Primo que falam sobre interatividade. O artigo apresenta analise nos campos da
semidtica e da imagem embasados em renomados autores das areas.

Na area de Jornalismo, o artigo “casamento de conveniéncia: a relagdo entre fontes e
jornalistas”, produzido por Barbara Cristina Arato Mendes de Almeida objetiva compreender as
implicacbes das relagdes entre fontes e jornalistas dentro de uma perspectiva etnoconstrucionista - a
visdo de que as noticias sdo resultado da interacdo entre diversos agentes sociais, em um processo
de negociacdo constante. A relacdo de interdependéncia entre fontes e jornalistas resulta em uma
espécie de casamento de conveniéncia, no qual ambos cooperam em prol de seus interesses. Faz-se
uma andlise dos objetivos dos envolvidos no processo noticioso a fim de esclarecer os termos de tal
negociacdo. A autora alerta-nos para os riscos da proximidade entre jornalistas e seus canais de
rotinas, especialmente, as fontes oficiais.

“Um jogo sem final: A relacdo Lasier Martins ¢ MST no contexto da recep¢ao”, de Vilso

Junior Santi, também na area de Jornalsmo, tem como base o0s estudos de recepcdo; O
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telejornalismo de Opinido e 0 MST. O autor buscou avaliar e entender o processo de recep¢do (via
producdo de sentido) num grupo de agricultores assentados vinculados ao Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem-Terra (MST). Com a finalidade de avaliar qualitativamente o resultado
do embate, através de uma abordagem multiperspectivica - que envolveu os postulados de Douglas
Kellner (2001), de Jestus Martin-Barbero (1997) e de Guillermo Orozco Gomez (2000) - o estudo
promoveu o encontro das falas do comentarista Lasier Martins no Jornal do Almogo da RBS TV,
acerca do MST e suas acgBes, com 0s enunciados dos préprios assentados, integrantes do
Movimento, em torno dos posicionamentos do referido comentarista.

Trazendo estudos nas areas da comunicagdo, poetica, praticas cotidianas, estética e
subjetivagdo, Gilson S. Raslan Filho apresenta o trabalho “Conjungdes e disjungdeS entre
comunicacio e poética: alguns apontamentos”, buscando responder a questio central: E possivel
reunir poeética e comunicacdo cotidiana e, assim, torna-las fenbmenos ndo exclusivos? Este texto
parte dessa questdo e busca identificar 0s movimentos que possibilitaram a cisdo. Assim, vé-se que,
no esforco de superacdo da metafisica do pensamento moderno e contemporaneo, ha a reafirmacéao
da metafisica; na critica a Platdo, uma espécie de injustica filosofica que retira de seu pensamento o
elogio a poesia; na dissociacdo entre comunicacdo e poética a superficie visivel desses equivocos.
Assim, este texto é construido em arguir a razdo por que houve a cisdo, e em que medida tal
separacdo traz em seu fundo a racionalidade e a razdo centrada no sujeito, desde Nietzsche e seus
seguidores até a tentativa de resgate da racionalidade por Habermas.

Na area de Relacdes Publcias, Charlene Coser Dalcol e Rejane de Oliveira Pozobon
contribuem com o texto “Informagdo e entretenimento para garotas de estilo e atitude: uma analise
das estratégias de comunicagdo no portal da Revista Capricho”, onde as autoras buscam entender 0s
processos de comunicacdo deste Portal com seus publicos estratégicos, uma vez que, trata-se de um
exemplo multiplataforma de conteddos autbnomos, com caminhos de passagem e espacos para a
participacdo dos internautas/ leitores. Num segundo momento as autoras observam que a
comunicacdo digital converte-se em um diferencial que pauta as rotinas organizacionais,
apresentando o trabalho de RelagBes Publicas como de fundamental importancia, pois direciona 0s
atos comunicativos, consolidando as relagdes da organizacdo com seus publicos estratégicos.

Também na area de RelacBes Publicas, as autoras Simone Antoniaci Tuzzo e Livia Marques
Ferrari de Figueiredo contribuem com o artigo “Lideranga de opinido: midias locais e a

interpessoalidade”. O objetivo do trabalho é entender o desenvolvimento do conceito de lideranca
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de opinido, bem como explicitar a relacdo entre o lider local e sua influéncia interpessoal na
contemporaneidade. Relevante o enfoque referente a construcdo da opinido publica e a busca pela
compreensdo de que o publico, dos dias atuais, recebe informacdes das mais variadas fontes e que a
velocidade da transmissdo proporciona a eliminacdo de barreiras comunicacionais, portanto a valia
dos assuntos locais em contextos cosmopolitas. Este artigo busca uma reflexdo sobre a congruéncia
entre estruturas sociais, relagdes interpessoais, estruturas midiatizadas e discurso.

Focando a TV Digital, o artigo “O projeto brasileiro de TV Digital: As mudancas nas
mensagens através da teoria Mcluhiana” busca discorrer sobre o projeto brasileiro de TV Digital nas
suas mudangas de som e imagem, bem como, na inclusdo da interatividade e, por conseguinte, no
fim dos conteudos lineares. Para entender as transformacfes que a migracdo da tecnologia analdgica
para a digital trard as mensagens televisivas, o autor Mateus Dias Vilela utiliza a teoria mcluhiana
que coloca as inovagdes tecnologicas como elementos centrais nas mudancas de como percebemos
as mensagens e de como moldamos nossos comportamentos.

No artigo “O uso de ferramentas de TI e a pesquisa colaborativa em saude — andlise de uma
experiéncia local”, de autoria de Marcia de Oliveira Teixeira, Carlos Jos¢ Saldanha Machado ¢ Ana
Tereza P. Filipecki, busca descrever e analisar, a luz da literatura especializada, o uso local de
ferramentas de Tl como instrumento de coordenacdo da pesquisa cientifica colaborativa Para tanto,
analisaremos a experiéncia de um Programa de fomento a pesquisa tecnoldgica de insumos em
salde, que utiliza redes cooperativas e € desenvolvido por uma instituicdo publica de pesquisa de
abrangéncia nacional, com projetos sendo realizados em cidades como Rio de Janeiro, Belo
Horizonte, Recife, Salvador, Manaus e Curitiba.

A revista, pela diversidade dos artigos citadas acima, se pauta pela abordagem mdltipla dos
temas referentes a comunicacdo, buscando construir um conjunto de assuntos sobre temas
relevantes na area e viabilizar a discussdo sobre o do papel da comunicacdo na sociedade. A partir
desta rica abordagem, desejamos aos estudantes e pesquisadores que recorrem a esta edicdo, uma

boa leitura.
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