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Resumo

O objetivo desse artigo é compreender como o discurso agroecolégico tem sido
apropriado pelo capital, mercantilizado por meio da agricultura organica
ressignificada (capitalizada, empresarial), que segue a ldgica de mercado, igualmente
a agricultura tecnificada/quimificada. Assim sendo, busca-se também entender como
a informacéo esta atrelada a agricultura organica sob o ponto de vista politico e
técnico, no atual periodo. Para tanto, foram adotados como procedimentos
metodolégicos, a andlise da bibliografia, que aborda esse tema e a analise de dados
de fontes secundarias. Dessa forma, este trabalho vem contribuir para compreensao
das estratégias do capital voltadas para producéo e reproducdo ampliada do capital, a
partir do discurso da preservacdo ambiental, da defesa das praticas agricolas
agroecoldgicas atreladas aos sistemas de comunicacdo e informagdo somado aos
processos normativos de certificagdo e de conduta produtiva.

Palavras chave: Discurso agroecoldgico, sistemas de informagdo e comunicacéo,
Agricultura Organica ressignificada.

Abstract

The aim of this paper is to understand how agro-ecological speech has been
appropriated by the capital and commodified by the resignified organic agriculture
(with capitalized and corporatist traits), following a market-based, mechanized and
chemified agriculture model. Furthermore, this study aims to understand how
technical and political information are currently linked to organic agriculture. For this
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purpose, literature review and data analysis from secondary sources were performed.
Thus, a contribution to the understanding of capital strategies that are dedicated to
producing and reproducing capital in a large scale, considering its selective and
uneven features, is presented. In addition, this study also contemplates the speech of
environment protection and the defense of agro-ecological practices coupled with
communication and information systems and normative processes of certification and
productive conduction.

Keywords: Agro-ecological speech. Information and communication systems.
Resignified organic agriculture.

Resumen

El objetivo de este articulo es comprender como el discurso agroecoldgico viene
siendo apropiado por el capital, mercantilizado por medio de la agricultura orgéanica
resignificada (capitalizada, empresarial), que sigue la légica del mercado,
igualmente a la agricultura tecnificada / quimificada. De este modo, se busca
también entender cémo la informacion estd relacionada a la agricultura orgéanica
desde el punto de vista politico y técnico, en el actual periodo. Para ello, fueron
adoptados, como procedimientos metodoldgicos, el andlisis de la bibliografia, que
aborda este tema vy, el andlisis de datos de fuentes secundarias. Asi, este trabajo
contribuird para la comprensién de las estrategias del capital vueltas para la
produccion y reproducciéon ampliadas del capital, a partir del discurso de la
preservacion ambiental, de la defensa de las précticas agricolas agroecolégicas
relacionadas a los sistemas de comunicacién e informacién sumado a los procesos
normativos de certificacion y de la conducta productiva.

Palavras chave: Discurso agroecolégico, sistemas de informacién y comunicacion,
Agricultura Organica resignificada.

Introducéo

Desde que a agricultura foi acrescida de varias descobertas, tanto mecanica,
como quimica e biolégica, busca-se um novo paradigma para 0 meio rural pautado na
sustentabilidade, na prote¢do dos recursos naturais, na promogao da seguranca alimentar
e nutricional sustentavel para todos. Nessa perspectiva, surgiu 0 movimento
agroecolégico, enquanto via alternativa a politica de modernizagdo agricola, ao modelo
tecnolégico da Revolucéo Verde. (CAPORAL et al. 2009).

No entanto, vale ressaltar que as praticas agroecoldgicas existem antes do
processo de modernizacdo da agricultura. Varios autores afirmam que o termo
“agroecologia” passou a ser conhecido na década de 1970, apontando como seus
pioneiros e maiores divulgadores Miguel Altieri e Stephen Gliessman, posteriormente,
passando a ser utilizado também por outros pesquisadores.

Altieri (2002) ndo considera a agroecologia somente como uma pratica agricola
de produzir. Para o autor, ela consiste na ciéncia capaz de compreender 0s processos
produtivos de uma maneira mais ampla. E definida como uma ciéncia ou disciplina
cientifica que apresenta uma série de principios, conceitos e metodologias para estudar,
analisar, dirigir e avaliar agrossistemas, numa perspectiva de sustentabilidade que seja
produtiva e vidvel economicamente.
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A agroecologia se consolida como enfoque cientifico que permeia varias
disciplinas — Ecologia, Agronomia, Sociologia, Antropologia, Ciéncia da Comunicacdo,
Geografia, Economia Ecolégica —, assim como valoriza os saberes dos proprios
camponeses em busca de um desenvolvimento rural sustentavel e de processos de
desenvolvimento rural mais humanizado (CAPORAL et al., 2009). Ela visa propor
alternativas que vdo além da producdo, perpassando por discussdes relacionadas a
comercializacdo da producéo, as forcas produtivas e a permanéncia do homem no campo
(GLEISSMAN, 20009).

Entre as principais caracteristicas da agroecologia estdo: as producdes baseadas
em conceitos ecoldgicos, o conhecimento cientifico integrado ao conhecimento popular
local, a maior valorizagdo da biodiversidade, o respeito a diversidade cultural e a
equidade social. (CAPORAL; COSTABEBER, 2004).

Portanto, a agroecologia ndo deve ser entendida de forma superficial, como um
modelo de desenvolvimento agricola que ndo utiliza fertilizantes quimicos e agrotoxicos

A agroecologia é uma oposicdo ao modelo da agricultura tecnificada/quimificadal.
Guzman (2000) defende que a agroecologia ndo esté atrelada somente a uma proposicao
técnica a ser adotada pelos camponeses, trata-se, também, de uma proposicao politica,
visto que ha formacdo de uma base concreta de contestagdo a légica da racionalidade
econdmica empregada pelo modo de produgdo capitalista.

No Brasil, ha movimentos, a exemplo, da Via Campesina (organizacdo que
retine mais de 100 milhdes de camponeses e camponesas de quatro continentes Asia,
América, Africa e Europa) que lutam contra a agricultura orientada por corporacdes e
voltadas para exportacdo, em prol de uma producdo descentralizada, sustentavel
socialmente e ecologicamente (MCMICHAEL, 2016).

A agroecologia € uma possibilidade, um paradigma produtivo em construgao,
gue extrapola o limite técnico e avanca para o debate politico, social, cultural, ideolégico
e ambiental. Enquanto a agricultura organica ressignificada2 esta voltada para os nichos
de mercados.

A agroecologia consiste em outra abordagem, enquanto concepcdo de modo de
vida, de sociedade, de regulamentacdo dos recursos naturais. Constréi-se a partir de
aspectos da conservagéo de recursos naturais, com base na agricultura tradicional local, e
ao mesmo tempo na incorporacdo de conhecimento e de métodos ecoldgicos modernos.

! Todo tipo de agricultura é tecnificado desde o periodo Neolitico, mas aqui 0 que chamamos de agricultura
tecnificada/quimificada é o modelo que privilegia 0 componente técnico/cientifico em prol do processo
produtivo. Esta relacionada ao novo modelo agrario/agricola relacionado as tecnologias modernas, criadas a
partir da Revolucgdo Verde, tais como maquinas, insumos, fertilizantes, agrotoxicos que interferem diretamente
nos ganhos do processo produtivo, ou seja, que sdo usadas no campo a servigo do capital.

2 Agricultura Organica ressignificada é entendida como uma agricultura que néo utiliza agrotdxicos, mas que é
capitalizada, normatizada, que segue a I6gica de mercado, portanto se distancia dos principios agroecol6gicos,
embora se apropria dos mesmos através do discurso.
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Por conseguinte, trabalha na perspectiva da interacdo complexa entre todas as
dimensdes: ecoldgicas, técnicas, social, cultural e econémica.

A agroecologia se configura por meio de um campo de saberes
praticos voltados para uma agricultura mais sustentavel, orientada
ao bem comum, ao equilibrio ecolégico do planeta, ao respeito ao
meio ambiente e como ferramenta para a soberania alimentar. “E o
caldeirdo onde se amalgamam saberes e conhecimentos, ciéncias,
tecnologias e praticas, artes e oficios no forjamento de um novo
paradigma produtivo” (LEFF, 2011, p. 37).

Nesse sentido, para se pensar uma nova sociedade a partir de processos
produtivos, é preciso partir do principio de que os sistemas de producdo com base
agroecoldgica sdo complexos, diversificados e integrados, sendo, portanto, intrinsecos a
pequena escala. Os camponeses com base agroecoldgica é a Unica forma de fazer com
gue esses sistemas se perenizem. Diferente da I6gica urbano-industrial, a qual pondera
gue quanto maior a escala, mais prospero é o sistema produtivo, quando na verdade é o
contrério. Portanto, a agroecologia estd relacionada a agricultura de pequena escala,
caracterizada pela policultura, voltada, primeiramente, para a reproducdo social, a
valorizacéo das préticas agricolas e socioculturais dos camponeses.

A agroecologia concretiza o esforco de constru¢do de um modelo de
agricultura e de sociedade que atribui grande importancia a agricultura camponesa, a
partir de praticas que proporcionam o desenvolvimento humano3, qualitativo e que nédo
implicam em perdas ecoldgicas e socioculturais.

Para contextualizar, vale ressaltar que o processo denominado de Revolugdo
Verde desvalorizou os saberes que haviam no campo, tentou destrui-los, ao desqualifica-
los como se fossem mera magia ou supersticdo. Segundo Machado e Machado Filho
(2014) a revolugdo verde é entendida como o processo de interiorizagéo do capitalismo
no campo, a partir de 1960, com a introdugdo das monoculturas e da destruicdo da
biodiversidade, dos avancos tecnolégicos, da facilitagdo do uso de maquinas de grande
porte, com o objetivo de pdr em préatica a triade capitalista: tempo, custo, lucro. A
Revolucdo Verde representou a tatica politica do grande capital para consolidar o
capitalismo no campo.

Dessa forma, a partir da Revolugdo Verde a forma de produzir do camponés foi
caracterizada e julgada como arcaica. Naquele momento, era uma forma de produzir que
ndo interessava ao capital agrario. Vale ressaltar que essa forma de produzir é o que
conhecemos hoje como agroecolégica, pois a agroecologia sempre existiu, desde do
inicio da historia da agricultura. No entanto, até a década de 1970, ndo havia a

3 Desenvolvimento humano, nos termos de Manfread Max-Neff (2012) que propde um desenvolvimento

centrado no ser humano, na cultura, na cooperacdo, na solidariedade e ndo nos objetos. Baseia-se no
protagonismo real do povo, em solugBes criativas que procedam de baixo para cima, a partir de aspiracoes
reais e consistentes dos sujeitos envolvidos. Tal processo de desenvolvimento permite a elevagéo da qualidade
de vida que transcende a racionalidade econdmica, satisfaz os seres humanos em sua totalidade.
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valorizacdo da agroecologia, a edificacdo de sua subjetividade, ou seja, a construgdo
intelectual, cognitiva, simbdlica, politica e social do que é a agroecologia e seus
principios. Ao contrério, era vista e tratada como retrdgada, por conseguinte ndo
suscitava interesse ao capital. Dessa forma, o produto agroecolégico por si s6 era
destituido de valor, s6 passou a ser valorizado a partir de sua existéncia relacional a
agricultura tecnificada/quimificada.

Nesse sentido, a partir da “crise” da agricultura tecnificada/quimificada, ou seja,
do surgimento das preocupacfes ambientais, da desconfianca do consumidor em relacédo
aos produtos desse tipo de agricultura surge a agricultura organica ressignificada com o
discurso socioambiental. Assim sendo, no atual contexto, o discurso da agricultura
organica ressiginificada se apodera dos principios da agroecologia para viabilizar-se
através do mercado. Em outras palavras, o discurso agroecoldgico tem sido apropriado
pelo capital, mercantilizado por meio da agricultura orgénica ressignificada,
caracterizando-se como um nicho de reproducdo do capital. Dificultando a agricultura
agroecoldgica realizada pelos camponeses.

A producdo orgénica, ressignificada pelo capital, possui carater eminentemente
geografico. Além de possuir forma juridica, além do carater econémico e social,
relaciona-se ao controle e a regulacdo do territorio, pois altera a especificidade
produtiva, alargando o espaco da producéo, da circulagéo, da distribuicdo e do consumo.
Nesses termos, esses processos relacionados ao circuito produtivo de alimentos
organicos envolvem grandes distancias, atravessam fronteiras, com distintos
direcionamentos e frequéncia. Criam-se processos, formas, conteldos, e funcdes
distintas que merecem ser analisadas pelo viés geogréfico.

A agricultura orgéanica utiliza-se de técnicas, tanto tradicionais, como de um
sistema de comunicagdo moderno e de informacdo. Assim, a agricultura organica se da
por meio do que Santos (2006) denomina de ordem da forma técnica, ordem da forma
juridica e ordem do simbolico. Essas sdo criadas para agilizar o mercado e controlar o
territorio. Dessa forma, os produtos advindos da agricultura organica precisam de um
selo que ateste sua qualidade, mas também necessitam da retdrica, do convencimento,
para que ocorra a aceitacdo da racionalidade do objeto, sem grandes questionamentos.
Nesse caso, o discurso ndo revela que a agricultura organica pouco altera a légica da
producdo da agricultura convencional. Os discursos atrelados a legitimagdo da
agricultura orgénica tentam passar a ideia de que os produtos sdo mais perfeitos que a
prépria natureza. Assim, 0s objetos modernos nascem com a enorme carga de
informacdo, com funcdo predeterminada, indispensaveis para producgdo e reproducdo do
capital (SANTQOS, 2006).

Os produtos organicos sdo mais “saudaveis” que os produzidos pela agricultura
tecnificada/quimificada, mas nédo se trata apenas dos alimentos, do produto em si, e sim
da politica, das légicas normativas, dos protocolos de conduta de cultivos, das relagGes
econdmicas e sociais que sdo excludentes e naturalizadas, a partir do discurso
socioambiental, agroecoldgico.
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Nota-se que, o selo pode levar a banalizagdo do termo orgéanico, a descrenca por
parte dos consumidores dos alimentos comercializados diretamente pelos camponeses
que realizam a agricultura organica e agroecolégica. Na maioria das vezes, esses
camponeses ndo tém o selo de identificacdo organica. A troca se da pela confianga que é
estabelecida entre o produtor e o consumidor. Tal fato mostra o quanto é inadequado a
adocdo da certificacdo como Unica forma de garantir a qualidade do alimento. O
processo de certificacdo, no Brasil, é excludente. A certificacdo por auditoria é custosa e
burocratica, portanto, ndo acessivel a todos camponeses. As certificacBes alternativas,
participativa ou por organizacdo social necessita de organizacdo politica, através de
associagOes, de sindicatos fortes que nem sempre existem no territério brasileiro. Por
outro lado, ha as empresas de comunicagdo e informacdo para dar legitimidade a esse
tipo de agricultura.

A agricultura orgénica resignificada tanto carrega informagdo como necessita
de informagdo para se legitimar. Diante do exposto, o presente trabalho visa
compreender como a proposta agroecoldgica tem sido apropriado pelo capital,
mercantilizada por meio da agricultura organica ressignificada. Entender como a
informac&o esta atrelada a essa agricultura organica ressignificada (sob o ponto de vista
politico e técnico), a partir do discurso ecoldgico.

Vale destacar que se trata de uma pesquisa de natureza eminentemente teérica,
vinculada ao Programa de P6s-Graduagdo em Geografia na Universidade Federal do Rio
Grande do Norte. Para alcangar os objetivos propostos, foi necessério a utilizagdo de
recursos metodolégicos, tais como: pesquisa bibliografica e levantamento de dados
secundarios, junto ao IBGE (2006) referentes a producdo campesina, a Organics
(Conselho Brasileiro da Producdo Orgéanica e Sustentavel), IBD (Instituto Biodindmico)
e a IFOM (Federacdo Internacional de Movimentos de Agricultura Orgéanica) que
apresentam dados sobre o crescimento da producao orgéanica brasileira.

Os discursos vinculados pelos meios de comunicacao e informacéo para legitimacéo
da agricultura organica ressignificada

No contexto da globalizagdo, a informagdo produzida se define como uma
mercadoria estratégica utilizada seletivamente e hierarquicamente (SANTOS, 1996).
Informacg®es se tornam cada vez mais necessarias no processo de acumulagdo de capital,
designam mudancas nos sistemas produtivos. Assim sendo, busca-se entender como a
informacdo esta atrelada a agricultura orgénica sob o ponto de vista politico e técnico, no
atual periodo. Umas das caracteristicas fundamentais do atual periodo é a associacéo
entre técnica, ciéncia e informacgdo, constituindo o que Santos (2006) denominou de
periodo técnico-cientifico-informacional. Nesses termos, o territdrio € moldado para se
adaptar ao capital, para responder aos reclamos da classe hegemdnica. Mesmo que 0
meio técnico-cientifico-informacional ndo se instale em todos os lugares, ele comanda
todo o territério.

Desse modo, o mercado torna-se global. O territorio ganha novos contetdos e
impde novos comportamentos, gracas as enormes possibilidades da producdo e,
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sobretudo, da circulagdo dos insumos, dos produtos, do dinheiro, das ideias e
informagdes, das ordens e dos homens (SILVEIRA; SANTOS 2008, p.52). Nessa
perspectiva, 0s autores acrescentam que a informagdo constitui uma nova forma de
trabalho, sendo um dado relevante da divisdo social e territorial do trabalho.

No contexto mundial, Silva (2012) coloca que é possivel distinguir a existéncia
de circulos de informag8es destinados a producdo — manipulada por grandes empresas —
com frequéncia normativa e, por outro lado, ha os circulos de informacbes banais,
destinadas ao cotidiano; ainda que também seja em larga medida manipulada por
grandes empresas, ou seja, atrelada ao universo de informacfes monopolizadas por
grandes grupos de comunicacgdo, associada ao consumo e a inddstria cultural.

Pode-se dizer que existem, hoje, quatro grandes tipos de informagdes destinadas
a produgdo: 1) a informacgdo sobre gestdo (produzida por firmas de consultoria,
marketing); 2) a informagdo associada ao mercado financeiro e seus instrumentos
modernos; 3) a informacdo enquanto imagem (produzida em agéncias de publicidade) 4)
e a informacdo tecnoldgica (produzida em centros de pesquisa e universidades). (SILVA,
2012, p.5).

Constata-se que esses tipos de informagfes sdo importantes para a legitimacéao
da producdo orgénica ressignificada no Brasil. Vale ressaltar que esse pais ocupa uma
posicdo periférica em relagdo as redes de informagdes constituidas, e dentro do préprio
territorio elas ndo sdo homogéneas. E necessario também enfatizar que os tipos de
informacdes destinadas a producdo denominadas por Silva (2012) estdo imbricados.

A informacdo sobre gestdo, no caso da producdo orgénica brasileira, esta
atrelada aos organismos regulatérios, a atuacdo da politica internacional. Encontra
representatividade nas certificadoras (empresas de consultoria pablicas ou privadas), as
quais estabelecem as normatizagdes, ou seja, lidam com a informagdo organizacional,
que chegam aos lugares de forma verticalizada e hierarquica. Vale ressaltar que as
certificadoras tém acesso as informacBes responsaveis pela regularizacdo da producédo
organica, mas ndo participam dos processos decisdrios de criagdo de leis, as quais sdo
criadas pelos organismos internacionais, o que reafirma mais o poder dos paises centrais
sobre os paises periféricos. No entanto, as certificadoras sdo cada vez mais
fundamentais, enquanto agentes de organizacdo em escala mundial, a servico das
empresas e do proprio Estado.

Nesse sentido, as certificadoras também precisam seguir determinadas normas,
como estar filiadas ao Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia
(Inmetro) e credenciadas no Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento, que é
0 O6rgdo responsavel por fiscalizar o trabalho das mesmas. As certificadoras
internacionais, além dessas filiacbes, devem estar credenciadas & Federacdo
Internacional de Movimentos de Agricultura Organica (IFOAM).

Constata-se que as empresas certificadoras apresentam incoeréncia, envolvem
as normas que regulamentam o territdrio e a producéo, mas ndo séo reconhecidas pela
maioria dos produtores organicos locais. Ditam os comandos que vém de fora do pais,
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mas, na maioria das vezes, sdo regulamentos que ndo condizem com a realidade dos
lugares.

Os camponeses precisam seguir varios protocolos, ou seja, precisam comprovar
0 periodo que a terra esta sem o uso de adubos quimicos e agrotéxicos (que deve ser de
dois a trés anos), necessita ter plano de manejo, estar com a documentacéo regularizada,
cumprir a legislacdo sanitéria, tratar a qualidade da &dgua a ser utilizada, entre outros.

Portanto, surge a necessidade de informar aos camponeses e, principalmente,
aos consumidores sobre a importancia do selo de certificacdo, isto &, criar sua aceitacdo,
pois € essa que vai reger todo o processo regulatério e tera implicacdes no territério, por
meio da mercantilizacdo da politica, do aprofundamento das desigualdades regionais, da
excluséo no campo.

O Instituto Biodindmico (IBD) é a maior certificadora da América Latina e a
Unica certificadora brasileira de produtos organicos com credenciamento na Federacdo
Internacional de Movimentos de Agricultura Orgéanica (IFOAM), o que torna seu
certificado aceito globalmente. Além dos protocolos de certificacdo orgénica, o IBD
oferece certificagdes de sustentabilidade: RSPO (Roundtableon Sustainable Palm Oil),
UEBT (Union for EthicalBioTrade), Fair Trade IBD, UTZ (café, cacau), RAS (Rain
Forest Alliance), 4C Association (café).

O IBD constr6i uma topologia mundial. Esta localizado em Botucatu/SP, desde
sua fundacdo, no entanto, o Instituto, hoje, vem se instalando em todos os estados
brasileiros, bem como em mais de 20 paises como Argentina, Chile, Bolivia, Colémbia,
Equador, México, Paraguai, Uruguai, Costa Rica, Guatemala, Estados Unidos, Canada,
Bélgica, Holanda, Alemanha, Portugal, Espanha, Franca, Italia, Nova Zelandia, China,
india e Tailandia (1BD, 2017).

Assim sendo, a rotulagem ambiental com base na informacdo (na certificacdo)
surge como uma faceta; faz parte da I6gica de mercado; € uma oportunidade competitiva
por meio da agregacdo de valor. Surge no momento em que as empresas constatam que
as preocupacdes ambientais, criadas por elas mesmas, poderiam se converter em
vantagens mercadoldgicas. Assim, criam uma materialidade informacional que permite
gue os produtos agricolas organicos transcendam as escalas geograficas, com objetivo
eminentemente de aumentarem os lucros.

A informacdo por gestdo depende da informacéao tecnoldgica (produzida em
centros de pesquisa e universidades). Sabe-se que as relagdes entre 0os homens e 0
ambiente se ddo por intermédio da técnica. Atualmente, o saber cientifico produz
técnicas que estdo a servi¢o do mercado, e ndo da sociedade enquanto todo. Sdo atuantes
na constituicdo e na definicdo de posicionamentos politicos e penetram em todas as
instdncias da sociedade. Faz isso por meio da producdo de um discurso, que nao é
neutro, mas € socialmente aceito, portanto legitima a racionalidade capitalista. Logo, 0s
usos do conhecimento cientifico séo intrinsecos a dindmica econdmica, politica e social.
A ciéncia esta no cerne da produgdo organica, sendo necessario ter base cientifica para
desenvolver maior consciéncia ecologica, que impliqgue na escolha dos produtos
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preferiveis sob o ponto de vista ambiental. E imprescindivel que ocorra a disseminagio
nos centros de pesquisas e nas universidades, bem como as inovagfes e a adogdo de
melhores tecnologias agricolas ecologicas, para realizagdo da produgdo até o seu
descarte e para avaliagdo da performance ambiental.

Para a legitimacdo das acdes do capital ha também a necessidade das
informacdes banais. Segundo Silva (2010), essas estdo vinculadas a midia, aos
programas de televisdo, aos jornais, as redes sociais. Nesse caso, para a legitimacdo da
agricultura organica para fins de mercado, ela é essencial. Vale ressaltar, que essas
também estdo imbuidas de um discurso ideoldgico fundamental, do bem-estar, da salde
¢ da sustentabilidade. Sem esse tipo de “informacdo”, o crescimento da agricultura
organica ndo se realiza. Sempre é preciso um discurso que ajude a transformar os
padrdes de consumo. Atualmente, a disseminacdo da comunica¢do e informacdo é
facilitada pela técnica. As informagdes globalizadas ocorrem em tempo real, de maneira
instantdnea, aproximando todos os lugares, criando a relagdo unitéria a escala do mundo
(SANTOS, 2006).

Nesse sentido, constata-se que o marketing tradicional foi ressignificado,
apresentando-se, agora, como marketing ambiental. Esse cria estratégias de
convencimento, que envolvem o consumidor no processo da prdpria producdo, de forma
gue esse ndo sO se interesse em adquirir os produtos oferecidos no mercado, mas
também se torne responsavel pelo processo de producdo. As estratégias de marketing
passam a ideia que o consumidor podera decidir, escolher os melhores produtos e, com
isso, contribuir com a melhor qualidade do ambiente, com a prépria salde e, por outro
lado, punir os produtores que ndo agem de forma ambientalmente correta, que nédo
possuem o selo para atestar a procedéncia do produto e suas qualidades ambientais.
Dessa forma, informagdes sobre salde e alimentacdo tornam-se normas para novos
consumos alimentares, que ofuscam os interesses da producdo organica em grande
escala, deixando o incoerente escondido. A ldgica mercadoldgica que estd por traz de
uma embalagem mais sofisticada com um selo, fica além da compreensdo da maioria dos
USUArios comuns.

A informacgao enquanto imagem denominada por Silva (2012) corresponde as
projetadas pelas grandes agéncias de publicidade. Além dos discursos favoraveis a
aceitagdo do produto, essas empresas de publicidade mapeiam o territério e o
fragmentam em potenciais areas de investimentos.

No Brasil, em relacdo a producdo organica, pode-se exemplificar com o
Organics (Conselho Brasileiro da Producdo Orgénica e Sustentavel). Esse projeto é
resultado de uma acdo conjunta da iniciativa privada com o IPD (Instituto de Promocéo
do Desenvolvimento) e da Apex-Brasil (Agéncia Brasileira de Promocao de Exportaces
e Investimentos), criada para fortalecer o setor brasileiro de orgéanicos e viabilizar sua
expansao no mercado internacional.

O objetivo do projeto Organics é tornar a produgdo organica brasileira
conhecida e apreciada no mundo, a partir da apresentacdo dos produtos orgénicos

Atelié Geografico - Goiénia-GO, v. 13, n. 3, dez./2019, p. 209 — 228



A Apropriacdo do Discurso Agroecoldgico pela...

Vanessa de C. T. Andrade; Celso D. Locatel 218

brasileiros em eventos nacionais e internacionais, em rodadas de negécios. No ano de
2017 o projeto Organics participou da Biofash, em Nuremberg, na Alemanha, a maior
feira de alimentos orgénicos do mundo. Em 2018, participou novamente da Biofasch,
realizada em S&o Paulo. Com langamentos de 1.500 novos produtos e marcas, 175
expositores, 40.787 visitantes, 60% mais que em 2017. (ORGANICS, 2018). Teve
participacdo também na Expo West, na Califérnia, uma das principais feiras de produtos
organicos em nivel mundial.  Participou da APAS (Associacdo Paulista de
Supermercado), o maior evento brasileiro do setor de supermercados. Dessa forma,
concordando com Silva (2012, p. 263), é a partir desse nexo informacional que se instala
0 nexo circulacional, criando-se movimento, ou seja, € a partir da informagdo que os
produtos orgénicos brasileiros ultrapassam as fronteiras brasileiras.

Para tanto, o produtor precisa estar associado ao projeto, o que demonstra
claramente a condi¢do da informacdo enquanto mercadoria, enquanto investimento a ser
feito para obtencdo de lucros. Nesse sentido, Lojkine (1995) argumenta que o critério do
lucro a curto prazo reduz a informacdo a qualquer coisa negocidvel, a uma mercadoria.
“Nao se pode separar as transformagdes de natureza material do grande desenvolvimento
das fungdes informacionais” (LOJKINE, 1995, p.115). As informagdes sdo determinantes
para 0 aumento da eficécia do capital, conservam a utilizagdo elitista e tecnocrética das
Novas Tecnologias da Informagcdo estratégicas a um pequeno grupo.

Nesse sentido, segundo Liu Ming* (2017), as empresas que exportam séo
associadas ao Conselho Brasileiro da Produgdo Organica e ao Projeto Organics Brasil.
Dentre as empresas exportadoras estdo: a AMMA, pioneira no Brasil e lider em
producéo de chocolate orgénico, localizada em Salvador/BA; a Jasmine Alimentos, que
produz grande variedade de alimentos integrais organicos e lanches, uma linha com mais
de 130 itens, desde 1990, localizada em Curitiba/PR; a Empresa Ciano Industria de
Alimentos Ltda., Marca Jucgai, alimento organico que contém o sabor puro da fruta
Jucara, nativa da Mata Atlantica, localizada em Resende/RJ. A Pianezza, empresa que se
dedica ao segmento de alimentos com base na Biomassa Verde de Banana, localizada
em Santa Barbara d'Oeste/SP; a MN Prépolis, que produz Produtos de Abelha —
Propolis, Mel, Pélen, Geleia Real, Alcool organico para bebidas e cosméticos, localizada
em Mogi das Cruzes/SP. A Native, produtora de aglcar organico, alcool neutro
organico, 6leo de azeitona, café organico, cookies organicos, cereais organicos, sucos de
frutas orgénicos, mistura de cacau organica, bebidas organicas de soja, localizada em
Sertdozinho/SP; a Resibras, que é uma das principais empresas brasileiras de
processamento de castanha de caju fundada em 1972, localizada em Fortaleza/CE; a
Stevita Soul, que produz adocante, exporta uma variedade de produtos para a China,
Canada, Espanha, Itdlia, Peru e Uruguai, localizada em Maringd/PR; a Empresa Y.
Takaoka Agropecudria S.A., que produz fruticultura organica com diversas variedades
de arvores frutiferas em uma area de 120 hectares na fazenda Sao Francisco, localizada
em laras/SP; a Usibras, fundada em 1979, que processa e exporta carogos de castanha de

4 Diretor do Projeto Organics Brasil e do Conselho Brasileiro da Producio Organica e Sustentavel.
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caju por meio de suas duas fabricas na Regido Nordeste brasileira e uma subsidiaria em
Nova Jersey, EUA, Aquiraz/CE; a Econatura, que opera desde 1996, com a produc¢éo de
farinha de semente de uva orgénica e vinagres, localizada em Garibaldi/RS; a Empresa
Vapza Alimentos As, que produz uma diversificada linha de produtos alimenticios
bioldgicos, localizada em Joinville/SC, entre outras.

As 54 empresas, associadas ao Conselho Brasileiro da Producéo
Organica e Sustentavel (Organis) e ao Projeto Organics Brasil,
fecharam 2016 com faturamento de US$ 145 milhdes em
exportacdes, 9,5% menor em relagdo a 2015, justificado pela séria
oscilacdo do cambio (real-ddlar), mas com 15% a mais em volume
de producéo exportado. ‘Em 2016, o setor faturou R$ 3 bilhdes de
reais no mercado nacional e a perspectiva é chegar a taxa de
crescimento na ordem de 25% a 30% em 2017°. Apesar das
exportacdes terem fechado pouco abaixo das estimativas,
continuamos sendo o principal pais fornecedor de acucar,
castanhas, frutas e seus derivados. H& muito espaco para crescer
em exportagio para a Europa, China, Oriente Médio e Asia. A
América do Norte continua sendo 0 mercado de maior potencial de
exportacdo em 2017. (LIU, 2017).

Diante do exposto, observa-se que a partir dessas estratégicas informacionais a
producdo orgénica vem se consolidando no Brasil. O mercado internacional tem
concebido grande oportunidade para a venda de produtos orgénicos brasileiros, a partir
da contribuicdo da ciéncia, técnica e informacdo. Essa valorizagdo da producdo organica
representa as reformula¢fes do proprio desenvolvimento do sistema capitalista. No
entanto, dificilmente, o camponés ter4 condi¢Bes de participar desse mercado, ndo s6
pela falta de recursos financeiros para ter seus produtos certificados, mas, também, pela
falta de politicas publicas, de assisténcia técnica e de desconhecimento dos mecanismos
e das regras que regem o comércio exterior. Dessa forma, constata-se que a producéo
organica, vista enquanto informagdo, s6 serve aos interesses dominantes.

Gracas ao periodo técnico-cientifico-informacional, ha a integragdo em redes, a
mobilidade de noticias, normas e comandos torna-se uma realidade, assegurando aos
centros de decisdo o real poder sobre os outros pontos dos espagos (SILVEIRA,
SANTOS, 2008). Por outro lado,

a dindmica globalizante ndo apaga restos do passado, mas modifica
seu significado e acrescenta, ao ja existente, novos objetos e novas
acOes caracteristicas do novo tempo. Agravam-se diferencas e
disparidades, devidas, em parte, aos novos dinamismos e a outras
formas de comando e dominagdo. (SILVEIRA; SANTOS, 2008, p.
253).

Nesse contexto, emergem-se conflitos, pois ha grupos que ndo defendem a
I6gica de mercado, de apropriagdo econdmica e simbdlica da natureza. Desses grupos,
ressaltam-se 0s agroecologistas, 0s quais buscam novos projetos societarios e de
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projecdes para o futuro da sociedade, que nao estdo ligados a ldgica produtivista.
Portanto, o uso da informacdo pela agricultura orgénica (de concepcdo elitista e
tecnocrata) a separa dos principios da agroecologia, logo agricultura organica e a
agroecologia ndo devem ser confundidas. A informacéo para agroecologia ndo tem um
sentido mercantil, e sim um sentido voltado para as trocas de saberes, pautadas nas
experiéncias dos proprios agricultores. O objetivo da producdo dos alimentos ndo é
alimentar o mercado externo.

Nesse sentido, dois conceitos entram em disputa a seguranca alimentar e a
soberania alimentar. A seguranca alimentar é um conceito que ja vem sendo discutido
desde 1974 com objetivo de sanar o problema da fome no mundo. Em 1996, ocorreu a
Culpula Mundial de Alimentagdo, momento em que Chefes de Estado e de Governo
reafirmaram o direito dos homens de terem acesso a alimentos seguros e nutritivos.
(CAMPQS, 2007).

Seguranga Alimentar e Nutricional consiste em garantir a todas
condi¢Bes de acesso a alimentos bésicos, seguros e de qualidade,
em quantidade suficiente, de modo permanente e sem comprometer
0 acesso a outras necessidades essenciais, com base em praticas
alimentares sauddveis, contribuindo assim para uma existéncia
digna em um contexto de desenvolvimento integral da pessoa
humana (BRASIL, 1996, p. 4)

A principal referéncia da Via Campesina para a construcdo da proposta sobre a
soberania alimentar data de sua Il Conferéncia Internacional, realizada em Tlaxcala, no
México, no ano de 1996. (COCA, 2016). A soberania alimentar se transformou na
bandeira politica dos movimentos camponeses vinculados a Via Campesina. A critica do
movimento camponés é que a seguranga alimentar ndo se preocupa com a procedéncia,
com o modo como os alimentos sdo produzidos, podem ser transgénicos ou ecoldgicos,
ndo se preocupa com a padronizacdo alimentar que estd sendo imposta pelos
conglomerados que atuam no setor do agronegdcio. Para 0 movimento dos camponeses
a seguranca alimentar nos termos propostos favorece as monoculturas, a importacdo de
alimentos e contribui para inviabilizar a agricultura camponesa. (CAMPOS, 2007).
Portanto, a seguranca alimentar ndo tem o alcance da soberania alimentar, no sentido de
contribuir com o fortalecimento da agroecologia. Nesse sentido, espagos de conflitos
sd0 permanentes entre 0s agentes ndo hegemonicos e os agentes hegeménicos. Esses,
com apoio do Estado, utilizam os principios da agroecologia para legitimarem a
agricultura orgénica ressignificada.

A agricultura organica como estratégia de produgdo e reproducdo ampliada do
capital

No atual periodo técnico-cientifico-informacional a tudo pode ser atribuido um
valor de mercado, representavel nos cdédigos do capital. Nesses termos, a partir de um
processo politico de apropriacdo da natureza, fomentado pelo modo de producédo
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capitalista, a problematica ambiental surge como sinal da crise da racionalidade
puramente econémica.

No entanto, vale ressaltar que a destruicdo ecologica e o esgotamento dos
recursos, embora se apresentem como algo naturalizado, pelo modo de produgdo
capitalista, ndo sdo. Esses problemas sdo gerados pelas formas sociais, pelos padrdes
tecnoldgicos de apropriacdo e exploracdo econdmica da natureza. Portanto, tanto a
destruicdo ecolégica, quanto o esgotamento de recursos, a falta de equidade e as mas
distribuicbes de rendas foram geradas pela acumulagdo capitalista. Todavia, tudo isso
ocorre por tras de um discurso de legitimacdo, de naturalizacdo, da crenca de que a
tecnologia se encarregara de reverter os efeitos da degradacdo ambiental nos processos
de producdo, distribuicdo e consumo de mercadorias.

Nesse contexto, € comum se deparar com 0s conceitos de sustentabilidade e
desenvolvimento sustentavel. Esses sdo diariamente apresentados nos discursos
realizados pela grande midia em prol do desenvolvimento econdmico. Tiveram suas
origens na Conferéncia de Estocolmo em 1972, presidida pela Primeira Ministra da
Noruega. O relatorio resultante dessa reunido, conhecido como Relatério Brundtland, foi
publicado em 1987 e inaugurou o conceito de desenvolvimento sustentavel como sendo
aquele que supre as necessidades do presente sem comprometer as necessidades das
futuras geragGes (PORTO-GONCALVES, 2006).

Assim, o conceito de desenvolvimento sustentavel apresentou um paradoxo,
pois a iniciativa ndo se esquiva a hegemonia do mercado. Tal fato ficou claro na
introducdo do documento, quando salienta que “hoje, precisamos de uma nova era de
crescimento econdmico, um crescimento vigoroso e, a0 mesmo tempo, social e
ambientalmente sustentavel” (ACSELRAD; LEROY, 1999 p.1).

O discurso do desenvolvimento sustentavel ressalta a importancia das politicas
ambientais para solucionar os processos de degradacdo ambiental e o uso racional dos
recursos naturais; por outro lado, responde a necessidade de legitimar a economia de
mercado (LEFF, 2011).

De acordo ainda com Leff (2011), o discurso neoliberal afirma que néo existe
contradicdo entre ambiente e crescimento. Os mecanismos de mercado buscam formas
eficazes de manter as condi¢Bes ecoldgicas e os valores ambientais ao processo de
crescimento econdmico. “O discurso da sustentabilidade busca reconciliar 0s contrarios
da dialética do desenvolvimento: o meio ambiente e o crescimento econdmico” (LEFF,
2011, p.26).

O discurso da sustentabilidade chegou a afirmar o propdsito e a
possibilidade de conseguir um crescimento econdmico sustentado
através dos mecanismos do mercado, sem justificar sua capacidade
de internalizar as condigdes de sustentabilidade ecol6gica, nem de
resolver a traducdo dos diversos processos que constituem o
ambiente (tempos ecoldgicos de produtividade e regeneracdo da
natureza, valores culturais e humanos, critérios qualitativos que
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definem a qualidade de vida) em valores e media¢es do mercado.
(LEFF, 2011, p. 20).

Esse discurso promete alcancar seu objetivo sem fundamentacdo, sem acGes
propositivas voltadas a valorizagdo da natureza, das diferentes identidades culturais para
dissolucéo das desigualdades sociais e preferéncias das futuras geraces (LEFF, 2011,
p.24).

O discurso do desenvolvimento sustentavel inscreve-se assim
numa politica de representacdo, que simplifica a complexidade dos
processos naturais e destréi as identidades culturais para assimila-
las a uma ldgica, a uma razdo, a uma estratégia de poder para a
apropriacdo da natureza como meio de produgdo e fonte de
riqueza. Neste sentido, as estratégias de seducgdo e simulacdo do
discurso da sustentabilidade constituem o mecanismo extra-
econdmico por exceléncia da pés-modernidade para reintegracao
do ser humano e da natureza a racionalidade do capital, gerando
formas mais sofisticadas, sutis e eficazes para a exploragdo do
trabalho e a apropriacdo dos recursos naturais, que a aplica¢do da
violéncia direta e a logica pura do mercado. (LEFF, 2011, p. 25-
26).

Assim como o discurso do desenvolvimento sustentavel foi sendo legitimado,
apropriado pelo capital, oficializado e difundido amplamente a partir de conferéncias
sobre 0 meio ambiente, atualmente, atrelado ao discurso de sustentabilidade estd a
apropriacdo do discurso agroecoldgico, pelos agentes hegemonicos para legitimar a
agricultura orgénica, ndo no sentido de produzir alimentos mais saudaveis para todos,
mas com proposito de alcangar o crescimento econdmico sustentado por meio dos
mecanismos de mercado. Esses mecanismos sdo explicitos nas normas de certificacdo da
producdo orgénica. A certificacdo a partir da rotulagem dos alimentos organicos invalida
toda a légica agroecoldgica, a qual os agentes hegeménicos buscam validar, uma vez que
a agroecologia ndo visa o mercado externo, como ja mencionado, a agroecologia busca
fortalecer a proposta da soberania alimentar, ou seja, o direito dos povos de definir as
suas proprias politicas e estratégias de producdo, distribuicdo e consumo de alimentos,
numa perspectiva sustentavel e viavel economicamente para 0s camponeses.

Segundo os 6rgdos oficiais do Ministério do Meio Ambiente (2002), a
rotulagem ambiental, que caracteriza a producdo organica, atende ao direito basico do
consumidor a informacdo da qualidade do que se é consumido. Essa afirmativa, a
principio, se apresenta como algo positivo, leva-se, por outro lado, a refletir como o
incoerente é escondido.

Se “a rotulagem ambiental atende ao direito basico do consumidor que é o
direito a informagdo” (MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE, 2002, p. 57), porque nio
somos informados sobre a quantidade e a qualidade de produtos quimicos que sdo
inseridos nos alimentos convencionais? O objetivo dos rétulos ndo é garantir a melhor
qualidade ambiental e a satde do consumidor? Somente o rotulo em produtos organicos
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é suficiente para proporcionar ao consumidor um instrumento de informagao importante
e essencial para exercerem seu poder de compra? Por que 0s meios de comunica¢do ndo
esclarecem a populagdo sobre o0s prejuizos que causam a agricultura
quimificada/tecnificada, pelo contrario, a coloca em evidéncia, a partir de propagandas,
de campanhas que a enaltece, a exemplo da campanha realizada no Brasil pelas agéncias
de marketing e de comunicacdo da maior empresa de telecomunicacéo, a rede Globo, a
qual vem favorecendo o agronegdcio, mencionando-o, insistentemente, por meio do
anuncio publicitario, com um slogan de que o “agro é pop, o agro é tech, o agro é tudo”.
Recentemente, em horéario nobre, tal propaganda tem mencionando a agricultura
organica como sendo “pop”, “tech”, ou seja, utiliza o mesmo slogan utilizado para
exaltar o agroneg6cio, assim como imagens de grandes unidades produtivas e o simbolo
dos produtos orgénicos, com objetivo de transmitir a ideia de que se trata de uma Unica

7

forma de producdo, tudo é agronegocio, tudo é “pop e tech”.

Tal fato vai ao encontro do que Santos (1997) coloca que, apesar de as
condicBes técnicas da informacdo serem capazes de permitir que toda a humanidade
saiba a realidade que o mundo apresenta, acaba-se ndo sabendo, porque ha essa
intermediacdo.

Nesse caso, a “informacgdo” escamoteia todos os problemas causados pelo
agronegdcio e o destaca como a solucdo, como indispensavel ao crescimento econdmico
e social do pais, agindo como um instrumento de manipulacdo da opinido publica. Tal
fato enfatiza a relacdo dos agentes hegemdnicos (grandes produtores, que sdo também os
principais financiadores das campanhas politicas no Brasil, presentes no Congresso
Nacional por intermédio da Bancada Ruralista®) com as redes de telecomunicagdes e
com o préprio Estado. Locatel e Lima (2016) colocam que os ruralistas, empresarios e
latifundiarios sempre exerceram poder no direcionamento das politicas agricolas no
Brasil, mesmo apds o fim do regime civil-militar. A Uni@o Democrata Ruralista (UDR),
criada em 1985, representou o instrumento das novas formas de perpetuacéo no poder da
oligarquica rural no Brasil. O ponto de partida foi a garantia da presenga de
parlamentares no cenario politico nacional, por meio de fundos para campanhas
politicas, a partir do ano de 1990. Os financiadores das campanhas estdo diretamente
envolvidos com o agronegdcio.

Quando se analisa os valores constata-se que a empresa Fibria S/A,
uma das maiores do setor de papel e celulose, doou
R$4.375.200,00 para campanhas eleitorais em 2014; as empresas
de fertilizantes doaram R$ 648.366,34; o grupo JBS S/A efetuou
doagdes no montante de R$76.704.441,50, dos quais
R$17.464.265,38 para a campanha de deputados eleitos, a Cutrale,
do setor de suco de laranja, efetuou doagdes no montante de R$
6.565.000,00, basicamente para campanha de candidatos do Estado
de Sdo Paulo, o setor sucroalcooleiro doou mais de R$

% Conhecida como Frente Parlamentar da Agropecuaria. Disponivel em: <http://www.fpagropecuaria.org.br/>.
Acesso em: 12 dez. 2017.
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7.500.000,0016. Quando se analisa os dados de prestagdo de contas
dos candidatos a deputados federais eleitos verifica-se que esse
grupo de empresas doaram um valor superior a R$ 39,5 milhdes
(TSE, 2014), quantia muito superior as doacles realizadas na
campanha de 2010. (LOCATEL,; LIMA, 2016, p.77).

Nesse sentido, o “Estado atua com objetivo de estimular esses setores
competitivos, deixando praticamente abandonado as culturas que se tém constituido,
historicamente, a alimentacdo basica dos trabalhadores brasileiros” (OLIVEIRA, 2009,
p. 516).

Ao mesmo tempo em que ha alternativas para o fortalecimento da agricultura
tecnificada/quimificada, o modo de producdo capitalista busca diferentes formas de
organizacao da producdo. Em outras palavras, 0 modo de produgdo capitalista imp&e sua
l6gica de varias maneiras para atingir seus objetivos, para ampliar sua produgdo e
reproducdo. Para tanto, possui vérias facetas como formas de reproduzir relacGes
desiguais e auferir lucros.

De acordo com Oliveira (2009), os mecanismos dos agentes capitalistas do
campo se mostra desigual e combinado, criam varias facetas para se reproduzirem. Tal
fato explica o motivo dos pequenos estabelecimentos agricolas no Brasil responderem
por mais de 70% do volume total da producdo agropecuéria, mesmo sem acesso a
créditos e a tecnificacdo de forma ampla (IBGE, 2006). Essa explicacdo estéa ora a partir
da territorializagdo do capital no campo, ora a partir da monopolizagdo do territdrio. A
territorializacdo do capital no campo ocorre quando o capitalista da industria é também o
proprietario da terra, o latifundiario. Nesse caso, os trabalhadores sdo expulsos do
campo, passam a ser assalariados tanto na cidade como no campo. A monopolizagdo do
territério ocorre quando o capital monopoliza o territério sem territorializar-se. O
camponés continua sendo proprietario de suas terras, mas o capital lanca méao de
relacGes de trabalho e de producdo familiar para produzir para o capital. Nesses termos,
o capital cria e redefine as relagdes de producdo do camponés, que fica subjugado ao
capitalista, ao latifundiario, seja por meio da produgdo do agricultor que é voltada para o
latifundiario, ou por meio da dependéncia dos produtos industrializados. Nesse sentido,

O capital, portanto, ndo expande de forma absoluta o trabalho
assalariado (sua relacéo de trabalho tipica) por outro canto e lugar,
destruindo de forma total e absoluta o trabalho familiar camponés.
Ao contrario, ele cria e recria o trabalho familiar camponés para
que a producédo do capital seja possivel e, com ela, a acumulagéo
possa aumentar. Assim, esse processo gera ao mesmo tempo a
expansdo do trabalho assalariado nas grandes e médias
propriedades e o trabalho familiar camponés nas pequenas
propriedades e estabelecimentos. (OLIVEIRA, 2009, p.480).

Nesse contexto, de organizacgdo espacial, novos mecanismos vém sendo criados.
O setor empresarial constatou que o consumidor mais bem informado e de maior poder
aquisitivo se conscientizou com relagdo as questSes ambientais, principalmente as que
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dizem respeito a producdo de alimentos mais saudaveis, e, portanto, esse consumidor
tem preferéncia por produtos que sdo produzidos por intermédio de tecnologias limpas,
de respeito a vida dos seres vivos e ao equilibrio ecolégico. Dessa forma, os
investimentos em publicidade vém aumentando com objetivo de garantir a boa imagem
junto aos consumidores. Nesse sentido, aparece uma nova forma de producdo e
reproducdo ampliada do capital, que se da por meio da apropriacdo do discurso
agroecolégico para legitimar a agricultura organica voltada para o mercado. Constata-se
gue ndo se trata de uma mudanca do modo de producéo, distribuicdo e consumo, o que
ha é uma ressignificacdo das praticas agricolas tradicionais, essas praticas, nesse caso,
estdo mais relacionadas a questdes quantitativas, que favorecem poucos sujeitos sociais.
Né&o ha preocupacdo com a qualidade dos alimentos voltados para toda populagdo, num
sentido de melhorar as condi¢fes alimentares, as condi¢Bes de saude, mas, sim, uma
visdo da quantidade de renda e lucros que a producdo orgénica ira permitir por meio do
mercado internacional. No Brasil, a preocupac¢do com a producdo organica esta atrelada
ao funcionamento segundo os padrdes internacionais. Portanto, busca a reciprocidade, a
cooperacao a partir de normatizacdes exigidas do exterior, para dessa maneira facilitar a
aceitacdo dos produtos brasileiros no mercado internacional.

Nesses termos, vale ressaltar que o discurso e as politicas voltadas para uma
agricultura mais sustentdvel no Brasil estdo abrindo um campo heterogéneo de
perspectivas, marcado pelo conflito de interesses em torno da apropriagdo da natureza.
Ao mesmo tempo em que surgem agentes hegemdnicos com a intencdo puramente
econdmica, condicionados por uma tecnosfera e por uma psicosfera tanto para justificar
0 modelo de producdo como a para realizagdo da propria producgdo, da circulacéo e do
consumo, que permitem a competitividade. H4 também outras formas de apropriacdo da
natureza representada por outra logica, ou seja, a agroecologia.

Nesse sentido, a agroecologia é outra experiéncia, é uma acéo politica projetiva
e criadora que busca a construgdo de uma tecnosfera/psicosfera que se impdem enquanto
uma utopia, realizavel, no sentido de oferecer outro caminho, uma oposi¢éo ao processo
de manipulacdo e de controle da tecnosfera/psicosfera exercida pelos agentes
hegemaonicos. Corresponde a atividades e agdes que possibilitam a reproducéo da vida
no sentido coletivo, de cooperacéo, de solidariedade, de justica social e ambiental, a
construcéo de racionalidade ambiental baseada em principios ndo mercantis.

Portanto, na perspectiva agroecoldgica, a sustentabilidade se define por meio de
significados sociais e estratégias politicas diferenciadas. E uma prética sustentavel
milenar que foi descartada pelo modo de producdo capitalista; no entanto, atualmente,
tem sido ressignificada pelo capital em seu proprio beneficio por meio da agricultura
organica.
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Consideracdes finais

Partindo dessas premissas, a hipdtese deste trabalho € que a agricultura organica
se encontra, atualmente, ressignificada e inserida na légica de produgdo e reproducao
ampliada do capital, a partir da apropriagéo dos principios agroecolégicos, por meio de
sua mercantilizacdo empreendida pelos agentes hegemdnicos. Dessa forma, 0 processo
de certificacdo dos produtos organicos apresenta nitidos contornos geograficos. Significa
a renovacdo do processo capitalista de acumulacdo no campo, criando desigualdades
econdmicas, sociais e espaciais. O selo de certificacdo da producdo organica permite a
expansdo geografica para outras regides, impde uma regulacdo de controle territorial,
mesmo havendo distancia do processo de producdo. Nesse sentido, a atuagéo do Estado
enquanto normatizador cria contradig@es, dificulta a efetivagdo da agroecologia, a partir
da l6gica de mercado, que beneficia o grande capital.
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