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A autora do livro Geografias do turismo: de lugares a pseudo-lugares faz uma
proposta de leitura do turismo a partir dos sentidos e significados do mundo para
apreender a insercdo da atividade turistica nessa totalidade. A estrutura interna do livro
apresenta duas partes seccionadas por capitulos: inicialmente a autora discute os
conceitos e processos que fundamentam a pesquisa turistica abordados em quatro
capitulos. Na segunda parte apresenta estudos de casos que representam diferentes
realidades turisticas no Brasil, pesquisados pela autora e seus colaboradores, num total
de trés capitulos. Apresenta no final uma bibliografia de sete paginas que englobam um
conjunto de autores de geografia, turismo, politicas publicas e outros de valor
significativo para uma analise mais detalhada do fenémeno do turismo.

Rita Cruz desenvolve seu pensamento no texto inicialmente, através das
ambiguidades do turismo, estas sdo postas pelo proprio conceito de turismo, pelo
turismo visto como pratica social e atividade econdmica, ou pratica geradora de



atividade econémica, e pelas questdes relacionadas aos lugares emissores e receptores

de turismo.

Nesse contexto a autora propde um caminho metodoldgico para o entendimento
do turismo a partir do espaco e do territorio. E lembra que o turismo, concorre, no
cotidiano, na reproducdo da vida nos lugares, com outras praticas socais e outras
atividade econémicas. Para a autora a maior das dificuldades metodol6gicas da pesquisa
turistica reside em apreender o enorme jogo de relacdes que se insere o turismo e entéo
compreendé-lo na sua complexidade.

A producdo do espaco como ponto de partida e de chegada se insere na obra
como uma parte fundamental para a busca de um caminho teérico-metodoldgico para
tratar o turismo e o espaco.

Para a autora ao investigar os lugares de turismo nédo se deve tratar do assunto de
forma generalizdvel pelo contrario, ndo se pode negar as resisténcias, contra-
racionalidades, as horizontalidades concebidas nos lugares esse conjunto de
caracteristica sustenta a unicidade do lugar.

Os pseudo-lugares sdo construidos por “pseudos-objetos”. Ressalta Cruz que ndo
se pode qualificar um lugar como pseudo-lugar pela aparéncia, é preciso prestar atencéo
na vida que anima e a relagdo que ele tece com espacos a sua volta.

Quanto a estrutura das redes para o desenvolvimento do turismo a autora enfoca
a sua apropriacdo do turismo das redes ja existente e também da criagdo de novas redes
por este. No estudo das redes e sua relagdo com o turismo a autora destaca pressupostos
fundamentais: o turismo organizado e macico p&e os lugares como mercadorias; o fluxo
de turista é de fundamental importdncia para se conectar os lugares turisticos; a
existéncia das redes de lugares emissores de turista, pois estas sdo basicas para a
configuracdo do territério turistico.

Nesse segmento apresenta-se também a nédo contigiidade territorial, responsavel
para a compreensao da geografia construida pelo turismo. Lugares turisticos, pontos em
uma rede, sdo hierarquicos esses lugares emissores tendem a exercer influéncia maior
nos lugares receptores. Assim a producdo do espaco turistico brasileiro se organiza em
redes sob diferentes perspectivas e interesses no territorio nacional.

Na segunda parte do livro sdo apresentados estudos e analise de diferentes
territorios turisticos do Brasil. O primeiro exemplo € um estudo feito pela autora da
cidade de S&o Paulo, cujo enfoque se da nas especificidades metropolitanas. O



dinamismo da cidade no qual possibilita a confluéncia de milhares de pessoas todos 0s

anos, mesmo que de passagem para outros pontos do pais e exterior. Sdo Paulo torna-se
um centro de producdo de eventos e eventos e negocios que dinamizam a produgédo do
espaco turistico.

Outra anédlise presente no livro, também feita pela autora, esta relacionada a
producdo do espaco turistico litoraneo brasileiro, cuja atuacdo do estado e mercado sdo
fundamentais. Nessas consideracGes a autora considera significativa a presenca do
estado na criagdo de politicas publicas, na ampliacdo da infra-estrutura, principalmente
a abertura e pavimentacdo de estradas que vdo dinamizar o crescimento dos espacos
turisticos no litoral. Lembrando também que, nesse processo estdo as residéncias
secundarias e a forte agdo do mercado imobiliario, bem como, os empreendimentos
hoteleiros de grande porte, em regides especificas do litoral do pais.

No primeiro estudo de caso realizado por seus colaboradores, o autor André
Luiz Sabino enfoca a hegemonia do capital imobiliario sobre Bertioga SP e as
alteracBes que a producdo do espago turistico configura nesse municipio paulista. O
autor analisa especificamente como se da o caso da praia de Indaia e sua apropriacéo
pelo turismo, sobretudo do ponto da fragmentagdo do espaco através dos
empreendimentos imobiliarios na area com a construcdo de segundas residéncias em
conddminos horizontais fechados.

O segundo caso apresentado no texto pelos colaboradores é de autoria de Fabio
Silveira Molina. Nesse estudo o autor apresentacdo a transformacdo ocorrida em uma
pequena comunidade de pescadores do litoral cearense — Jericoacoara. O local dotado
de praias pouco visitadas e de grande beleza cénica é divulgado internacionalmente
com a idéia de consumo da natureza. Nele passa a ocorrer um processo de
desarticulacdo da vida primitiva de seus moradores, com a chegada dos visitantes e
daqueles que adquiriram propriedades no local e passam a operar dentro da logica do
mercado turistico. Esse lugar tem como agentes de producdo do espaco os habitantes
locais, 0 mercado e os turistas, além do setor publico através do Programa de
Desenvolvimento do Turismo no Nordeste — Prodetur. Sua dindmica esta voltada para
um turismo que se sustenta dentro de uma légica capitalista global.

O ultimo estudo de caso apresentado no livro é de autoria de Rodolfo Pereira das
Chagas, 0 autor apresenta uma andlise das transformagfes ocorridas em fungdo do
turismo que chega a regido do estado do Tocantins conhecida como Jalapdo. Nessa



regido a producdo do espaco turistico da-se via ecoldgica com a implantacdo do eco-

turismo como um meio de impactar menos a regido. A regido tem por sustentabilidade
uma grande riqueza espeleolégica e vasta biodiversidade. No caso em questdo a
producdo do espacgo estd associada a politicas federais de desenvolvimento turistico e
também ao mercado.

No livro Geografias do Turismo, de forma clara apresenta o caminho teérico
metodoldgico construido por sua autora. E por meio dos exemplos da producdo do
espaco turistico em diferentes lugares no Brasil, constitui uma leitura atual para os
pesquisadores, 0s estudiosos e os interessados em aprofundar o conhecimento a

respeito do fendbmeno turistico na atualidade.
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