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Resumo

Este artigo visa compreender a constituicdo e reproducdo da cidade tornada
cendrio por meio da producéo espetacular do espago destinado a Copa do Mundo
de 2014%. Buscamos, neste sentido, desvendar a logica e as partes constitutivas
desta produgdo espacial por um dos seus meios de efetivagdo: os chamados
"elefantes brancos". Esta expressdo idiomatica, ja bastante popularizada e
difundida no vocabulo corrente, refere-se as obras, sobretudo de grande porte,
que tem uso e validade limitado e que depois caem em desuso e abandono.
Tentaremos mostrar — com o imprescindivel auxilio dos autores Guy Debord,
Henri Lefebvre, Karl Marx e Robert Kurz, entre outros — que a producéo espacial
do urbano ganha uma importancia significativa na reproducdo das relacGes
sociais de producdo; a obsolescéncia programada do espaco passa a ser
necessaria, em giros cada vez mais rapidos, para assegurar a realizagdo do valor
de troca na espacialidade. Os chamados "elefantes brancos" cumprem, portanto,
um papel nada ocasional de executar a maxima do espago descartavel, posta em
curso por intermédio do planejamento fugaz.

Palavras-chave: elefante branco, planejamento fugaz, cidade como cenario.

! Este artigo € parte da pesquisa de doutorado em curso no programa de Geografia Humana da Universidade
de S&o Paulo, orientado pela Profa. Dra. Odette Carvalho de Lima Seabra.
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Abstract

The present article it aims to understand the constitution and reproduction of the
city as a scenario by the process that produces a spectacular space for the World
Cup 2014. Therefore we seek to reveal the logic and constituent parts of this
space production through one of it's realization forms: the so-called "white
elephants”. This idiom is quite popularized and spread in Brazil, it refers to
building projects (especially large ones) that have limited use and validity, falling
quickly into disuse. On the attempt to show — with the indispensable aid of
authors such as Guy Debord, Henri Lefebvre, Karl Marx and Robert Kurz,
among others — that the urban' space production gains significant importance on
the reproduction of social relations of production; space' planned obsolescence
becomes required to ensure the realization of exchange value in spatiality.
Thereby the so-called "white elephants” play the role of performing the
maximum of disposable space, put through the current elusive urban planning.
Keywords: white elephant, elusive urban planning, city as a scenario.

Resumen

Este articulo tiene como objetivo comprender la constitucion y reproduccion la
ciudad escenaria rendida por la produccién de espacio espectacular para el
Mundial de 2014. Buscamos en este texto revela las partes logicas y
constituyente de este espacio de produccion de uno de sus medios de realizacion:
los llamados “elefantes blancos". Esta expresion, ya muy popularizado y se
extendid la palabra actual se refiere a las obras, especialmente las grandes, tiene
el uso y la validez limitada y luego caer en desuso y abandono. Trata de
demostrar - con la ayuda indispensable de los autores Guy Debord, Henri
Lefebvre, Karl Marx y Robert Kurz, entre otros - que la produccion de espacio
urbano gana significativa importancia en la reproduccién de las relaciones
sociales de produccion, el espacio se convierte en la obsolescencia programada
requerida en giros cada vez mas rapido, para asegurar la realizacion del valor de
cambio de la espacialidad. Los llamados “elefantes blancos" produzen el espacio
desechable, puesto en curso a través de la planificacion fugaz.

Palabras clave: elefante blanco, la planificacion efimera, ciudad escenaria.

Introducéo

241

De quatro em quatro anos a Fifa” escolhe uma pais para sediar a Copa
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0 Mundo. Depois de eleito, o pais deve entdo se adequar as indmeras
exigéncias feitas pela entidade méaxima do futebol, a Fifa. Sobretudo nas
ultimas duas décadas essas exigéncias vem crescendo ininterruptamente e junto
com elas crescem o nimero de telespectadores e de patrocinadores ligados ao

2 Fundada em Paris no ano de 1904 com a participacdo de sete paises (Bélgica, Dinamarca, Espanha, Franca,
Holanda, Suécia e Suica) a Fédération Internacionale de Football Association cresce ininterruptamente desde
entédo, contando em 1914 com 23 paises-membros. Em 1934 atingiu a marca de cinquenta paises-membros e
no comeco do século vinte um ja contava com mais paises-membros do que a ONU. (FRANCO JUNIOR,
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evento; como cresce também o lucro da Fifa a cada nova Copa do Mundo
realizada nas Gltimas décadas®.

O espaco entdo é produzido por um conjunto de agentes dedicados a
montar este palco, sendo, no caso de 2014, o Estado brasileiro seu principal
financiador; tendo a Fifa a incumbéncia de exigir a quantidade e a qualidade
das obras e dos seus realizadores, tendo ainda as construtoras um importante
papel na execucéo das obras.

A transformacéo do espaco das cidades brasileiras que serdo sede na
Copa de 2014 colocam a possibilidade de entendimento de uma forma de
planejamento que se destina a realizacdo de um Unico evento, fazendo com que
a cidade seja produzida para, neste caso, atender as demandas dos turistas e da
Fifa (assim como de seus patrocinadores) para a realizacdo da Copa. Com isso
as necessidades dos moradores sdo relegadas a segundo plano, visto que nem
sempre, ou gquase nunca, as necessidades impostas pela Fifa sdo condizentes
com as necessidades da populacdo que mora nestas cidades sedes.

A espacialidade das cidades escolhidas tem papel central e adquire
novas condi¢Bes e contradigdes nesse voluptuoso aumento de dinheiro
arrecadado pela Fifa. A cada nova Copa proliferam novos estadios, assim como
novas obras estruturais nas cidades que receberdo os jogos. Essas novas obras
devem atender, sobretudo, os interesses da Fifa e de seus patrocinadores, que
exigem cidades adequadas para circulacdo turistica voltada a Copa, mas
também para que as imagens das marcas, assim como o0s produtos das
empresas patrocinadoras da Fifa sejam vendidos de forma impecével ao mundo
todo.

Assim, a Fifa se lanca nos negdcios com o espaco inaugurando uma
nova concepcdo de producdo e de comercializagdo do espago urbano centrado
na venda da imagem da cidade, que se torna um grande painel de propaganda.
Esse novo ramo de negécios do espaco depende, entretanto, do pais sede que se
vé obrigado a destinar recursos, dar garantias de adequagdo e até mesmo
realizar mudancas juridicas para viabilizar a venda do espaco urbano como
imagem.

3 “A Copa do Mundo revelava-se um negécio extraordinario, com audiéncia que dava saltos
constantes: 5 bilhdes acumulados de telespectadores em 1982, 8 hilhdes em 1986, 32 bilhdes em
1990.” (FRANCO JUNIOR, 2007:117). Quando comecou a ser televisionada, em 1954, a Copa
praticamente ndo tinha praticamente valor de mercado. Em 1978 o prego dos direitos televisivos
atingiria a marca de 15 milhGes de euros, em 1982 foi para 30 milhdes de euros, chegou a 50
milhdes de euros em 1986, 60 milhdes em 1990, 72 milhdes em 1994, 84 milhdes em 1998 e deu
um largo salto em 2002 atingindo a marca de 853 milhGes de euros. Em 2006 esse montante
segue crescendo: 991 milhdes de euros. (FRANCO JUNIOR, 2007:123/124) Em 2010 o dinheiro
arrecadado com direito televisivo foi de 2,64 bilhGes de euros (incluidos aqui também os
patrocinios).
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A Copa de 2014, com todo 0 peso que incide sobre o espaco, pde em
evidéncia a necessidade de estudar a importancia que os espagos de lazer tem
na urbanizacdo e na reproducdo do capital no mundo contemporéneo. Isso
porque “a reproducdo das relagdes de producdo nao coincide mais com a
reprodugdo dos meios de producdo;” (LEFEBVRE, 2008: 47) ela passa a se
realizar no espaco dos lazeres, sendo o futebol e a Copa do Mundo um dos
principais meios de sua efetivacéo.

Na medida em que o futebol foi tornado negécio, como atesta Seabra
(2008), a Fifa tornou-se uma multinacional grandiosa e sua atuagdo sobre a
produgdo do espago ja ndo pode mais ser entendida como eventual ou
secundaria. Por isso, a realizacdo da Copa de 2014 é um momento em que esta
posta a possibilidade de desvendar a atuacdo da Fifa como uma potente
produtora de espaco, 0 que possibilita entender novas concepgdes e estratégias
do capital se (re)produzindo ao (re)produzir o espaco.

Neste contexto torna-se imprescindivel localizar as novas formas e
estratégias de participacdo do Estado e do Capital na producdo dos espacos de
lazer, configurando um momento fundamental do processo de urbanizagéo e do
capitalismo contemporaneo (GONCALVES 2011). O futebol constitui-se entdo
como um momento importante nas relagdes sociais e na reproducdo do capital
na esfera dos lazeres, entretenimentos e esportes; sendo provavelmente o
principal expoente no lucrativo universo do tempo livre. Ele, o futebol, ganha
uma dimensdo sem precedentes no século vinte um, um vigoroso lugar de
reproducdo o capital.

Os assim chamados “elefantes brancos” cumprem um papel relevante
no bojo das incessantes, e muitas vezes insanas, construc@es e transformacdes
realizadas no espaco urbano, neste nosso caso, mais precisamente, voltados a
Copa do Mundo de 2014. Eles sdo um momento, uma passagem necessaria
para a realizacéo da cidade posta como cenario.

A producdo das cidades como cendrio se dd no processo de
precificacdo® do espaco urbano num novo estégio. Esta precificacdo (da
paisagem em detrimento do uso) coloca a necessidade e justifica a remocdo de
contingentes populacionais das cidades que serdo sede da Copa de 2014, sendo
necessario um estudo que busque compreender o entrelagamento do espaco
urbano, ao mesmo tempo, como mercadoria e imagem, gerando a remogéo

* O proprio termo “valorizagio” deve ser repensado. Levando em conta as premissas
desenvolvidas por Marx nos Grundrisse (MARX, 2011) assim como no Capital (MARX, 1985),
a produgdo de valor se da na relagdo entre capital e trabalho, ou seja, o trabalho é a substancia do
valor. Kurz (2004) é enfatico ao afirmar que o crescente desenvolvimento das forgas produtivas
minou a capacidade do capital explorar trabalho, o que gerou uma crise da valorizagdo do valor
atrelada a queda tendencial da taxa de lucro.
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(forcada diretamente por meio de desapropriacfes, ou forcada indiretamente
por meio do aumento do pre¢o do solo urbano) de milhares de pessoas das
cidades sedes. Neste sentido, a Copa € pretexto para 0 maior projeto de
segregacao urbana em curso no pais, provavelmente um dos maiores da historia
do Brasil. Por isso, entendemos que é relevante compreender como as cidades
escolhidas para sediar a Copa de 2014 serdo transformadas e como atuam o0s

principais envolvidos nesta transformacéo.

Entdo, o desenvolvimento de uma teoria que avance na caracterizacao
da cidade como cenario, sendo vendida (e consumida) enquanto imagem requer
a compreensdo do peso que o espago urbano adquire na reproducdo das
relacbes de producdo num momento em que a abstracdo real se realiza
realizando o espaco abstrato. Porém, a efetivagdo da cidade como cenério, tras
novas contradicfes, e exige um conjunto de normas e medidas que se aplicam
na materialidade urbana e nos seus moradores, impondo novas formas de
segregacdo, de remocao e de fragmentacdo, pondo a necessidade de entender as
formas violentas que o capitalismo se impde no espagco urbano (real) para
vendé-lo enquanto imagem.

O caso brasileiro, possui certamente peculiaridades que agravam este
processo, pois como as cidades sedes em geral padecem de estrutura adequada,
as obras da Copa, sobretudo as de transportes urbanos destinam-se a atender a
demandas deste evento o que ndo necessariamente condiz com as demandas da
cidade e de locomocdo diéria de sua populagdo. Ou seja, ha cidades que néo
possuem metros e/ou corredores de dnibus em trajetos bastante utilizados, mas
-prometem o0s organizadores da Copa- terdo estes transportes construidos em
direcdo aos estadios. Para trabalhar e ir para casa os habitantes das cidades
brasileiras que receberdo a Copa, de maneira geral, ndo tem acesso a boa rede
de transporte, mas para ir ver um jogo da Copa do mundo possivelmente teréo.
De modo que a logica dos “clefantes brancos” da Copa de 2014 transcende a
simples construcdo de estaddios que provavelmente se tornaram inuteis pds
Copa de 2014, abarcando uma rede inteira de transformacdes e construgdes®
como a rede de transportes que estardo necessariamente vinculadas aos
estadios: epicentros do espaco descartavel.

® Leia-se também aqui: desapropriacdes, especulagdo imobiliaria, destruicio de referéncias
urbanos, fim de relacfes de vizinhanga, expulsdo de moradores tradicionais pelo aumento dos
precos do solo urbano nas areas envolvidas, entre outras conseqiiéncias. Por isso aonde se diz
transformacdes, obras e construgdes da Copa deve se ler contradi¢Oes e estratégias de reproducéo
do capital no espagco e ndo um conjunto inquestionavel de obras que trardo beneficios aos
citadinos, sobretudo os mais pobres.
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A producio do espaco e o elo entre o “elefante” e a obsolescéncia.

Convém desvendar e situar os motivos de realizagdo destes “eclefantes
brancos”. Até que ponto estas obras devem ser compreendidas como simples
falta de planejamento ou de incompreensdo das demandas do lugar em que é
realizada? Néo seriam os “elefantes brancos” uma necessidade de realizagdo do
capital através do espaco, de modo que sua ndo utilizacdo permite a realizacao
de novas obras, e por conseqiiéncia a reproducdo do capital sobre o espaco
como mercadoria? As cidades tornadas cenarios ndo recolocariam 0s
equipamentos urbanos nédo utilizados em nova condicdo, visto que agora eles
devem ser vistos e propagados e ndo mais usados?

Para entendermos a légica da construcdo de elefantes brancos
devemos, antes de mais nada, partir do entendimento de que o espaco, nesta
sociedade capitalista, € uma mercadoria. E sujeitado a esta condi¢do para se
realizar ele deve ser constantemente produzido e reproduzido®. Mas,
recorremos a Lefebvre (2000), para afirmar que a producdo do espaco ndo é
como a de qualquer outra mercadoria. Ele é, simultaneamente, produzido e
produtor, ocupando um lugar estratégico nas relagcbes de producdo e na
reproducdo das relagGes sociais de producdo (LEFEBVRE: 2000). Por isso 0
espaco ja ndo pode mais ser concebido como passivo, nem simplesmente como
um “nivel” ou um “plano” (LEFEBVRE, 2000) visto que sua (re)produgao ¢
condicdo para todas as demais (re)producdes. A producdo do espaco
materializa e expde as contradi¢bes e inten¢bes do meio de producdo vigente e
de seus agentes politicos e econdmicos.

Os termos da (re)producdo do espago sdo recolocados e suas
contradigdes ganham novos contornos a cada novo contexto, a cada novo
momento do movimento do capitalismo. Por isso deve ser refutada qualquer
interpretacdo ontoldgica do espacgo, visto que sua (re)producdo deve ser
considerada como parte constitutiva das relacdes sociais e econdmicas de
produgdo. As transformagOes realizadas nas cidades escolhidas para sediar a
Copa de 2014 representam um novo estagio e uma nova concepcgdo de
reproducdo do capital produzindo o espaco abstrato e enquanto abstracdo. Isso
porque, entendemos 0 espaco como um produto social (LEFEBVRE, 2000). O
espaco, enquanto produto social, intervém, é parte, das relacdes de producgéo e
das forgas produtivas. Ele é, simultaneamente base, estrutura e superestrutura.
Por isso, sua existéncia e sua compreensdo -enquanto produtor e produzido, e
ao mesmo tempo como suporte das relagcBes sociais e econdmicas- deve ser
dialética (LEFEBVRE, 2000: 20).

® “Para tornar-se sempre mais idéntico a si mesmo, para se aproximar ao maximo da monotonia
imovel, o espaco livre da mercadoria é doravante modificado e reconstruido a todo instante.”
(DEBORD, 1997: 112).
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Caracterizamos aqui, provisoriamente, esta concep¢do de
planejamento voltado para um Unico evento (Copa de 2014) como
planejamento fugaz, sua realizacdo efémera vem ao encontro das necessidades
postas ao espaco como mercadoria. Assim buscaremos 0s elementos que
fundamentam a producdo deste espaco descartavel, reconhecido e identificado
na linguagem popular como “elefante branco”. Isso porque entendemos que a
realizacdo destes espacos descartaveis ndo sdo despropositadas ou ainda mal
planejadas, como costumeiramente seu entendimento se da. Trata-se, isto sim,
de uma estratégia de reproducdo do espaco em sua condi¢do mercadoldgica,
pois para se realizar a mercadoria precisa circular, e “fazer circular” o espago
exige estratégias um tanto diferentes de outros produtos mais simples, menos
complexos.

Convém, a partir disso, recorrer ao entendimento proposto por
Damiani (2004) sobre a “urbanizacdo critica”, processo este tem em suas
caracterisitcas a obsolescéncia como condigdo necessaria aos girou cada vez
mais rapidos, e desesperados, do capital buscando no espagco formas e
estratégias para sua reproduc&o.

O mundo das massas despossuidas & a urbanizagdo critica. O
mundo de uma economia que se realiza criticamente é a
urbanizagdo critica. O urbano como centralidade de culturas,
festas, desejos, encontros, necessidades, que € negado, é a
urbanizagdo critica. O mundo do dinheiro, da equivaléncia, que
nos seus fundamentos e subterraneos, move-se como relagdes de
ndo equivaléncia, de exploracdo do trabalho, de expropriacdo de
meios de vida e de producdo, de embate entre as formas do
dinheiro — a do dinheiro como medida de valor e como meio de
circulagdo, sintetizadas na forma dinheiro como capital — é a
urbanizagdo critica. A tdbua rasa da historia, 0o seu varrer, a
producdo da obsolescéncia precoce dos produtos varios, incluindo
a cidade, para afirmar novos produtos, é a urbanizacéo critica.
(DAMIANI, 2004: 39)

Se a “urbanizagdo critica” p6e em curso a logica da obsolescéncia
sobre/na cidade, como nos mostra Damiani (1999), nas outras mercadorias tal
estratégia ndo é nova. Foi na década de 1920 que tal operacdo mercadoldgica
foi iniciada. N&o é ao acaso que tal concepcéo foi sendo implementada junto da
disseminacdo da producdo industrial. A expansdo industrial, bem como a
reproducdo ampliada de seu capital, certamente ndo teriam se realizado do
mesmo modo sem esta “carta na manga”. Também conhecida como
“descartaliza¢do” esta estratégia de mercado foi sendo aprimorada, ou melhor:
embrutecida pela constante e ininterrupta necessidade de reproducdo ampliada
do capital. Sobretudo pos crise de 1929 as empresas passaram a produzir
mercadorias menos durdveis com o intuito de gerar mais empregos e de ter um
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produto final mais barato. Atualmente ndo é raro mercadorias serem
produzidas com tempo limite de funcionamento pré-estipulado pelo fabricante.
No limite desta voraz estratégia os produtos valem até sua data de garantia, ou
um pouco mais do que isto. Sdo incontaveis os exemplos e formas de realizar a
obsolescéncia programada. Além do tempo de funcionamento estipulado de
funcionamento, sdo feitos, por exemplo computadores portateis que néo
possibilitam atualizacGes, celulares que ndo podem ser consertados ou roupas
gue s6 podem se usadas em uma Unica estacdo seja por que saem de moda ou
por que se desgastam rapidamente’. De forma que a obsolescéncia programada
pode ser forcada com a quebra ou inatividade pré-programada; ou pode ser
“sugerida” por meio de novas tecnologias ou tendéncias ou mesmo pela
seducdo e ridicularizardo. Nesta segunda opg¢do, que passou a ser executada a
partir da década de 50, a propaganda e 0s meios de comunicagdo cumprem um
papel relevante. Ndo deixa de ser curioso notar que tal renovacdo das
mercadorias passa pelo incessante processo de convencimento e manipulacao.
Aqui € impossivel ndo relacionarmos os caminhos de realizacdo da
obsolescéncia programada com o fetiche da mercadoria e com a sociedade do
espetaculo. A producdo do desejo torna-se tema da industria e até mesmo, de
politicas governamentais. O desejo produzido limita-se ao consumo, e por isso,
precisa ser constantemente reproduzido. Entdo, a reproducdo ampliada do
capital torna-se também a producdo ampliada do desejo. Em suma,
inevitavelmente: a producdo do desejo impede qualquer um de desejar, pois a
produgdo de desejos hegemonicos e homogéneos captura e inviabiliza seus
contrarios.

A confusdo estabelecida no bojo da cotidianidade entre a necessidade
e 0 desejo, associa-se a obsolescéncia, ambos industrialmente produzidos,
realizando e possibilitando novas tentativas de reproducdo ampliada do capital.
Lefebvre (1961) abordou a dialética entre necessidade e desejo ja posta em sua
inerente relacdo com a mercadoria. O que as pessoas querem, o que elas
precisam querer passou a ser tema de suma importancia para o capitalismo. O
autor mostrou que a transicdo entre necessidades e desejos passou a ter cada
vez mais complexidade no plano do cotidiano na medida em que a mercadoria
nele se estabeleceu.

A complexidade que a cotidianidade obteve na reproducdo do capital
ndo se dissocia da espacialidade. As transformacdes nas cidades sedes de 2014
nos permite avancar na compreensdo desta relacdo entre espaco, cotidiano e
capital em sua frenética busca pela reproducdo ampliada. A obsolescéncia

" O primeiro caso embora pareca menos programado ou eficaz, vem funcionando com maestria e
nos permite evidenciar que as estratégias de publicidade e de marketing permitem ampliar as
formas de realizagdo da obsolescéncia programada, e mostram o poder de persuasao na venda e
no descarte de produtos.
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programada do espaco requer um amplo conjunto de a¢Bes de convencimento e
persuasdo. Tal caminho se da em uma somatoria que retne, mais uma vez,
Estado, Fifa e demais empresas interessadas nos bilionarios negdcios da Copa.
Estes agentes atuam sobre o lastro passional que possui o futebol, usam em seu
favor para convencer a populacdo uma tal acumulac@o primitiva da paixado
futebolistica. O que em principio parece dificil: convencer a populagéo de que
vai ser bom gastar bilhdes de reais dos cofres publicos para produzir uma
espacialidade com prazo de validade extremamente curto torna-se
relativamente facil com poucos argumentos (mas muito acimulo de desejos e
paixdes produzidos e geridos).

O espetaculo, ndo como o Grande Irmdo de Orwell, mas como o
conjunto de relagdes sociais mediados por imagens (para muito além das
midias) se apodera do lastro de paixdo e da poténcia (emocional, criativa) do
futebol. A paixao pelo clube dura a vida toda! E ndo ha davida de que o capital
sabe e se aproveita disso. Talvez ndo haja outro produto que carregue tamanha
forca e fidelidade (para a inveja das companhia aéreas) do que os times de
futebol. O futebol torna-se cada vez mais importante pois oferece a
possibilidade de reproduzir de forma mais ou menos perene uma mercadoria
gue é constituida de paixdes. O futebol, talvez por seu lastro acumulado no
vivido, mostra-se quase imune a queda tendencial do valor de imagem. Ele é
guase um remédio (Veneno-Remédio) para a decomposicdo inevitavel que
assola o espetéculo.

Nem a obsolescéncia das mercadorias banais, nem a do espaco podem
ser obstruidas por meios legais. No que se refere & legislacéo brasileira, ainda
gue a Lei 12.305, de 2 de agosto de 2010, que instituiu a Politica Nacional de
Residuos Soélidos, criada com base no citado artigo 225 da Constituicao Federal
tenha como uma de suas finalidade responsabilizar o produtor pelos produtos
descartados que ele produziu, ela é indcua no que tange a regulamentar, proibir
ou interferir de alguma formas as estratégias de realizacdo da obsolescéncia
programada. Mesmo o Cddigo de Defesa do Consumidor (art. 611 e I11) ndo
ampara em sua totalidade esta nefasta estratégia comercial. S6 garante o direito
a educacdo e informacdo correta e clara sobre os produtos, mas ndo impede a
producdo e realizacdo da obsolescéncia ou descartalizacdo.

E notodrio lembrar que a producio dos espacos descartaveis ndo é uma
particularidade brasileira, nem tdo pouco aqui iniciada. Se aqui o termo
“elefante branco” se popularizou € possivel que em outras linguas, em outras
partes do mundo, outras expressfes sirvam para a mesma designacdo. O caso
das Olimpiadas de Atlanta (1996) ¢ emblematico. Conhecido como “jogos
Coca-Cola”, a cidade realizou com maestria a obsolescéncia programada do
espaco. Logo apds o término dos Jogos. O estadio olimpico foi drasticamente
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reduzido, a vila olimpica foi erigida sob estruturas desmontaveis e desmontada
foi imediatamente ap6s os Jogos. Atenas (2004) é mais um exemplo
sintomatico: das vinte e quatro instalagdes construidas para 0s Jogos apenas
duas vem sendo usadas efetivamente.

O fendmeno dos “elefantes brancos” tem uma importancia relevante
na economia politica do espaco e na reproducdo do urbano. Se antes a
obsolescéncia limitava-se a mercadorias como carros, sapatos, roupas,
eletrodomeésticos, etc.; agora sua realizagdo avanca também sobre o espaco. E
ndo seria possivel compreender a l6gica de produzir para durar cada vez menos
se ndo recorrermos aos fundamentos de realizacdo e da necessidade incessante
de reproducdo ampliada do capitalismo tratadas por Marx (1985)%. A sociedade
capitalista para tentar ndo entrar em crise deve, a cada novo ciclo reprodutivo,
superar quantitativamente o ciclo anterior.

Manaus, Cuiabd, Natal e Brasilia: a manada branca em curso.

Das doze cidades que serdo sede da Copa do Mundo no Brasil as
guatro cidades no subtitulo acima sdo as que escancaradamente se movem para
liderar o escandaloso desperdicio de dinheiro ptblico®. E pouco provével que
algumas destas cidades recebam mais do que 4 jogos da Copa do Mundo de
2014, sendo todos os jogos a serem realizados na primeira fase. E importante
ressaltar isso, visto que € recorrente o argumento de que 0s investimentos nas
cidades sedes se justificam pelo grau de exposicao, por serem vistas ao longo
do mundo. Ou seja, somadas as cidades de Manaus, Cuiaba, Natal e Brasilia 0s
gastos s6 com a construcdo e reforma de estadios ultrapassa os 2 bilhdes de
Reais destinados a realizacdo de, somadas as quatro cidades, 16 jogos da
primeira fase da Copa de 2014. Tornando evidente que a promocao espetacular
destas cidades por meio de sua imagem autonomizada é bastante cara. Na
tentativa de garantir o seu lugar ao sol em meio as cidades cenarios
mundialmente reconhecidas as cidades sedes de 2014 apostam alto nos seus
pesados (pesadelos?) elefantes brancos.

Caélculos mostram ainda que a manutencdo de um estadio representa
cerca de 1% do valor total investido em sua construcdo, o que servira de
justificativa para a posterior demolicdo e reproducdo do espago destinado aos
estadios.

Manaus constroi um estadio para 43 mil pessoas a um custo que ja
ultrapassa 0s 530 milhdes de Reais. A média de publico do campeonato local

& Ver capitulo XXI do Livro I11
® Em 26/2/2011 o Tribunal de Contas da Uni&o (TCU) indica que 98,56% do dinheiro necessario
para as obras saira dos cofres publicos.
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depois de 35 partidas € de 429 pagantes. Nenhum jogo do campeonato
amazonense de futebol ultrapassou os mil espectadores. Se somado o publico
das 35 partidas realizadas teremos o total de 15.013 pessoas, 0 que corresponde
a apenas 15% da capacidade total do estadio que esta sendo construido'®. Cada
jogo recebeu menos que 1% da capacidade do estadio em construgéo.

Convém lembrar ainda que na cidade de Manaus ndo ha um Unico
time de futebol que esteja nas séries A, B e C do Campeonato Brasileiro. A
mais de seis anos nenhum clube do estado do Amazonas conseguiu jogar todas
as fases da série D do Brasileirdo. O campedo amazonense de 2011, o Penarol
de Itacoatiara foi eliminado na disputada da série de 2012 em meados de
Agosto, restando tdo somente ao Nacional de Manaus, campedo estadual desta
temporada, representar o Amazonas na série D de 2012.

Vale a pena dizer também que o melhor pablico em uma partida do
campeonato amazonense foi no jogo Penarol X Holanda, com 938 pessoas,
mas este jogo foi realizado na cidade de Itacoatiara. J& 0 menor publico, este
sim foi em Manaus, no jogo Operario X Penarol com a presenca de 84
testemunhas. Em 22 jogos (63% do total) o puablico ndo ultrapassou 500
pessoas.

No dia 29 de Agosto de 2012, o vice-governador do estado do
Amazonas, José de Melo, acompanhando o secretario-geral da Fifa, Jérome
Valcke, foi questionado sobre a construcdo de um elefante branco em Manaus.
Disse ele:

N&o poderiamos gastar um dinheiro dessa ordem [cerca de 532
milhdes de R$] s6 para a Copa. Para que a arena ndo vire [um
elefante branco], tenho confiangca que o futebol do Amazonas
possa ser dotado de times de valor e contratacGes fortes para que
esse estadio seja palco da primeira e da segunda divisées (MELO,
2012).

Como é possivel sair 532 milhGes de reais dos cofres publicos para
depois contarmos com contratacBes grandiosas de times inexpressivos para
salvar o dinheiro e o estddio publico? Certamente ndo se trata de
irracionalidade, mas sim de uma certa racionalidade.

Em Cuiab4, a condicdo se repete. A média de publico pior jogo é de
392 torcedores. A capacidade de publico do “Verdao”, em construgdo para a
Copa, € de 43 mil pessoas. Mesma capacidade do estadio de Manaus. E ndo por
um acaso, ja que a Fifa exige estadios com capacidade minima de puablico na

1 Dados retirados do artigo: “Lembrangas, elefantes e calotes.” no blog de José Cruz
(www.josecruz.blogsfera.uol.com.br. Consultado no dia 22 de Margo de 2012 as 22:33)
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ordem de 40 mil pessoas. O custo preliminar do “Verddao” é de 518 milhdes
R$.

Diferente do que foi previsto no projeto de candidatura para ser
sub-sede, o Estadio Governador José Fragelli, “O Verdao” nao foi
reformado e sim demolido, para que fosse construida, no mesmo
local, a nova arena da Copa de 2014, a Arena Pantanal, uma arena
multiuso. [...]

Convém destacar que Cuiaba ndo possui nenhum time de futebol,
expressivo nacionalmente, que participe, nem na primeira e nem
na segunda divisdo do Campeonato Brasileiro, ou seja, ndo tem
nenhum time de destaque, o que coloca em dividas a utilizagdo do
estadio depois da Copa [...]

A derrubada do antigo estadio, que havia sido inaugurado em
1976 e que possuia capacidade para 46 mil pessoas, foi justificada
em funcdo dos gastos. A Agecopa alegou que seria muito mais
caro modernizar 0 antigo estadio, do que construir um novo. A
explicacdo dada para utilizar o mesmo local ocupado pelo antigo
“Verdao” ¢ de que a area ocupada pelo antigo estadio era
subtilizada e, por meio da constru¢do de uma arena multiuso, tal
fato deixaria de ocorrer, a0 mesmo tempo em que, com a escolha
por permanecer no mesmo lugar a nova arena seria responsavel
pela requalificacdo urbana do entorno (SILVA, 2011).

Parece impossivel, mas ainda mais assustador é o caso de Brasilia que
constréi um estadio para 73 mil pessoas e tem média de publico de 600
torcedores. Tendo como base a média global de gastos com manutencéo de
estadios, Brasilia gastara cerca de 1 milhdo R$ com a manutencdo do novo
estadio Mané Garrincha.

O caso de Brasilia é especial também por seu potencial imagético e
seu reconhecimento internacional. A “cidade obra de arte” expoente maior da
arquitetura moderna brasileira, nasceu cenario e ao longo dos ultimos sessenta
anos teve até certo pioneirismo em se consolidar e se reproduzir enquanto
cendrio. Sem dudvida, junto do Rio de Janeiro é a cidade brasileira que possui 0
maior capital de imagem acumulado. Por isso, 0 estadio tem em Brasilia uma
funcdo um tanto quanto diferente das outras cidades, algumas inclusive, se
langando como cendrio s6 porque receberd a Copa (0 que nos permite pensar na
possibilidade de a Copa do Mundo ser uma produtora em si de cenarios e a Fifa
uma agente de peso na producdo do espaco cenarizado, angariando e sujeitando
cidades a tal condicdo). Em Brasilia o estadio serve para reintegrar a maquete
real. O estadio serve de pretexto para a recolocacdo e renovacao de Brasilia no
mundo regido por imagens. A Copa serve entdo para reapresentar a Brasilia
cenério ao mundo.
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O entdo governador do Distrito Federal, Rogério Rosso, foi s6 mais
um a alardear um dos mantras ideoldgicos que justificam a realizacdo -e por
conseqiiéncia 0s gastos — com a Copa de 2014 dizendo que “A Copa é um
evento Unico”. A confusdo ¢ deliberadamente posta, pois ndo se trata de ver a
Copa como um evento Gnico, mas sim como um unico evento.

A sucessao de absurdos ndo cessa. Ainda que cerca de 97% das obras
estejam sendo pagas com dinheiro publico todos os estadios serdo entregues
para administracdo privada. Em Natal a Arena das Dunas esté sendo financiada
fundamentalmente pela prefeitura que destinara o estadio a um consorcio que o
administrard por 20 anos. Em Cuiaba o estadio esta sendo construido pelo
governo do Estado do Mato Grosso, mas as negociacdes para a administracao
privada geri-lo ja estd em curso. Em Manaus a obra do estadio Arena
Amazdnia também tem seus recursos advindos fundamentalmente dos cofres
estaduais mas a administragdo serd feita por uma empresa privada. O mesmo
ocorre em Brasilia. E bom que se diga que estes quatro exemplos sdo de
estadios publicos que serdo concedidos a empresas privadas que nao gastaram
um Gnico centavo para construi-los*.

Mas logica da obsolescéncia programada do espa¢o vai muito além
destes exemplos citados. Ultrapassa a propria razdo ou utilidade dos objetos
construidos no espaco, pois toda a chamada cadeia produtiva do espaco urbano
se vé, de algum modo, em algum nivel, posta sob os moldes da obsolescéncia
programada. Poderiamos pensar desde a baixa qualidade dos matérias
aplicados em obras, sendo notadamente as rodovias um exemplos potente, na
medida em que devem ser quase que constantemente reformadas. A razdo para
tal veloz depreciacdo ndo poderd ser abarcada sem levar em conta a
necessidade de reproducdo ampliada do capital, agora, avancando também
sobre todo e qualquer espaco.

Entdo, ao ressaltar as cidades de Manaus, Cuiaba, Natal e Brasilia
pretendemos aproveitar a l6gica do elefante escancarada para avancar no
entendimento das estratégias e tentativa de reproducdo ampliada do capital no
urbano. Mas mesmo dentro da Copa ha outros, muitos elefantes escondidos.
Vide as arquibancadas moveis que serdo instaladas no ltaquerdo. Serdo vinte
mil lugares custeados pelo Estado para viabilizar a abertura da Copa. Isso
porque as exigéncias de locagdo minima no estadio para abertura da Copa sdo
cerca de 68 mil. O estadio, que € privado e pertence ao Corinthians, esta sendo
construido pela Odebrecht com capacidade de 48 mil lugares, entdo, as

' Ha estadios privados que também contam com um montante relevante, muitas vezes
majoritario, de dinheiro pablico em suas reformas e construcdes. Sao eles: estadio Itaquerdo em
S&o Paulo, estadio Beira Rio em Porto Alegre e Arena da Baixada em Curitiba. Ha ainda o
estadio de Pernambuco que esta sendo realizado por meio de parceria Publico-Privada.
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arquibancadas moveis foram a forma de viabilizar a abertura da Copa em Séo
Paulo a um médico custo de 70 milhGes de Reais a serem pagos pelo Estado de
Sdo Paulo. A Prefeitura concedeu isengdo fiscal, através da emissdo dos
chamados CID's (Certificados de Incentivo ao Desenvolvimento) na ordem de
até 420 milhdes de reais, por meio de Projeto de Lei 288/2011 para a
construcdo do estaddio em ltaquera. Agora o Corinthians tenta pagar parte
destes beneficios com publicidade de Ong's na sua camisa.

O exemplo Londrino também merece ser mencionado. As Olimpiadas
ocorreram entre o fim de Julho e primeiras semanas de Agosto de 2012. Assim
qgue terminada a competicdo, foram retomadas as obras para iniciar a
adequacdo da area. Com o fim das Paraolimpiadas (10/09/2012) a cidade
comegou uma obra com término previsto para 2014, quando todas as areas
olimpicas finalmente estardo transformadas para uso da populagdo. A tempo:
“uso da populacdo” ¢ a expressdo empregada pelos responsaveis do projeto.

As maquinas de construgdo, que abandonaram o Parque ha apenas
um més e meio, voltardo ao local na semana que vem para
comecar a remodelagdo dos recintos esportivos permanentes e
para desmontar 0s provisorios.|...]

Um deles é a Arena de Basquete, uma instalagdo com capacidade
para 12 mil espectadores, que custou 40 milhdes de libras (R$
129,8 milhdes), e que desaparecera totalmente.[...]*

Aqui podemos salientar a necessidade de compreender o novo papel
do Estado na reproducdo do capitalismo. Embora Marx ja tenha apontado em
sua critica a economia politica a inerente relacdo entre Estado e capital, a
reproducdo critica pde novas estratégias e formas de relacdo em curso.
Convém, por isso, expor a impossibilidade de compreender a ldgica do elefante
obsolescente se ndo atreld-lo & compreensdo do espago como a nova
maquinaria.

No momento em que o movimento tautologico do dinheiro ganha
gana, o Estado como o emissor por exceléncia do dinheiro reafirma seu poder
de atuacdo. Torna-se oportuno citar as colocagdes de Kurz (2011) sobre a
relagdo entre capital e Estado:

Estado e capital crescem co-originariamente de uma s6 raiz,
condicionando-se mutuamente, como os dois lados da mesma
relagdo[...] O Estado, supostamente “cancelado” e podado nas suas
fungdes na era neoliberal, ressurgiu, por assim dizer da noite para
o dia, como “ultima instincia”, sendo invocado como demiurgo e
deus ex machina.

12 Disponivel em www.portal2014.org.br (consultado em 10/09/2012).
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Kurz refere-se mais especificamente aos grandiosos resgates (leia-se
também impresséo de dinheiro) feitos pelos Estados, sobretudo Estados Unidos
e Europa, pés crise de 2008. Mas nos serve aqui para compreender o papel do
Estado brasileiro na tentativa de crescimento econdmico. Se nos EUA e Europa
0 Estado agiu para tentar frear a crise de 2008, aqui o Estado age, também por
meio da Copa, para tentar evitar a crise.

Assim, a incrivel manada branca em curso se move com dinheiro do
Estado que produz a obsolescéncia programada do espaco como tentativa -
desde ja fracassada- de reproduzir ampliadamente o capital.

Consideracdes finais

Diante deste processo € possivel indicar a producéo do espago urbano
como um dos motores fundamentais da reproducédo do capital em sua atual fase
critica. O urbano se pde como a hova maquinaria, mas ainda assim nao resolve
por si s6 a frenética necessidade, cada vez mais voraz, da reproducéo ampliada.

A Fifa, possuidora do maior evento do mundo, ndo poderia ficar de
fora desta relacdo entre capital e espaco urbano; entdo langa seu conjunto de
exigéncias e de estratégias maximizando seus lucros. Esta entidade relne
aspectos emblematicos do mundo contemporaneo pois ndo sé atua nos
“negocios do espago” como se envolve nos “negocios do lazer e do esporte”,
evidenciando a complexidade e a amplitude que o capitalismo adquiriu para
além do processo produtivo classico (relagdo capital-trabalho), bem como todo
0 peso deste no seio da vida cotidiana.

Entrentanto, merece destaque o papel do Estado nessa operacdo que
retine a maior entidade futebolistica e 0 maior evento (ndo s6 esportivo) do
mundo. Pois é tdo somente por meio do Estado que as necessidades juridico-
legislativas sdo organizadas para viabilizar a Copa do Mundo de futebol da
Fifa, nos termos exigidos por esta entidade. Também cabe ao Estado, via de
regra, disponibilizar o dinheiro, seja por meio de crédito (sendo o BNDES o
principal agente neste caso), ou mesmo por meio de obras financiadas e pagas
com o dinheiro publico. Também cabe ao Estado toda a operacdo de segurancga
ndo sé para os envolvidos no evento (dos torcedores aos dirigentes e turistas),
como também para as exigéncias da Fifa que vao, por exemplo, da zona de
excecao no entorno dos estadios e chegam aos direitos de imagem e as patentes
de frases e logotipos.

Em suma, a Copa do Mundo Fifa nos oferece a oportunidade de
desvendar as novas facetas e tentativas do capital se reproduzir ampliadamente
bem como nos possibilita compreender as novas formas de acdo do Estado
diante desta necessidade. Entdo o espaco urbano ndo deixa de ser parte tanto
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das novas estratégias reprodutivas do capital como daquelas advindas do
Estado, fatos que recondicionam as possibilidades e formas de uso da cidade e
dos lazeres na cidade, lancando ndo s6 o espaco urbano como também o
cotidiano de joelhos diante da reproducdo (critica) do capitalismo
contemporaneo.
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