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e interpretação crítica do significado 
de diferença cultural a partir de uma 
campanha publicitária da Coca-cola
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Resumo

Esta pesquisa analisa abordagens que fundamentam 
a educação para a cultura visual em relação à idéia de 
diferença cultural. Serão feitas entrevistas individuais 
com um grupo de estudantes da Licenciatura em Artes 
Visuais da UFG nas quais se utilizará como  ponto de-
flagrador uma experiência visual proporcionada pela 
peça publicitária Birdman da Coca-cola, veiculada no 
Brasil durante o ano de 2007, cujo slogan é: “Viva as 
diferenças”. Em uma segunda fase os alunos partici-
parão de um grupo focal. Este estudo busca explorar 
como futuros professores se posicionam diante de di-
versos sentidos de diferença em jogo em nossa socie-
dade, especialmente, através dessa peça publicitária, 
além de investigar como eles propõem uma aborda-
gem crítica da idéia de diferença cultural.
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