The S.Paulo magazine features pictures of Sao Paulo
state taken during the administration of State Gover-
nor Armando de Salles Oliveira (1935-1936). Writers
Cassiano Ricardo and Menotti del Picchia, from the
dissident group of Sado Paulo Modernism, were in char-
ge of this publication aesthetically and ideologically.
The magazine montages were inspired by the Russian
Constructivist and German Dadaist photomontages.
The magazine exhibits a modern visual discourse, yet
a conservative ideology based on the Sao Paulo’s co-
lonial past. The publication team was also composed
by the photographers Benedito Junqueira Duarte and
Theodor Preising as well as the engraver Livio Abramo.
Keywords: photomontage, conservative ideology,
modern aesthetic
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Fotomontagem: ordem da subversao.
Analise da revista S.Paulo (1936)
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A revista S.Paulo apresenta imagens do Estado paulis-
ta durante a administracdo do governador Armando de
Salles Oliveira (1935-1936). Dirigiam a publicacao, esté-
tica e ideologicamente, os escritores Cassiano Ricardo e
Menotti del Picchia, ligados ao grupo dissidente do mo-
dernismo de Sao Paulo. As montagens da revista foram
inspiradas pelas fotomontagens construtivista russa e
dadaista alema. A S.Paulo privilegia o discurso visual
de aparéncia moderna ao mesmo tempo em que expde
ideais conservadores baseados no passado colonial pau-
lista. Participaram da equipe técnica do periddico os fo-
tégrafos Benedito Junqueira Duarte e Theodor Preising
e o gravador Livio Abramo.

Palavras-chave: fotomontagem, ideologia conservado-
ra, estética moderna.
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A revista S.Paulo é um exemplo singular do tema do ban-
deirantismo transposto em fotografias. O formato da Revista
, surgida em meados da década de 1930, permite-nos adotar
duas principais linhas de interpretacao do peridédico, a ideolo-
gia da marcha e a destacada solucdo grafica de cardter moder-
no da S.Paulo.

A ideologia difundida pela Revista tem como base a histo-
riografia paulista de fins do século XIX e comeco do XX, que
atuou sobre a construcao da identidade nacional de cunho for-
temente regional. O passado colonial de Sao Paulo foi reinven-
tado por um grupo de intelectuais a partir da visdo positiva e
herdica da atuacdo dos antigos bandeirantes. Para a compre-
ensao da ideologia da revista S.Paulo, o conceito de “marcha
para oeste” é entendido do resgate histérico & modernizacao
do tema; adota-se a ideologia da marcha, cuja idéia de movi-
mento hierdrquico, progressivo e de ocupacao é coerente com
as tematicas das reportagens da Revista e com a propria forma
que se da a ela, que agrega inclusive uma funcao modernizado-
ra. Entende-se, entdo, por ideologia da marcha a recolocacao
do passado colonial paulista e a difusdo dos predicados do anti-
go bandeirante como sintese da origem da fundacado da nacao
e do desenvolvimento de Sao Paulo; esta ideologia encontra
fundamento na historiografia territorialista e no pensamento
conservador do grupo Verde-Amarelo. A forca do bandeiran-
tismo como tema de propaganda paulista refor¢ou-se nos anos
1930 com as no¢des de desbravamento e heroismo expandidas
para diferentes esferas e grupos sociais. Nos anos 1920 o ter-
mo bandeirante era restrito, durante a propaganda do Movi-
mento Constitucionalista de 1932 ele se expandiu e, com o ad-
vento do Estado Novo, o poeta Cassiano Ricardo (1895-1974)
nacionalizou o termo ao atuar como idedlogo do regime nos
anos 1940.

As formas especificas de construcao do discurso na revista
S.Paulo estao alicercadas nas funcbes e nos objetivos atribu-
idos ao periédico. O contelddo era controlado de perto pelos
diretores Cassiano Ricardo e Menotti del Picchia (1892-1988),
membros fundadores dos grupos Verde-Amarelo, Anta e Ban-
deira, todos eles surgidos em defesa do nacionalismo na arte e
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na cultura mostrando-se ufanistas desde a origem e pendendo
rapidamente a extremismos politicos de direita. Na configura-
¢ao formal da S.Paulo a imagem foi eleita pelos diretores como
o elemento principal do periddico. O discurso visual na Revista
é muito bem cuidado, desde a escolha da técnica a ser usada
(rotogravura) até a eleicao dos técnicos da redacao, que rom-
pe fronteiras ideoldgicas e politicas. Cassiano Ricardo, principal
articulador da Revista, reuniu uma equipe técnica bastante ca-
paz e soube aproveitar os potenciais artisticos e técnicos dos
fotografos Benedito Junqueira Duarte, o Vamp (1910-1995),
e Theodor Preising (1883-1962) e do gravador Livio Abramo
(1903-1992). Este ultimo era perseguido pelo governo proviso-
rio de Getulio Vargas (1882-1954) devido a sua postura politica
alinhada a extrema esquerda, o que o contrapunha aos dire-
tores da Revista. Houve um didlogo entre Cassiano Ricardo e
Abramo nas décadas de 1930 e 1940; a razdo que 0s separava
foi, de certo modo, a mesma que uniu seus trabalhos naquele
momento. A politica, mesmo que de formas diversas, esteve
presente nas preocupacdes artisticas de ambos e é significativa
para o conhecimento de suas producoes. Livio Abramo colabo-
rou com Ricardo ilustrando algumas de suas obras literarias,
dentre elas o livro em prosa “Marcha para Oeste: a influéncia
da Bandeira na formacgédo social e politica do Brasil”, de 1940,
no qual o autor fundamenta e justifica o governo autoritario
do Estado Novo. Nesta obra, onde o interesse ideoldgico pare-
ce prevalecer, Cassiano Ricardo nao deixou de imprimir-lhe uma
condicao artistica e as ilustracdes de Abramo parecem estar em
consonancia com o texto.

A S.Paulo ndo é propriamente um periédico de propaganda
politica, mas sim, uma revista com implicacdes na politica do
periodo em que surgiu. Lembremos que a técnica ndo é neutra
e que as escolhas ndo sdo feitas ao acaso. A revista S.Paulo
possuia um projeto que incluia recursos propagandisticos; a
presenca ou a auséncia de determinados elementos seguiu um
roteiro ideoldgico. O tom, a expressividade, o ritmo e a intensi-
dade do discurso podem cativar o leitor de modo que, talvez, o
conteddo em si seja menos relevante que a prépria forma que
se da a ele. No caso da revista S.Paulo, ela foi recebida com en-
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tusiasmo na época do seu lancamento principalmente pelo seu
aspecto formal baseado no uso da imagem fotografica e da fo-
tomontagem e numa diagramacao moderna. Nota-se isto na re-
acao de um correspondente internacional, Edward A. Ch.-Wal-
den (Daily Telegraph de Londres), de passagem por Sao Pau-
lo, que destaca, em depoimento publicado no exemplar 08, a
visualidade como
primeiro foco de
atracdo da Revis-
ta: “Poucas horas
depois da minha
chegada ao Bra-
sil, fui explorar
as ruas; a minha
atencao de jorna-
lista voltou-se an-
tes de tudo para
as bancas. A pri-
meira coisa que
encantou meus
olhos foram as  fGURA 01 - capas S.Paulo,

capas atrativas da fevereiro de 1936 S.Paulo, julho de 1936 (31,5cm X
‘SAO PAULO'" . 45cm aprox.). : Instituto de Estudos Brasileiros, [EB/USP.

A énfase no
discurso visual da
Revista, em que o texto complementa a imagem, faz com que
a publicacdo atinja leitores letrados, analfabetos e estrangei-
ros. Contudo, a elaboracao textual ndo é descuidada pela re-
dacado, ao contrario, ha reportagens em dois idiomas (portu-
gués e inglés) e no espaco dedicado aos editoriais e publicacao
de depoimentos sobre a Revista a palavra escrita é priorizada.
Além das fotografias, dados numéricos, mapas e graficos atu-
am na busca por uma exposicao objetiva do Estado; a exis-
téncia destas diferentes formas de transmissao da informacéo
certamente amplia o publico leitor do periddico.

O governador Armando de Salles Oliveira (1887-1945) pa-
rece ndo ter se envolvido diretamente no enfoque ideoldgico
da Revista, porém, por meio do apoio institucional e financeiro
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dava seu aval a redacdo. Os profissionais graficos trabalhavam
de modo a satisfazer as idéias dos diretores, que nao eram co-
locadas com énfase politica e sim em favor da cultura e da
inteligéncia de Sao Paulo e do pais. A redacdo contava com
um terceiro diretor, o cronista Leven Vampré (1891-1956),
que assumia a funcdo de gerente da Revista. Os fotdgrafos, o
gravador e o governador, assim como muitos outros paulistas,
viam de modo muito favoravel a publicacdo, uma vez que ela
representava de forma positiva o desenvolvimento progressivo
do Estado. A administracdo de Salles Oliveira significava a vi-
téria e a vinganca de Sao Paulo, que se sentia traido desde a
revolucdo de 1930. A Revista divulgava as realiza¢des do gover-
nador, “civil e paulista”, dentre as quais destacavam-se aquelas
ligadas a modernizacao do Estado, desde a producao agricola e
industrial, o transporte, as obras publicas, a urbanizacao de sua
capital, as instituicoes de formacgao e pesquisa, os aparatos de
garantia da ordem publica, a assisténcia a filhos de operarios
e aos jovens paulistas até o implemento da educacdo do nivel
infantil ao superior. Para o governo, o ponto principal destas
reportagens era a divulgacdo do desenvolvimento econémico
de Sdo Paulo e a prestacdo de contas de Salles Oliveira junto
as instancias que o haviam colocado e o sustentavam no po-
der. Atribui-se a S.Paulo um carater semi-oficial pelo fato de
nao haver publicado nos seus exemplares créditos editoriais ao
governo ou secretaria a ele ligada; isto ndo objetiva negar a
vinculacdo da redacdo ao governador e sim diferenciar a publi-
cacao dos tradicionais albuns editados desde o inicio do século
XX com a finalidade de fazer propaganda do Estado (KOSSOY,
2004, p. 430). Além disso, é notavel que o direcionamento da
Revista seguia as escolhas dos diretores verdamarelos, que re-
presentavam o poder instituido mas que tinham a frente seus
interesses particulares como a sustentacao de suas carreiras
publicas e a afirmacao deles como intelectuais.
*

Alguns fatores especificos possibilitaram o surgimento de
uma revista ilustrada no padrao da S.Paulo no Estado paulista
em 1936; a necessidade de afirmacao da identidade regional
é um deles. Transformagdes de ordem econdmica, politica e
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social, como a abolicao da escravatura, a Republica, a indus-
trializacdo e a imigracao, aceleraram a urbanizacao de algumas
cidades brasileiras. A acumulacao de capitais no Estado de Sao
Paulo, devido, principalmente, a producao de café, impulsio-
nou o crescimento acelerado de sua capital. A recente impren-
sa paulista nasceu com um restrito publico leitor, pois eram
poucos os alfabetizados na provincia: “a cidade letrada, ainda
moldada nas tradicdes elitistas da colonia, enfrentaria inume-
ros embates e desafios” (CRUZ, 2000, p. 43). A vida urbana
criou novos projetos sociais, novas instituicbes e ampliou o cir-
culo de participagcdo na vida cultural.

Somente a partir de 1828, com a abertura da Faculdade
de Direito do Largo de Sdo Francisco, a cidade de Sdo Paulo
comegou a ganhar espacos como casas livreiras, bibliotecas e
as primeiras tipografias. Nas duas primeiras décadas do século
XX a cidade de Sao Paulo deixou suas feicbes de povoado e
rapidamente transformou-se em uma metrépole. A economia
cafeeira trouxe consigo a imigracdo em massa e as ferrovias.
Varios loteamentos foram abertos e o perimetro urbano se
alargou depois de quase trezentos anos de estagnacao. A cida-
de ganhou novos espacos de convivéncia e novos habitantes,
entre eles, muitos imigrantes italianos, trabalhadores vindos do
interior, mulatos e negros recém libertos. Estas modificacoes
afloraram a necessidade de construcdo da identidade cultural
da Sao Paulo moderna. A nascente imprensa tinha pouca pene-
tracdo fora dos limites da elite da Faculdade, composta na sua
maioria por homens. Segundo Cruz (2000, p. 66), a escrita e
principalmente a palavra impressa estabelecem novas articula-
¢oes no cotidiano da cidade. Por esta razao, as elites paulistas
organizaram-se para a criacdo de estabelecimentos de ensino
particular que suprissem as suas necessidades; ocorreu tam-
bém a expansao do ensino publico e aumentou a alfabetizacao
da populacdo em geral. Estas medidas educacionais visavam
também difundir a ideologia dominante entre a populacao e,
sobretudo, entre os imigrantes, fazendo-os conhecer a histéria
do Brasil e do Estado de Sao Paulo. A partir da proclamacao da
Republica, as classes dirigentes paulistas tomaram a instrucdo
publica como simbolo de progresso; a economia baseada no
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trabalho necessitava de méao de obra capacitada para as ativi-
dades produtivas. As palavras entravam no espaco urbano, a
escrita aparecia em letreiros verticais na paisagem da cidade
e os bambini ofereciam, pelas ruas, periddicos de diferentes
orgaos de imprensa. A reportagem da S.Paulo "O sentido pau-
lista da vida brasileira quer dizer: organizacdo” investe na ima-
gem da capital do Estado como simbolo de metrépole moderna
e utiliza a fotomontagem para aproximar diferentes elementos
que simbolizam o progresso de Sao Paulo. A organizacao é o
possibilitador do desenvolvimento do Estado e o titulo sugere a
elevacao de Sao Paulo a categoria de nacao, como se fosse um

pais dentro do Brasil.
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FIGURA 02 - reportagem de pagina dupla, 102 e 112 pag. (63cm X 45cm
aprox.), S.Paulo 01, janeiro de 1936. Acervo: Instituto de Estudos Brasileiros,
IEB/USP.

O surto de revistas ilustradas no inicio do século XX vem da
demanda de leitores nao alfabetizados, assim como a varieda-
de de assuntos num mesmo periédico visava o alcance de dife-
rentes tipos de publico, a imagem nestas revistas cumpria uma
funcao estratégica. Apesar dos investimentos da elite paulista
no ensino publico, estas medidas eram recentes e limitadas.
Havia ainda um crescimento populacional acelerado devido a
imigracao em massa, 0 que aumentava mais o numero de anal-
fabetos na cidade.

O crescimento da imprensa ilustrada esta vinculado ao de-
senvolvimento da industria grafica. A difusdo de reproducdes
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fotogréficas em periddicos dependia de uma técnica que pudes-
se manter os nuances da imagem aliada a uma ampla tiragem
a baixo custo. A forma e circulacdo de um periddico ilustrado
também eram determinadas pelo menor tempo possivel de sua
producao. A impressdao em meio tons e as maquinas rotativas
vieram suprir algumas destas necessidades. A abordagem da
informacdo em um didrio, semandrio ou mensario difere-se
nao apenas pelo tempo de producao, mas principalmente pelo
tempo de sua permanéncia em circulacdo. Podemos dizer que
até determinado momento a escolha era limitada pela técnica,
logo depois, passou a ser consciente e controlada de acordo
com as caracteristicas desejadas para o periddico e seu publico
alvo. A revista S.Paulo surgiu originalmente como um mensario
gue possui um denso contelddo visual. O tempo de sua per-
manéncia em circulacdo possibilitava que este conteddo fosse
lido também complementado pelo texto; a distancia, a Revista
pode ser interpretada pelas grandes ampliagdes fotograficas e
pelos titulos das reportagens. As capas da S.Paulo nas bancas
podiam assemelhar-se a um cartaz na paisagem urbana, gran-
de no formato (31,5cm X 45cm) e quase nenhum texto. A car-
ga ideoldgica da Revista, a divulgacao da ideologia da marcha,
é baseada primordialmente na palavra escrita. Isto revela os
limites do pensamento dos diretores quanto a funcionalidade
da imagem fotografica, por mais que se afirmem pelo moderno
eles sentiram necessidade de trazer o discurso também numa
forma tradicional.

A imprensa carioca e paulista se modernizavam com a aqui-
sicdo de novas maquinas e a introducdo de novas técnicas no
ritmo do crescimento de suas capitais. A cidade de Sao Paulo
seguia de perto as inovacdes técnicas e 0 maquinario era adqui-
rido com o capital advindo da producédo cafeeira. Na primeira
década do século XX, Sao Paulo ja tinha publicacdes ilustradas
de qualidade, como a “Sao Paulo Magazine”, de 1906. A pes-
quisadora Ana Luiza Martins (2001, p. 187) chama a atencao
para o descompasso entre técnica e conteddo nas publicacoes
paulistas ilustradas destas primeiras décadas. Havia conexdes
com a modernidade, os recursos eram de vanguarda, no en-
tanto, permanecia o cultivo as tradi¢des e a tematica ufanista
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no conteudo. O rapido crescimento do estado e de sua capi-
tal criou uma repentina mudanca na vida paulista, que pode
ser traduzida neste aparente desequilibrio entre a tradicao e o
moderno nas publicagdes. A historiografia paulista foi respon-
savel pela elaboracdo da modernidade de Sdo Paulo, projetada
sobre a invencado do passado colonial. A divulgacao desta his-
toriografia da-se por meio de projetos de cunho pedagdgico
e propagandistico. Podemos incluir a revista S.Paulo no rol de
experiéncias que promove, além de outros conteudos, esta tra-
dicao de modernidade. A imagem mostrou-se mais eficaz que a
letra e a fotografia potencializou a difusdo das informagdes. A
revista ilustrada era a forma perfeita para mostrar o progresso
do Estado e propagar mensagens numa sociedade sem tradi-
¢ao de leitura.

A construcao grafica da S.Paulo e sua funcao de divulgar
as obras do governo permitem aproxima-la de um repertério
visual vanguardista. O programa editorial da Revista a difere
do que conhecemos por fotojornalismo ou fotoreportagem mo-
dernos; pode-se dizer que ela dialoga com experiéncias dadais-
tas e construtivistas em algumas aplicacdes da fotomontagem
e, em especial, com a revista russa SSSR na stroike (URSS em
construcao). A S.Paulo é uma experiéncia pontual e relevante
para a histéria da imprensa ilustrada brasileira. Ela é também
de interesse para a historia da fotografia no Brasil; o pesquisa-
dor Boris Kossoy (2004) fala sobre o consenso da auséncia da
fotografia enquanto manifestacdo estética moderna no Brasil
até o surgimento das propostas de Geraldo de Barros, em fins
dos anos 1940, e lembra as producdes isoladas como as foto-
montagens de Jorge de Lima e a proposta da revista S.Paulo
(2004, p.446-447).

A “Revista da Semana” (Rio de Janeiro, 1900), de Alvaro
Teffé, pode ser apontada como marco inicial do surto de revis-
tas ilustradas no pais e ja empregava métodos fotoquimicos de
reproducao. A fotografia ja havia sido adotada pela propagan-
da politica nas primeiras décadas do século XX, como no caso
do suplemento da revista “lllustracdo Paulista”, nimero 67, de
1912, sobre o governo de Rodrigues Alves (apud. MARTINS,
2001, p. 196). O que destaca a S.Paulo entre outras publica-
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¢des nao é o uso da imagem fotografica, mas a forma como
ela foi usada. A Revista traz em suas paginas um conteudo tra-
dicional e conservador envolto por uma visualidade ousada e
moderna caracterizada pelo uso da fotomontagem.
*

Nao foi por acaso que ao escrever um texto sobre fotogra-
fia , o critico aleméo Siegfried Kracauer (1889-1966), em 1927,
ressaltou a sua aplicacdo em revistas ilustradas. Ao referir-se
a fotografia, Kracauer faz uma critica a sociedade em que vi-
via. Ele refere-se ao género de revistas de variedades que se
difundia entre uma ampla gama de leitores. A “greve de co-
nhecimento”, a que o critico se refere no texto, é acarretada
pela invencdo das revistas ilustradas e sua permanéncia nas
maos das classes dominantes. Segundo Kracauer, devido ao
consumo de revistas de colunismo social o publico vé o mun-
do sem realmente percebé-lo. O autor critica a sedimentacao
de uma postura passiva diante da imagem, que leva o leitor a
nao sentir a necessidade de compreender as justaposicoes de
conhecimentos que a envolvem. Esta postura diante de uma
revista ilustrada de propaganda politica, ou de outras formas
de imagem como o préprio mundo dos objetos, tem por tras
comprometimentos sociais mais graves. Diante de uma socie-
dade que cada vez mais experimentava o mundo por meio de
reproducdes fotograficas difundidas em massa, Kracauer pode
afirmar que “nunca houve uma época tdo bem informada so-
bre si mesma” ao mesmo tempo em que “nunca uma época
foi tdo pouco informada de si mesma” sem que uma afirmacao
anulasse a outra. O depoimento de Kracauer revela a prolifera-
cao de imagens fotograficas na imprensa ilustrada; a fotografia
é entendida neste tipo de publicacdo como uma imagem teste-
munho. A aparéncia de realidade da imagem fotogréafica causa
a impressao equivoca de verdade e acaba por esfriar as experi-
éncias humanas. Reproducdes do mundo podem ser coleciona-
das em miniaturas; estas aquisicoes fotograficas satisfazem a
necessidade de consumo da sociedade capitalista e os impulsos
de realizacéo.

O uso da fotografia por instituicoes ligadas a ordem, des-
de o seu surgimento, contribuiu para que ela passasse a ser
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apreciada como prova. Segundo Susan Sontag (2004), a visao
“realista” do mundo é compativel com a burocracia, por isso a
industrializacdo da fotografia permitiu o rapido estabelecimen-
to de um modo racional de gerir a sociedade a partir da elabo-
racdo de um inventario do mundo; “as fotos foram arroladas
a servico de importantes instituicbes de controle, em especial
a familia e a policia, como objetos simbdlicos e como fonte de
informacao” (2004, p. 32). Os valores documental e testemu-
nhal da fotografia também foram explorados desde os primér-
dios pelas ciéncias médicas, no entanto, e contraditoriamente,
até poucas décadas atrads ndo se entendia a fotografia como
um tipo de documento histérico. A historiografia considera
hoje como documento, além da escrita, a fotografia e outras
espécies de imagens respeitando as caracteristicas singulares
de cada tipo.

Da fotografia sdo comumente cobrados valores de verdade,
mesmo sendo cotidianas e familiares as formas de intervencao
na imagem. Roland Barthes (1915-1980), em entrevista, afir-
mou que “a fotografia é vitima do seu sobrepoder; como tem
fama de transcrever literalmente o real ou uma parcela do real,
nao nos questionamos sobre seu verdadeiro poder, sobre as
suas verdadeiras implicagdes.” Para ele, hd uma dupla visao da
fotografia; de um lado ela é vista “como uma pura transcri¢ao
mecanica e exata do real. [...] Esta é evidentemente uma po-
sicdo excessiva porque mesmo uma fotografia de reportagem
implica uma elaboracdo, uma ideologia das perspectivas”; de
outro, “tem-se a chamada fotografia de arte -, o que é também
um outro excesso, pois é evidente que a fotografia ndo é arte,
no sentido classico do termo” (1995, p. 386).

Segundo o fotégrafo Benedito Junqueira Duarte, a S.Paulo
“dava valor absoluto a fotografia, [...] porque era a propria
fotografia que falava por si [...], ela teve ndo apenas um as-
pecto de atualidade, mas reuniu também o seu aspecto artis-
tico, o seu aspecto técnico e o seu aspecto sociolégico que é
o final de todo valor fotografico.” A imagem fotografica é de
suma importancia no entendimento das reportagens da revista
S.Paulo; a fotografia estrutura a diagramacdo da publicacao.
Segundo uma visao positivista da histéria, a credibilidade teste-
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munhal da fotografia estaria em sua objetividade, partindo-se
deste atributo, a histéria poderia ser remontada a partir destes
fragmentos de aparéncia “realista”. Segundo esta visao é que
a redagdo da revista S.Paulo, no primeiro exemplar, atribuiu a
fotografia do periédico a qualidade de “espelho” da realidade,
pois se baseiam na fidelidade aparente da fotografia e ndo no
conteudo interpretado das imagens. Na Revista, mesmo a fo-
tomontagem, foi utilizada na maioria dos casos mantendo-se
a perspectiva naturalista e a hierarquia dos planos; a ela nao
corresponde uma ruptura de significado e desmembramento
da forma. Helio Lobo, da Academia Brasileira de Letras, relatou
no exemplar 09, sua interpretacdo sobre o uso da fotografia
na Revista: “Sdo Paulo é a flor da civilizagcao brasileira. Pela sua
expressao espiritual e material [...]. Faltava, porém, ao Estado
um orgao que fotografasse para os outros e para o exterior
essa admiravel actividade. Sao Paulo [...] em tudo [coloca] o
retratista & altura do retratado.” Para Lobo, fotografar signifi-
cava fazer uma descricao fiel do objeto, deste modo a Revista
foi elogiada como um “espelho”, um testemunho fiel do de-
senvolvimento material do Estado. A diagramacao da S.Paulo
podia ser ousada até o limite em que os diretores julgavam
possivel manter a objetividade pretendida por eles com o uso
da fotografia.

Sabe-se que desde sempre a fotografia péde ser manipu-
lada, seja antes ou depois da tomada, seja na sua articulacao
com outros elementos (texto, outras imagens, o modo como
é mostrada e onde). A fotografia de imprensa agrega varios
filtros culturais, o primeiro deles é o proprio fotégrafo, sequido
do veiculo no qual estd impressa e do texto que a acompa-
nha (artigo, legenda, manchete), entre outros. A pés-producédo
(KOSSQY, 2000, p.54) pela qual passaram as fotografias da
S.Paulo é uma das chaves de entendimento da publicagdo. O
trabalho de montagem e diagramacao das pdginas da Revista
e o proprio formato dos exemplares agem sobre sua mensa-
gem. A constituicdo grafica da S.Paulo vai além da constatacao
das fotomontagens e da adaptacdo de imagens fotograficas ao
espaco pré-fixado de uma pdagina ou de blocos de texto. A Re-
vista ndo possui homogeneidade visual, esteve aberta a expe-

Marina Takami



Fotomontagem: ordem da subversdo. Anélise da revista S.Paulo (1936)

rimentagdes e explorou a articulacdo de diferentes elementos
graficos. A programacéo visual da S.Paulo era passivel de mo-
dificagbes tendo alguns elementos constantes: linhas verticais
e horizontais, texto em negativo, titulo em fontes grandes, re-
portagens de pagina dupla e suplementos, utilizados com varia-
¢oes. Nao havia rigidez na programacao visual, inclusive a capa
sofreu pequenas mudancas durante o periodo de publicacdo da
Revista. Esboca-se a criacdo de uma identidade visual, identifi-
cavel, por exemplo, nas reportagens sobre a producdo de “café
fino"”, contudo, o conteldo nado era configurado de forma ho-
mogénea.

*

A S.Paulo
possui um pro-
jeto grafico
que inclui a
fotomontagem
mas nao se re-
sume a ela; a
presenca  da
fotomontagem
na Revista é

particularmen- L.

. FIGURA 03 - pagina de editorial e fotomontagem que
te considera representa atividade no porto de Santos, S.Paulo 03, marco de
da tendo em 1936. Acervo: Instituto de Estudos Brasileiros, IEB/USP.

vista ser esta

uma aplicagdo isolada, em 1936, da montagem fotografica mo-
derna no Brasil. A utilizacao de fragmentos fotograficos e a
justaposicao de fotografias foram assumidas como principais
solucdes graficas da S.Paulo. Além da vanguarda russa os di-
retores da S.Paulo conheciam as experiéncias dadaistas de fo-
tomontagem. Apesar de ser evidente o didlogo da Revista com
correntes estrangeiras, a partir do conhecimento das relagbes
politico-ideoldgicas do momento de seu surgimento, nao se
pode perder de vista que as formas ideoldgicas e estéticas do
periodico se constituiram em um universo de praticas histérico-
-sociais regionais. Deste modo, nao é por acaso que as formas
de construcdo e a propria fotomontagem sdo mencionadas
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com referéncias estrangeiras, mas ndo puderam ser aplicadas
na pratica dentro dos mesmos conceitos.

Cassiano Ricardo, em suas memorias, atribuiu valor artistico
e moderno a S.Paulo gracas as fotomontagens de Livio Abramo
(1970, p. 69); o memorialista credita o diferencial da Revista a
adogao da fotomontagem. Em pelo menos dois poemas pos-
teriores, 1956 e 1971, Ricardo usa o termo como titulo; em

FIGURA 04 - suplemento da reportagem sobre a cidade de Santos,
nesta fotomontagem pelo menos dois negativos foram justapostos para
formar o panorama do porto (94,5cm X 45cm aprox.), S.Paulo 04, abril
de 1936. Acervo: Instituto de Estudos Brasileiros, IEB/USP.

ambos o conceito de fotomontagem, passa pela
idéia de construcao de uma visualidade anterior-
mente ignorada ou impossivel de existir de outro
modo.

Na S.Paulo o uso da fotomontagem recria
a espacialidade das fotografias nas paginas do
periddico; elas surpreendem na forma mas nao
apresentam-se como revoluciondrias ou subver-
sivas no contetdo. A diagramacdo de uma re-
portagem comporta muitas vezes sobreposicao,
recorte e justaposicao de fotografias e fotomon-
tagens. Na Revista, a fotomontagem ¢ aplicada )

. . . . ~ FIGURA 05 - capa da
mais no sentido de enfatizar uma informacao 5.Paulo 10, nov.dez. de
j& contida na fotografia isoladamente; as mon- 1936 (31,5cm X 45cm
tagens fotogréficas alteram a forma original das aprox.), fotomontagem
imagens, mas ndo efetivamente o sentido. com dois negativos.

- ] Acervo: Instituto de Estudos
Sdo comuns nas reportagens da Revista mon-  gasileiros, IEB/USP.
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tagens fotograficas que apenas acrescentam elementos a com-
posicdo ou que transformam a imagem da fotografia tal qual
foi tirada pelo fotografo. Isto acontece na capa do exemplar
10, onde duas fileiras de criancas sao aproximadas na monta-
gem de dois negativos, os quais foram localizados no Arquivo
de Negativos do Municipio e sdo da autoria de BJ Duarte.
Nota-se na S.Paulo também a presenca da fotomontagem
no sentido de construgao e de engenharia. Nas reportagens cujo
conteudo tematico é a construcao, verifica-se como as imagens
de maquinas e de estruturas de arquitetura possibilitam a ex-
ploracao de uma estética moderna. A construcao é um elemen-
to presente nas imagens fotogréficas e na elaboracao das pagi-
nas da Revista, o construtivo estd tanto na montagem técnica
quanto na producao da mensagem. A reportagem sobre a fabri-
ca de cimento ‘Votorantim’ apresenta uma fotomontagem com
grandes am- [
pliacbes fo- ¥,
togréficas.
O tubo
que atraves-
sa a compo-
sicao reme-
te o leitor
ao universo

da  maqui-
na, a direita
uma engre-

nagem gi' FIGURA 06 - reportagem de pagina dupla sobre a
gante avan- 'Votorantim’, 182 e 192 pag. (63cm X 45cm aprox.), S.Paulo 08,
ca sobre a agosto de 1936. Acervo: Instituto de Estudos Brasileiros, IEB/
jazida de

calcario; a imensiddo da pedreira é subjugada pelo avanco do
instrumento assim como a dimensdao do homem é minimizada
pela grandeza da natureza. Esta Ultima apresenta-se dominada
pelo humano aliado a suas maquinas, este é o grande simbolo
do progresso, por isso o agigantamento desta estrutura que
invade a montagem. Se a fotomontagem tem por tras de seu
conceito a aproximacdo do universo da maquina e do homem,
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na Revista, devemos acrescentar a esta jungao a natureza, que
é elemento presente nas montagens fotogréficas e na ideolo-
gia conservadora dos ‘verdamarelistas’.

A direcao escolheu utilizar a fotomontagem tendo conheci-
mento de seu potencial subversivo; contudo, ao aplica-la sob o
teor ideoldgico dos diretores criou-se uma fotomontagem téc-
nica. Nas composi¢des, como deve ser dentro de uma tradicao
conservadora, ndo ha fotomontagem no sentido radical de des-
membramento ou de descontinuidade.

*

O termo fotomontagem foi cunhado entre os artistas da-
daistas de Berlim; dentre eles, por sua caracteristica politica,
destacam-se John Heartfield (1891-1968), Hannah Hoch (1889-
1978) e Raoul Hausmann (1886-1971). A idéia do artista ‘foto-
-montador’, tirada do operario numa linha de montagem in-
dustrial, qualifica bem a fotomontagem dentro do universo da
maquina e da arte. Este conceito surgiu na sequnda metade da
década de 1910 e diferencia-se da colagem cubista no uso da
fotografia na formacdo estrutural da composicdo. A fotomon-
tagem vincula-se a idéia de construcao, onde o artista que se
dedica a ela é comparado a um engenheiro, um montador. Na
Feira Internacional Dada de maio de 1920 o termo fotomon-
tagem nao era muito comum; a primeira grande exposicao de
fotomontagem foi celebrada em Berlim em 1931. A fotomon-
tagem com funcdo politico-ideoldgica tem na figura de John
Heartfield seu principal adepto. Ele a empregou como instru-
mento de satira socio-politica e contra-propaganda nazista na
Alemanha, a partir dos anos 20. Suas fotomontagens de sati-
ra a politica alema foram apresentadas nas edi¢des da revista
ilustrada AIZ (Arbeiter lllustrirte Zeitung) entre 1930 e 1938 e
outros perioddicos. Nas fotomontagens de Heartfield, o texto é
muito significativo, as frases acidas de criticas a sociedade ale-
ma e ao nazismo fazem parte da imagem. Sempre que ele ex-
punha suas fotomontagens fazia questdao de ter um exemplar
da revista para deixar claro que nao eram obras Unicas e sim
que foram feitas para o grande publico com a funcdo de pro-
paganda politica. As fotomontagens de Heartfield propunham
subverter a ordem.
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A fotomontagem também foi utilizada pelo construtivismo
russo ligada aos ideais da Revolucao Socialista de 1917. Alguns
artistas da vanguarda russa, entre eles Gustav Klutsis (1895-
1944), Aleksander Rodchenko (1891-1956), Varvara Stepano-
va, El Lissitzky (1890-1941) e Sophie Klpper participaram da
propaganda do governo soviético, inclusive durante o realismo
socialista instituido por decreto em 1932. O envolvimento des-
tes artistas na causa da Revolugao e depois a servico das neces-
sidades da elite stalinista em formacdo mostra a adaptacao da
estética revolucionaria em estética oficial. O engajamento po-
litico destes artistas, segundo Annateresa Fabris, alcanca uma
esfera mitica: Klutsis colabora para criacdo do mito do novo
mundo e o papel desempenhado pelo novo homem neste mun-
do; Lissitzky contribui para a formacado do mito da origem, uma
contraposicao entre a cegueira do passado e o gesto inaugural
de Lenin, que aponta o futuro; Rodchenko confere um signifi-
cado regenerador ao emprego de mao de obra de presos nas
grandes obras do Estado soviético (2005, p.130). Nao é pos-
sivel negar o envolvimento destes artistas com o governo de
Stalin e sua elite; eles contribuiram na constru¢ao da imagem
de um pais sem conflitos, sem contradi¢cdes e orgulhoso de si
mesmo.

As montagens fotograficas ou fotomontagens surgem
como uma possibilidade da imagem “falar” de uma maneira
nova (ADES, 2002, p. 20) e podem ser relacionas com as mu-
dancas sofridas pela fotografia (microscopia, radiografia e vista
aérea) durante a Primeira Guerra Mundial. Neste estudo, usa-
-se o termo fotomontagem aplicado as composicoes onde ha
justaposicao de fragmentos fotograficos; reconhece-se a atua-
cao dos elementos graficos e textuais, uns sobre os outros, na
producdo da mensagem. Assume-se que na revista S.Paulo ha
a utilizacdo de uma fotomontagem técnica. Aplica-se o termo
fotomontagem na Revista as composicdes que possuem a idéia
de construcdo, mas nao necessariamente como indicativo do
carater subversivo da mensagem.

A fotomontagem utilizada por Alecksander Rodchenko o
aproxima cada vez mais das diretrizes oficiais, “cria-se, assim,
uma nova modalidade de composicao: [Rodchenko] deixa de
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lado a fragmentacdo das primeiras experiéncias e estrutura
suas fotomontagens a partir da combinacido de fotografias ou
conjuntos de fotografias individuais.” (FABRIS, 2005, p.113).
Rodchenko e Lissitzky, ao lado de suas respectivas esposas, for-
maram as duas equipes de artistas vindos da vanguarda russa
que colaboraram assiduamente para a revista SSSR na stroike.
Nesta publicacdo, a fragmentacdo caracteristica da fotomon-
tagem construtivista recebeu criticas diante da necessidade de
clareza e de sintese na comunicacao; assim, a revista perdeu,
por ordem oficial, seus aspectos de vanguarda.
*

Na busca por entender a existéncia da revista S.Paulo, em
seu formato peculiar para o que se tem conhecimento da im-
prensa ilustrada brasileira no periodo, ficou claro que seu pro-
jeto dialoga com outras publicacdes. Em depoimento publicado
no exemplar 06 da S.Paulo, Lourival Fontes (1899-1967), na
época diretor do Departamento de Propaganda e Difusao Cul-
tural — DPDC, afirma que a “’S. Paulo’ é uma revista que ultra-
passa quaesquer outras publicagdes do genero feitas no Brasil,
s6 sendo comparavel 4s publicacdes editadas no mesmo senti-
do pela Russia, ltalia e Alemanha.”. A esta afirmacdo somam-
-se as de Cassiano Ricardo e do jornalista Paulo Duarte (1899-
1984) para que possamos concluir que a S.Paulo foi pensada
a partir de um modelo de revista de propaganda soviética. Cas-
siano Ricardo diz, em seu livro de memérias, que a S.Paulo era
uma revista espetacular de “divulgacao dos empreendimentos
bandeirantes” e que causou sensacao quando remetida ao ex-
terior, sendo “talvez superior a revista do mesmo tipo publica-
da na Russia” (1970, p. 69). Para o poeta-diretor a S.Paulo era
uma realizagdo artistica, de divulgacdo do crescimento e dos
feitos do estado, com fotografias modernas, fotomontagens e
estatisticas ilustradas.

Paulo Duarte (1976), em seu livro de memorias, afirma que
a revista S.Paulo era parafrase de uma publicacdo russa cha-
mada “URSS”, de propaganda das realizagdes comunistas. Ele
se refere ao periddico paulista como uma revista ufanista e de
patriotismo exaltado, que imita a propaganda russa e faz uso
de muita imagem, como deve ser num pais onde o indice de
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analfabetismo é muito alto .A S.Paulo, nas palavras de Paulo
Duarte, era bem feita, mas imitava uma revista de Moscou: “[a
"URSS’ tinha] formato grande, fotografias espetaculares, dava
até vontade da gente ir para a Russia. Pois a revista S.Paulo
talvez seja capaz de dar vontade de vir para o Brasil, sendo pa-
rafrase da outra.” (1976, p. 141).

A revista soviética de propaganda a qual os comentadores
acima se referem foi identificada neste estudo com a revista
SSSR na stroike (URSS em construcdo, 1930-1941 e 1949).
Apbs o confronto entre as caracteristicas desta publicacdo com
as da S.Paulo indentificou-se que, em diferentes aspectos e
guardadas as devidas diferencas, estes dois periddicos possuem
caracteristicas comuns. Dentre elas a imagem era o dispositivo
discursivo considerado o mais eficaz pelos diretores dos dois
perioddicos, aceito com menor resisténcia que o discurso escrito
e capaz de ser compreendido pelo grande contingente de anal-
fabetos existentes tanto na URSS quanto no Brasil.

A SSSR na stroike era uma publicacdo de propaganda do
regime soviético direcionada ao publico interno e externo; cir-
culava regularmente em russo (cccp Ha cTpoiike em letras ciri-
licas e SSSR na stroike em letras latinas) e em mais trés idio-
mas estrangeiros: francés, alemao e inglés e, a partir de 1938,
também espanhol. O grande interesse do Estado soviético era
econdmico, por isso nos dois primeiros anos da revista edi¢bes
de luxo foram sistematicamente direcionadas a investidores es-
trangeiros com a finalidade de atrai-los ao pais. A revista foi
concebida originalmente como suplemento ilustrado da revis-
ta literaria Nashi dostizheniia (Nossas conquistas, 1929-1937),
bastante popular, fundada pelo escritor russo Maksim Gorkii e
editada pela Gosizdat (Casa editorial do Estado da Unido Sovi-
ética). A Nashi procurava enfatizar que cada pequena parte re-
alizada pelos trabalhadores era importante para o grande pro-
jeto de construcao do Estado Soviético, como no texto “Sobre
pequenas pessoas e seus grandes feitos” (1929 apud. WOLF,
2000, p.54); a revista divulgava as conquistas econdmicas e
culturais da URSS utilizando linguagem extensivamente acessi-
vel e sempre de forma positiva.

Segundo a pesquisadora Erika Wolf, o conceito deste su-
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plemento ilustrado foi desenvolvido inicialmente com o grupo
Ogonek, companhia editorial que lancou em abril de 1923 a
primeira revista ilustrada da URSS e, em 1926, criou uma re-
vista especializada em fotografia, Sovetskoe foto. Em 1929, o
grupo possuia grande representatividade na imprensa popular
do pais. O seu presidente, o jornalista Mikhail Koltsov foi um
dos responsaveis pela implantacdo das bases do fotojornalismo
moderno na URSS (WOLF, 2000, p. 57). No entanto, duvidou-se
da capacidade do grupo Ogonek desenvolver uma publicacao
de alta qualidade técnica, uma vez que dedicava-se a periodi-
cos populares. Além disso, pareceu mais conveniente vincular a
revista SSSR na stroike a Gorkii, o mais conhecido escritor rus-
so do periodo. O fundador da Nashi foi de imediato contrério
ao suplemento, “Pequenas imagens, em geral, ndo sao convin-
centes. Para ser perfeitamente franco, esta empreitada nao faz
sentido para mim e ndo é do meu gosto.” (1929 apud. WOLF,
2000, p.58). Gorkii voltou atrds em seguida; no entanto, du-
rante as negociacdes do suplemento a publicacdo transformou-
-se numa revista independente. Havia uma incompatibilidade
entre a Nashi, cuja funcao era pedagdgica junto as massas de
trabalhadores da URSS, e a SSSR na stroike, cujo plano inicial
visava o leitor estrangeiro. O primeiro editor chefe da SSSR foi
Georgii [lurii] L. Piatacov, presidente do Gosbank (Banco do
Estado da URSS), por isso afirma-se que motivacdes financeiras
foram consideradas na escolha por uma distribuicdo externa da
revista. A primeira edicdo da SSSR foi lancada em dezembro
de 1929 pela Gosizdat em quatros idiomas (francés, alemao,
inglés e russo). As mesmas chapas de impressao do material fo-
tografico eram reaproveitadas para as diferentes versdes e era
feita uma sobre impressdo dos textos nos respectivos idiomas.
Segundo Wolf, ndo ha diferencas significativas nos conteudos
das versdes da primeira edigcao, exceto o slogan “Trabalhadores
do Mundo Branco”, que aparece apenas na versao russa (2000,
p.60). A revista SSSR na stroike tinha edicbes em diferentes
idiomas para garantir a propaganda internacional do regime
soviético e criar uma imagem positiva do pais.

O uso da imagem fotogréafica na revista SSSR na stroike foi
evocado como testemunhal das condi¢oes de vida na URSS,
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“nos decidimos nos voltar para o desenho da luz, para a pa-
lavra do sol - para a fotografia. Vocés ndo podem acusar o
sol de distor¢des, o sol ilumina o que existe como existe.”. O
autor deste prefacio é Gorkii que politizou através do texto o
conteudo visual da revista. Ele convoca a fotografia, tal qual o
cinema, a servir sistematicamente a construcdo da URSS por
meio de representagdes fotograficas dindmicas e acessiveis a
todos os interessados (1929 apud. WOLF, 2000, p.61). A SSSR
era uma revista fartamente ilustrada com fotografias e os tex-
tos compunham apenas uma pequena parte das reportagens,
titulos e legendas. A intencdo era, por meio da imagem, vencer
a resisténcia, principalmente do leitor estrangeiro, ao discurso
textual, muito mais passivel de critica. Em carta a VOKS (Unido
das Sociedades para Relagdes Culturais no Exterior), um pro-
fessor do departamento de psicologia da Universidade de Lon-
dres, declara a satisfacdo de receber a SSSR, com “fotografias
e reproducgdes excelentes” e se queixa dos panfletos de propa-
ganda politica que também recebia (1931 apud WOLF, 2000,
p.68). Para o professor a fotografia ndo era percebida como
propaganda ideolégica como os discursos escritos.

Durante os dois primeiros anos foram feitas edicdes de
luxo e edigdes econdmicas das versdes estrangeiras da SSSR
na stroike; as primeiras eram direcionadas a um grupo seleto
de empresarios e comerciantes e a segunda a trabalhadores e
intelectuais. O preco da assinatura anual era 0 mesmo para os
dois tipos de edicao e o Gosbank promovia e monitorava a re-
cepcao da revista no exterior através da coleta de depoimentos
de leitores estrangeiros; dois ter¢os dos comentarios eram de
bancos e negociantes (1930 apud WOLF, 2000, p.64). Visando
0 publico interno os exemplares eram lancados em datas sig-
nificativas, principalmente, para a elite stalinista, que ganhava
forca nos anos 1930. A SSSR era um dos periédicos mais ca-
ros em circulacdo no pais e cada vez mais se tornou um item
destinado a nova elite. Em 1934 comeca a aparecer versoes
de luxo da SSSR especial para o leitor russo. No ano seguinte
um album foi organizado, em edicdo limitada, contendo todas
as versoes luxo de 1935 (WOLF, 2000, p.72), isto enfatiza o
papel da revista como objeto de consumo. Se por um lado a
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fotografia havia sido escolhida para diminuir a distancia entre a
publicacdo e o grande numero de russos analfabetos - sequndo
0s construtivistas ela era adequada a propaganda visual porque
era produto de uma maquina, universalmente praticavel e am-
plamente compreensivel - as edi¢des de luxo e as assinaturas
cada vez mais caras excluiam o trabalhador da condicao de lei-
tor da SSSR.

Em 1931, John Heartfied passou uma temporada em Mos-
cou e foi o responsavel pela edicdo da SSSR na stroike do final
do ano, que é um marco na estrutura da revista. Ele modificou
o tratamento grafico da SSSR levando-o a uma estética mais
arrojada; Heartfield utilizou uma impactante fotomontagem
na capa e empregou uma estrutura que integrava efetivamen-
te texto e imagem no layout interno. A partir desta edicao a
SSSR tornou-se mais sofisticada graficamente; de acordo com o
pesquisador Rune Hassner, sob a perspectiva de imagens e de
layout, o periodo de maior interesse desta revista soviética vai
até 1936, quando o editor chefe G. L. Piatacov foi substituido
(OSTERLUND, 2006). O artista El Lissitzky comecou a colaborar
com a revista SSSR em 1932 e Aleksander Rodchenko em 1933.
Eles colaboraram frequentemente para a revista e foram os res-
ponsaveis pelas edi¢cdes de luxo. Em abril de 1933, o amplo uso
da técnica da fotomontagem na SSSR causava apreensao em
membros do Comité Central; “de acordo com a opinido geral
do corpo editorial este design é, sem argumento, um sucesso,
mas nos declaramos a necessidade de ndo usar excessivamente
a fotomontagem, para que a revista ndo perca sua simplicida-
de e naturalismo.” (apud. WOLF, 2000, p.73). A aplicagao dos
métodos de vanguarda na SSSR era endossada pelos editores
desde que ndo rompessem a objetividade da fotografia com
cortes abruptos e justaposicoes; os artistas seguiram estas de-
terminagdes. As montagens permitidas e aplicadas na revista
passaram a ser meramente técnicas, a fotomontagem constru-
tivista deixou de existir e deu espaco a criacao de uma fantasia
visual do novo Estado soviético para a elite stalinista.

*

O surgimento da revista S.Paulo veio atender a demandas

particulares do proprio estado e de intelectuais a ele ligados.
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Havia um desejo comum de divulgar entre paulistas, brasileiros
em geral e estrangeiros o progresso do estado. Esta propagan-
da era também uma forma de reafirmacdo de Sdo Paulo, que
finalmente conseguira o seu interventor adequado. O estado
ressurgia com forca econdmia e politica a despeito dos limites
impostos pelo governo federal; a Revista era vitrine da vitéria,
tardia, do Movimento Constitucionalista de 1932. O conteldo
ideoldgico presente na Revista direcionava-se a um leitor paulis-
ta e/ou simpatizante com o estado e objetivava agregar novos
parceiros de idéias. Os textos em portugués das reportagens
apresentam-se carregados de regionalismo e nacionalismo ufa-
nista segundo a ideologia conservadora do pensamento ‘verda-
marelo’. A imagem fotografica como estrutura das reportagens
era estratégia para que a Revista pudesse burlar algum tipo
de resisténcia de opositores ao regionalismo e a ideologia da
‘'marcha’ divulgados nas reportagens. A visualidade moderna
despista o conservadorismo das idéias inseridas na publicacdo
pelos diretores Cassiano Ricardo e Menotti del Picchia e refor-
cadas a partir do exemplar de junho de 1936, que preparou o
leitor para a publicacdo do programa-manifesto do Movimento
Cultural ‘Bandeira’ que apareceria trés exemplares depois.
Existia por parte dos editores da S.Paulo a pretensao de
torna-la uma revista de circulacao internacional. Nao ha evidén-
cia de distribuicao regular da Revista no exterior, mas remessas
do periddico eram emitidas a leitores estrangeiros pela propria
direcdo ou pelo gabinete do governador. A revista S.Paulo era
bilingue, portugués e inglés e podemos afirmar que a escolha
deste idioma estrangeiro obedeceu a interesses econémicos.
Salientemos que havia na época grande disseminagao da cultu-
ra francesa no Brasil e do francés como segunda lingua da elite
nacional. De acordo com Roger Bastide, o francés era a lin-
gua dos saldes, como o inglés era a lingua do comércio (1973,
p.207). As reportagens da S.Paulo, ao mesmo tempo em que
prestavam contas do governador a elite que o apoiava divul-
gava suas boas realizagdes na administracdo do estado; elas
traziam os numeros e cifras da economia paulista, que incluia
o ensino publico, o assistencialismo, as boas condi¢des ofere-
cidas ao trabalhador e ao agricultor/comerciante/industrial. O
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mundo da producao é representado de forma bastante positiva
a fim de reforcar a idéia da inclinacao paulista ao trabalho. A
assisténcia do estado aos trabalhadores é pontuada na Revista
e, no entanto, uma leitura critica do periédico deixa claro que
a publicacdo nao se direcionava a este tipo de leitor. Toda a
preocupacao com o acabamento da S.Paulo visava impressio-
nar as elites, econémicas e culturais; a chegada da mensagem
da Revista aos trabalhadores era uma conseqiéncia prevista
mas nao determinante para os diretores. Nem todo conteddo
textual era traduzido para o inglés, privilegiando-se a traducao
de graficos, legendas e titulos. Estas informagdes podiam ser
facilmente compreendidas mesmo por aqueles que nao possu-
iam conhecimentos profundos sobre o estado de Sdo Paulo. Ja
o conteldo ligado a ideologia da ‘marcha’ e outros regionalis-
mos nao ganhavam versoes inglesas, pois eles perdiam sentido
sem uma introducao a historiografia paulista.

Os diretores da revista S.Paulo buscam na fotografia a mes-
ma objetividade que os editores da SSSR na stroike. No edito-
rial de apresentacdo da revista S.Paulo a redacao fala da ima-
gem, nao especificamente da fotografia, mas ao trata-la como
‘espelho’ remete as mesmas questoes de fidelidade ao objeto
de existéncia material do qual ela é reflexo e por isso testemu-
nho fiel, como quiseram os editores da SSSR com a fotografia.
A S.Paulo possui implementos graficos de carater vanguardis-
ta mas limitado; a fotomontagem que mantém o naturalismo
da perspectiva monocular, ou que é meramente técnica é um
exemplo.

Valendo-se da imagem fotografica pelo que ela representa
de moderno e da fotomontagem pelo que ela tras de dinamis-
mo e impacto, a redacdo da revista S.Paulo fez transparecer as
raizes conservadoras da ideologia defendida pelos dois direto-
res, em especial por Cassiano Ricardo.

O formato da revista S.Paulo, a técnica de impressao, as
grandes amplia¢des fotograficas, as reportagens de pagina du-
pla e os suplementos desdobraveis, além da funcdo do periodi-
co, a colocam em didlogo com a SSSR na stroike.

*

A ousadia formal, que criou soluc¢des graficas singulares e o
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curto periodo de circulacao da revista S.Paulo sao aspectos que
permitem considerd-la um projeto experimental. As incertezas
do momento do surgimento da Revista permitiram a juncao de
uma equipe de redagao heterogénea. A riqueza desta colecao,
constituida de dez exemplares, estd na complexa elaboracao
que justapbe elementos dispares num momento de indefini-
¢Oes no ambiente politico e social do pais.

A revista S.Paulo expde o pensamento do grupo origina-
rio do ‘verdamarelismo’, vanguarda dissidente do modernis-
mo paulista de 1922, presente na redagao na atuacao dos di-
retores Cassiano Ricardo e Menotti del Picchia, que expde a
raiz conservadora da ideologia da 'marcha para oeste’ como
difundida na publicacdo. A nova ‘'marcha’ paulista, realizada
pelo ‘bandeirante moderno’, é representada no peridédico pela
administracao do governador Armando de Salles Oliveira. Ela
surge no encadeamento das pdginas da propria Revista, que
possui momentos de descoberta nas paginas desdobraveis dos
suplementos. Nas reportagens sobre grandes obras os valores
herdicos dos bandeirantes surgem para representar o desbra-
vamento e a dominacao da natureza pelo trabalho do homem.
A ordem e a disciplina das expedicdes coloniais sao recoloca-
dos nas ac¢des educativas e assistencialistas do estado moder-
no paulista. A duplicacdo de imagens e componentes graficos
nas reportagens da S.Paulo visa aumentar as dimensodes dos
objetos e eventos que, de outro modo, ndo seriam vistos com
esta grandeza de valor; a constancia tematica reitera a visao
paulista sobre a criacdo da identidade nacional. Grandes obras
publicas e outras construcdes realizadas pela administracao de
Armando de Salles Oliveira sdo temas de varias reportagens da
Revista. O senso de progresso passa pela idéia de construcdo e
estd nos assuntos fotografados, nas diagramacdes e nas foto-
montagens. As obras de constru¢ao materializam na paisagem
do estado o seu progresso; ele é construido na publicagao por
fragmentos fotograficos desta materializacao.

A fotografia foi escolhida pelos artistas da vanguarda russa
como o meio ideal, moderno e eficaz, na transmissao da men-
sagem da Revolucdo de 1917 num pais de analfabetos e cuja
extensdo territorial acarretava grandes diferencas culturais. A
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fotografia dispensaram atencao especial e com ela exploraram
as riguezas da montagem. As novas formas e as novas organi-
zacdes tinham como concepgdo intelectual os predicados da
Revolucao; neste sentido, a fotografia era considerada o meio
mais democratico para impulsionar o conteldo social da arte.
Tomada como ferramenta da elite stalinista a fotomontagem
construtivista deixou de existir, como vimos no caso da revista
SSSR na stroike.

Ao tratar de imagem fotografica, recorte e construgao, sur-
ge de imediato o termo fotomontagem. No entanto, destaca-se
que as fotomontagens da S.Paulo cumprem muito mais a fun-
cao técnica de adequacao da imagem, modificando-a tal qual
foi tomada pelo fotdgrafo preservando referéncias tradicionais
de perspectiva, profundidade e escala, que a criacdo de um
outro significado. Nestas montagens as modificagdes nao che-
gam a desconstruir as relagdes familiares entre os objetos re-
presentados; a justaposicao e sobreposicdao de fragmentos de
diversas imagens fotograficas que alteram a fotografia original
nao resultam num novo espaco. No editorial do primeiro exem-
plar a redacado da S.Paulo refere-se ao “renascimento paulista”.
A grafica moderna da Revista garante-se pelo préprio uso da
fotografia, que ja traz consigo uma afirmacao de moderno. Ao
exprimir o “renascimento paulista”, caracterizado pela retoma-
da politica com o governador Armando de Salles Oliveira, a re-
vista S.Paulo divulga a reconstru¢do do estado; cria a imagem

FIGURA 07 — Capa e 22 e 32 paginas, S.Paulo 04, abril de 1936. O bandeirante
Fernao Dias é sucedido por Armando de Salles Oliveira que representa o
“bandeirante moderno”. Acervo: Instituto de Estudos Brasileiros, IEB/USP
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da renascenca de uma sociedade mitica existente no passado e
nao do surgimento de uma nova.

Constatou-se que a S.Paulo exprime dualidades e contra-
dicdes em seu discurso. Na Revista, coexistem a tradicdo e o
moderno sem a anulagdo de um conceito pelo outro; ao con-
trario, a propria tradicdo paulista é uma afirmacao de sua mo-
dernidade. A S.Paulo apropriou-se de uma forma revolucionaria
para a divulgacdo de um conteldo reaciondrio. A ideologia da
‘marcha’ significa a juncdo do pensamento ‘verdamarelo’ com
a corrente liberal, em crise, do governador Armando de Salles
Oliveira entre os anos 1935 e 1936. O potencial subversivo da
fotomontagem, na revista S.Paulo, tomou o partido da ordem
sob a disciplina imposta pela ideologia do periddico. De acordo
com as bases da ideologia da ‘'marcha’, a fotomontagem como
ruptura e como fragmentacao nao seria eficiente na difusao do
pensamento conservador do corpo diretor. A revista S.Paulo di-
vulga a ideologia que vé o presente como continuidade do pas-
sado. Portanto, ao vincular a solucdo grafica da Revista ao pen-
samento ‘verdamarelo’, a fotomontagem na publicagdo passa
pela idéia de construcdo e pode-se afirma-la como reconstru-
¢ao - retomada de uma caracteristica anteriormente presente.

Os termos vanguarda e marcha remetem-se ao universo mi-
litar; os idedlogos da Revista buscaram uni-los trazendo ao con-
teudo do periédico a ousadia do movimento de frente levada
a efeito na movimenta¢do marcada e disciplinada de uma mar-
cha. A ideologia da ‘marcha’ prega a uniformizacdo do pensa-
mento e a harmonia nacional; ela fez-se imbutida de valores
universais e atendia a interesses de um grupo especifico.

A imagem de uma modernidade criada pela revista S.Paulo
nao foi acompanhada pela transformacdo dos valores tradi-
cionais que regiam a sociedade. A estética moderna se firmou
num contexto em que nao havia propriamente condi¢des que a
justificassem. A aparéncia de modernidade num contexto nao
preparado para as mudangas que ela propunha, gerou contra-
dicbes e ambiglidades no panorama cultural brasileiro. Estas
ambigUidades estdo presentes na revista S.Paulo e na postura
dos intelectuais com ela envolvidos. Na trajetdéria literaria de
Cassiano Ricardo é patente a escolha do poeta por um compro-
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metimento ideoldgico de associaces politicas reacionarias sem
abrir mdo de um conhecimento estético moderno. Vale lembrar
também como as referéncias estrangeiras foram adaptadas, as
vezes mais por forca do contexto que por vontade, a realidade

FIGURA 08 - continuacao da reportagem sobre as obras da Light no Alto

da Serra, o uso da imagem em negativo, no contra-luz e uma vista noturna

do Anhangabau fazem com que a diagramacao remeta-se ao contetdo da
reportagem. S.Paulo 05, maio de 1936. Acervo: Instituto de Estudos Brasileiros,
IEB/USP.

Notas

1. O nome da revista sempre serd grafado desta maneira: S.Paulo (S em caixa alta segui-
do de ponto seguido, sem espaco entre eles, pela palavra Paulo somente com o P em
caixa alta, tudo em italico).

2. A palavra revista grafada com R mailsculo no meio da frase refere-se a revista S.Paulo.

3. Originalmente publicado na Frankfurter Zeitung, em 28 de outubro de 1927. Traduzi-
do do original alem&o por Carlos Eduardo Jorddao Machado. Inédito.

4.- Depoimento de BJ Duarte ao MIS em 14 de maio de 1981, fita ‘fotografia’, lado 1
(continuacao).
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